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Adverty, Frameplay och AdInMo ingar banbrytande
partnerskap for annonsering i spel

Ledande leverantorer inom In-Play- och spelannonsering enas om att erbjuda en odvertraffad
skalbarhet och tillgang genom Frameplays nya programmatiska exchange.

Adverty, Frameplay, AdInMo har enats om att skapa ett banbrytande partnerskap i USA och
samarbeta pa viktiga globala marknader for att driva standardisering inom In-Play- och
spelannonsering. Detta partnerskap ar ett viktigt steg for spelannonseringssektorn och kommer att
erbjuda annonsorer odvertraffad tillgang till deras kombinerade utbud, som blir tillgangligt via
Frameplays nyligen lanserade programmatiska exchange, for att ge varumarken forbattrade
mojligheter att engagera spelmalgrupper globalt.

"Vi ser nu nasta fas av utveckling inom spelannonsering, och vart partnerskap med Adverty och
AdInMo innebér ett stort steg framat for hur de storsta varumarkena och byraerna kan na ut till
spelarna pa ett somldst satt”, sdger Yasin Dabhelia, VP, Demand pa Frameplay. "Genom att
kombinera tre ledande foretags utbud erbjuder vi varumarken en enhetlig 16sning for att na den
globala spelpubliken med en odvertraffad niva av tillgang, effektivitet och skalbarhet.”

Partnerskapet kommer vid en avgdrande tidpunkt for sektorn for annonsering i spel. Enligt eMarketer
vantas annonsering i spel uppga till ndstan 9 miljarder dollar 2024, vilket stéarker dess betydelse som
en viktig kanal fér marknadsforare. Trots den enorma potentialen star in-game-annonsering for
narvarande bara for 1 dollar av varje 36 dollar som spenderas pa digitala annonser i USA. Det nya
samarbetet syftar till att minska den skillnaden genom att gora det enklare for varumarken att na ut
till denna snabbt vdxande och mycket engagerade malgrupp.

Standardisering och samarbete: Framtiden for annonsering i spel

Det har samarbetet belyser branschens stravan mot standardisering och enhetliga |6sningar, vilket
ger en mer stromlinjeformad strategi for annonsorer som vill dra nytta av spelens enorma rackvidd.

Sandy Shanman, VD for Frameplay, sager: "Det har samarbetet kommer att utgora den storsta
enskilda kallan for In-Play-annonsering och kommer att spela en avgorande roll for att géra det
enklare for de storsta varumérkena och byrderna i varlden att gora in-game till en standigt pagaende
marknadsforingskanal.”

Ett stort steg i utvecklingen av media

"Vi ar mycket stolta 6ver att vara en del av detta nya kapitel inom paketering av In-Play-annonsering”,
sager Jonas Soderqvist, VD pa Adverty. "Genom att forena vara krafter med Frameplay och AdInMo
hjalper vi varumarken att utnyttja den fulla potentialen i In-Play-spelinventariet, med en |6sning som &r
byggd for framtidens annonsering och som skapar en banbrytande kommunikation mellan
varumarken och spelpubliken.”



"For att en ny mediekanal verkligen ska kunna skalas upp kravs standarder som gor det sa enkelt
som mojligt for kdparna, och darfor ser vi med spanning fram emot att samarbeta med Frameplay
och Adverty for att delta i detta nya utbyte och leda marknadsutbildningen”, sdger Joanne Lacey, COO
pa AdInMo. "Immersiva In-Play-annonsformat gor det mojligt for varumarken att na och engagera
olika spelarmalgrupper, och detta partnerskap &r ytterligare en milstolpe mot branschstandardisering
for att gora dessa vardefulla malgrupper mer tillgangliga for varumarken @n nagonsin tidigare.”

Om Frameplay

Frameplay &r en prisbeldnt leverantor av marknadsforingsteknik som stodjer reklam- och
videospelindustrin. De gor det majligt for varumarken, byrder och plattformar att placera reklam i
mycket uppmarksammade videospelmiljoer utan att stora spelkvaliteten eller spelarupplevelsen.
Resultatet ar beprévade mojligheter med hog effekt for annonsorer, intéakter for utvecklare och en
trevlig, oavbruten upplevelse fér manniskor som spelar spel.

Om AdInMo

AdInMo &r en plattform for intaktsgenerering genom spelarinsikter som drivs av mobilspelsveteraner.
Vi forstar spelarna och respekterar deras speltid och datasekretess for att kunna erbjuda den mest
relevanta reklamupplevelsen i spel. Vara I6sningar for adressering och hybridbaserad
intdktsgenerering gor det majligt for spelutvecklare och annonsorer att engagera spelare pa ett
fordjupat satt och 6ka vardet pa varje spelare. Annonsorerna nar nya malgrupper, spelutvecklarna
tjdnar mer pengar och spelarna fortsatter att spela.

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Pontus Dahlstrom, Finanschef
Telefon: +46 709 13 60 03
E-post: pd@adverty.com

Om Adverty

Adverty, den ledande plattformen fér in-game annonsering, sammanfor varumérken och ménniskor
genom spektakulara In-Play™ annonser, utifran sin revolutionerande och patenterade teknik byggd for
VR/AR- och mobilspel. Plattformen levererar programmatisk video- och displayannonsering till spel
over hela véarlden och later kreatérer monetérisera den fullstandiga spelupplevelsen med icke-
patrdngande, lattintegrerade, immersiva annonser.

Adverty ar grundat 2016 med kontor i Stockholm, London, Istanbul och Lviv och skapar nya
intdktskanaler for spelutvecklare samt ger annonsérer méjlighet att na unikt engagerade malgrupper.
Mer information pa www.adverty.com.

Denna information &r sadan information som Adverty AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstaende kontaktpersoners
forsorg, for offentliggérande den 2024-10-09 14:00 CEST.
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