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Thule Groups (publ) vd och koncernchef, Magnus
Welander, kommenterar foretagets forsta kvartal
2023

Forséljningen i kvartalet var lagre dn foregaende ar, men pa en férvantad niva och med god
Ionsamhet

Forsaljningen i forsta kvartalet var 31 procent lagre, valutajusterat, an motsvarande kvartal
foregaende ar som var ett exceptionellt starkt forsta kvartal. Huvudskalet till den l1agre omsattningen i
arets forsta kvartal var en lagre forsaljning av cykelrelaterade produkter till vara aterférsaljare, som
fortsatte sanka sina lagernivaer. Detta ska jamféras med samma period foregaende ar da samma
aterférsaljare var i en aggressiv fas av lageruppbyggnad.

Koncernens lager minskade i kvartalet med 158 Mkr, vilket var i linje med vara planer. Under forsta
kvartalet 6kar vi normalt lagernivaerna betydligt infor hdgsasong. Féregaende ar 6kade lagret med
469 Mkr under forsta kvartalet. Den betydligt Iagre produktionen innebar negativa effekter pa
utnyttjandegraden av koncernens produktionsenheter. Vid kvartalets utgang var hela 900 farre
personer verksamma inom tillverkningen an vid samma tidpunkt 2022. Var beprovade modell for att
sakerstalla flexibilitet och anpassning till olika produktionsvolymer fungerar val.

Trots en ofordelaktig produktmix, underutnyttjad produktionskapacitet, fortsatt generellt sett hdga
materialkostnadsnivaer, samt ambitidsa satsningar pa framtida tillvaxt uppnadde vi en EBIT-marginal
om 17,2 procent i kvartalet. Detta uppnaddes tack vare prisokningar som genomférdes sommaren
2022, minskade fraktkostnader samt minskade foérsaljningskostnader.

Sen start pa varforsaljningen i Europa

| kvartalet minskade forsaljningen i regionen med 25,6 procent, valutajusterat, jamfoért med
foregaende ar. Den lagre forsaljningen berodde framforallt pa lagre forséljning av cykelrelaterade
produkter, som motsvarande kvartal foregaende ar hade exceptionellt stark férsaljning infor
hégsdsongen. Vi upplevde aven generellt ett forsiktigt aterforsaljarled vad gallde koncernens 6vriga
sport och fritidsprodukter, med en ovanligt sen start pa flera varaktiviteter.

De marknader som utmarkte sig positivt var Sydostasien, Japan samt Kina, dar forsaljningen av
framforallt vaskor dkade jamfért med ett svagt féregéende ar. Aven till vara kunder i lander nara
Ukraina sag vi 6kad forsaljning under kvartalet. | mars féregaende ar avstannade denna fran mitten
av februari pa grund av Rysslands invasion av Ukraina.

Fran ett produktperspektiv vaxte kategorierna RV Products samt Packs, Bags & Luggage.

Svagt kvartal i Region Americas jamfort med exceptionellt foregaende ar

| kvartalet minskade forsaljningen i regionen med 45,2 procent, valutajusterat, jamfért med
foregéende ar. Aven har sag vi en markant minskad férsaljning av cykelrelaterade produkter, jamfort
med det forsta kvartalet féregaende ar.
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Likt Region Europe & RoW sag vi en 6kad forsaljning inom kategorin Packs, Bags & Luggage, drivet
av framgangsrika lanseringar, samt ett 6kat resande till och fran arbetsplatser saval som for néje.
Aven geografiskt sag vi liknande monster, med starkare forsaljning pa sodra halvklotet dar flertalet av
vara latinamerikanska marknader vaxte.

Stor uppdatering av thule.com, koncernens viktigaste globala kontaktyta mot konsumenter

| mars lanserades en uppdaterad thule.com-hemsida. Uppdateringen stdder varumarkets
livsstilspositionering och innehaller forbattringar fran ett anvandarperspektiv. Mer logisk och
lattanvand képhjalp for mer komplexa kategorier, forbattrade tillbehorsfunktioner for att skapa
adderad forsaljning och vart breda produktutbud presenterat med fokus pa aktiviteter istallet for den
enskilda produkten ar nagra exempel.

Hemsidan kommer att driva forsaljning i alla kanaler, men ar speciellt viktig i den fortsatta ambitionen
att 6ka andelen férsaljning som gors direkt till konsument.

Kortsiktiga utmaningar under varen, men stark tro till var strategi och kommande
produktlanseringar

Cykelbranschen har generellt bérjat minska sina héga lagernivaer, men vi ser fortsatt i april att
nivaerna hos manga aterférsaljare ar hégre an vad de énskar. Kombinerat med en utmanande
marknad med osakerhet i konsumenternas efterfragan i en orolig varld, gor att vi férvantar oss en
svag bdrjan pa det andra kvartalet.

Vi har dock fortsatt en orubbad tro pa var tillvaxtstrategi och ar dvertygade om att trenden att leva
aktiva liv kommer att vara fortsatt langsiktigt stark. | linje med var offensiva strategi lanserar vi under
varen en mangd nya produkter till konsument. Under var och sommar visar vi utéver detta flera nya
produkter for vara aterforsaljare for forsaljning i butik nasta var.

Som kommunicerades under kvartalet kommer jag i augusti lAmna 6ver VD-skapet till nuvarande
styrelsemedlemmen Mattias Ankarberg. Vart gemensamma arbete, tillsammans med 6vriga i
foretagets ledning, for att sakerstalla en smidig 6verlamning I6per mycket val.

Magnus Welander
Vd och koncernchef

Kontakter

Fredrik Erlandsson SVP Communications och Investor Relations
Tel: 070 309 00 21

E-mail: fredrik.erlandsson@thule.com
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Om Thule Group

Thule Group ar ett globalt sport- och fritidsféretag. Vi erbjuder produkter av hég kvalitet, med smarta
funktioner och hallbar design som gor det latt for manniskor varlden dver att leva ett aktivt liv. Under
mottot Active Life, Simplified. och med ett fokus pa konsumentdriven innovation och ett Iangsiktigt
hallbarhetsperspektiv utvecklar, tillverkar och marknadsfor vi produkter inom produktkategorierna
Sport&Cargo Carriers (t.ex. takracken, takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersporter, taktalt
som monteras pa bil), Juvenile & Pet Products (t.ex. barnvagnar, cykelvagnar, cykelbarnstolar),
RV Products (t.ex. markiser, cykelhallare och talt fér husbilar och husvagnar) och Packs, Bags &
Luggage

(t.ex. vandringsryggsackar, resvaskor och kameravaskor).

Thule Group har cirka 2 600 anstallda vid 9 produktionsanlaggningar och 35 férsaljningskontor dver
hela varlden. Produkterna séljs pa 138 marknader och férsaljningen under 2022 uppgick till 10,1
miljarder kronor.

www.thulegroup.com
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