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Acast lanserar realtidsplanering for
podcastannonsering

Den nya tjansten innebar att Acasts sjalvbetjaningsplattform fér podcastannonsering
integrerar en live-vy 6ver tillgangliga podcasts, vilket 6kar skalbarheten fér den stora bas av
annonsutrymme som finns hos Acast.

Acast, varldens storsta oberoende podcastforetag, fortsatter att utveckla
sjalvbetjaningsplattformen Self-Serve med verktyg for att planera kampanjer i realtid for bade
annonsorer och poddkreatorer.

Den nya losningen forbattrar effektiviteten i medieplaneringsprocessen genom att annonsorer far
en uppdaterad vy 6ver tillgangligheten for sponsrade inlagg, det vill saga annonskampanjer som
l[@ses in av podcastvarden sjalv. Genom den nya funktionen, Availability Calendar, kan annonsorer
nu se bade tillgangliga annonsplatser for sponsrade inlagg éver hela Acasts marknadsplats i
realtid samt priset for varje podcast, for att sakerstalla att det passar kampanjbudgeten. Processen
ar lattoverskadlig och minskar tiden betydligt for att planera och boka kampanjer med sponsrade
inlagg. Dartill blir det enklare att distribuera annonsinvesteringarna éver flera podcasts samtidigt.

"Globalt &ar annonsinvesteringarna for podcasts skevt fordelade till de storsta och mest valkanda
poddkreatdrerna, men genom att forbattra planerings- och sékverktygen for annonsoérer ékar
Acast synligheten och skalbarheten for de mer an 100 000 podcasts som finns i vart natverk’”,
sager Ross Adams, VD for Acast.

De nya verktygen ger ocksa poddkreatorer storre dverblick dver sina mojligheter att tjana pengar,
genom den nyligen lanserade funktionen AdCollab.

| AdCollabs kreatorsportal kan poddkreatorerna nu omedelbart se en lista Over alla foretag och
varumarken som ar intresserade av att samarbeta med dem. Portalen gor det sedan maojligt fér
poddkreatorer att direkt acceptera eller avvisa ett annonsforslag fran en annonsor. Vid accept kan
de direkt koppla sig till annonsdren for att samarbeta och planera produktionen. Det gor att
poddkreatdrer enkelt kan identifiera och agera pa fler mojligheter och darmed anvanda sin
kreativitet for att vaxa och tjana pengar.

Verktygen for samarbete och medieplanering i realtid ar fortsattningen pa en rad nyheter kopplat
till Acast Self-Serve. | juni gjorde Acast sponsrade inlagg tillgangliga pa plattformen, vilket ger
annonsorer tillgang till den storsta marknadsplatsen for podcastinfluencers. Strax darefter
presenterades Acast AdCollab, som ger en effektiv samarbetsprocess mellan annonsérer och
poddkreatorer. | AdCollab introducerades ocksa en automatiserad kopprocess for sponsrade
inlagg. Sammantaget har detta gjort att tiden for att boka kampanjer har minskat med 85 procent.
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"Vi fortsatter att skapa effektivitet genom utveckling av skalbara férsaljningskanaler. Genom att
lansera var Self-Serve for annonsering och introducera AdCollab pa marknaden har Acast gjort det
enklare an nadgonsin att boka och producera annonskampanjer i podcasts’, sager Ross Adams, VD
for Acast.

Sedan lanseringen i november forra aret har Acast Self-Serve for podcastannonsering vuxit och
anvands nu av annonsorer av olika storlekar och branscher, fran sma och medelstora foretag till
valkanda varumarken och aven av poddkreatorerna sjalva. Sedan lanseringen har narmare 40
procent av annonsoérerna bokat fler an en kampan.
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Om Acast

Sedan 2014 har Acast arbetat med att utveckla varldens mest kraftfulla marknadsplats for
podcasts och byggt upp den teknik som kopplar sasmman poddkreatorer, annonsérer och
lyssnare. Denna marknadsplats sammankopplar fler an 100 000 podcasts med 2 300 annonsoérer
och har mer an 400 miljoner lyssningar varje manad. En avgérande faktor ar att dessa lyssningar
genererar intakter, var de an sker - via podcastappar eller andra lyssningsplattformar.

Bolaget ar verksamt dver hela varlden och har sitt huvudkontor i Stockholm, Sverige. Acast ar
noterat pa Nasdaq First North Premier Growth Market (ACAST.ST).
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