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TECHNOLOGIES

OPTIBOOST FOR CUT FLOWERS

| detta aktiedgarbrev tittar vi narmare pa tekniken bakom OptiBoost
for snittblommor. Vi har ocksa intervjuat blomsterleverantoren A.P.H. i
Malmo som ar den forsta kund som anvander OptiBoost for behandling
av rosor i kommersiell drift och vars storkund Dagab, med bland annat
Willys- och Hemkop-butikerna, efter ett omfattande blindtest i 6ver 100
butiker 6vergatt till att i princip endast salja OptiBoost-behandlade ro-
sor. Vi gor aven en uppskattning av hur stor marknaden for OptiBoost
for snittblommor kan bli pa sikt, med stod av branschrapporter fran
Insight Partners. Infor detta aktiedagarbrev har vi pa OptiCept intervju-
at ordférande Ulf Hagman, vd Thomas Lundqvist, forsaljningsansvarig
Fredrik Sundberg samt tidigare vd Johan Mollerstrom. Pa OptiCepts
kund, blomstergrossisten A.P.H. Malmo (www.aph.se) har vi intervjuat
vice vd Adam Mubhr.




............... Vad innebar OptiBoost for snittblommor?

OptiCept har under flera ars tid gjort omfattande
forsok med att f& rosor att std langre innan de
vissnar och OptiBoost ar sedan nagra ar tillbaka
ett etablerat koncept. Alla rossorter reagerar
dock inte likadant pd behandlingen, for de mest
gunnade sorterna ar den forlangda hallbarheten
over fem dagar, ja nastan sex dagar, medan det
for enstaka rossorter ror sig om en lite mindre
forlangd hallbarhet.

- | genomsnitt ligger den férlangda
hallbarheten for rosor med OptiBoost
kring 3-4 dagar, och for vissa rossor-
ter anda upp till 6 dagar, vilket har
ett valdigt stort varde eftersom

en ros har en total hallbarhet

fran skord till vissnande

pa endast omkring

15 dagar, sager ULf

Hagman.

- Av livslangden 15

dagar forsvinner

ungefar halften i

transporttid fran

ofta avlagsna lander (Afrika,
Sydamerika), dar rosen odlas samt i
hanteringsledet. Dyr flygfrakt ar legio.
Det innebar att den verkliga tiden som
rosen dr tillganglig for konsumeterna

i frascht skick kanske ligger kring 6-8
dagar i vanliga fall. Att vi med OptiBoost
kan forlanga den tiden med 50-100 pro-
cent har ett valdigt stort varde bade for
blomsterhandlaren och konsumenten,
fortsatter ULF Hagman.

- Ytterligare en fordel med Opti-
Boost-behandlade rosor ar att kron-
bladen i blomknoppen slar ut mycket
battre, samt att stjalkbladen haller sig
grona langre. Du far helt enkelt mycket
mer rosupplevelse for pengarna med
OptiBoost-behandlade rosor, forklarar
ULF Hagman.



Varfor star OptiBoost-behandlade rosor langre?

Skalet till att OptiBoost-behandlade rosor star Rosorna blir darmed tyngre, och nedan foljer ett
langre ar att luften som normalt sett finns i stjal- diagram som visar hur mycket OptiBoost-behand-
karna och bladen sugs ut med hjalp av vakuumim- lade rosor vager kontra icke behandlade rosor, med
pregnering och istallet ersatts med en nano-base- antal dagar efter behandlingen pd X-axeln.

rad naringsldésning. FGr en ndrmare presentation av
tekniken hanvisas till OptiCepts Aktiedgarbrev # 13
om sticklingar, fran december 2022.
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----------------- Kapaciteten hos en Freja maskin vid behandling av olika rosor

Rosor finns i olika langder, allt fran 35 cm upp till
100 cm. Behandlingskapaciteten i Freja foljer bred-
den pa rosornas blomhuvuden, vilken i sin tur foljer
rosornas langd tamligen linjart; for den vanligtvis
minsta storleken som finns i Sverige pa 40 cm kan
Freja behandla omkring 40 000 rosor i timmen.
Genomsnittslangden far alla rosor Lligger omkring
50 - 60 cm och da hamnar kapaciteten hos Freja
kring 28 000 - 30 000 rosor i timmen.

Maskinen utnyttjas mer i samband med hdogsasong
som Alla Hjartans Dag och Mors Dag, och mindre
under [dgsasong; hogt réknat kan man utgd fran en
genomsnittstid pa 40 h i veckan under 40 veckor.
D3 ligger maxkapaciteten pa drygt 40 miljoner ro-
sor om aret, vilket med en snittintakt pd 25 - 50 ore
per behandlad ros kan generera arsintakter kring
10 = 20 mnkr per maskin. Storre volymer kan (men
maste inte) innebara Lagre intakt per ros, s& med en
konservativ berakning blir det en intakt pd 10 mnkr
per maskin och ar.

FREJA - for behandling av snittblommor



Aven om férséken som OptiCept gér i sina egna
laboratorier ar intressanta ar det resultatet ute hos
kund som verkligen betyder ndgot. Trots allt ar
upplevelsen av hur mycket attraktivare en behand-
lad ros hagst subjektiv. Vad tycker konsumenterna
om behandlade rosor?

Sensommaren 2021 inledde OptiCept tillsammans
med forsta kunden, familjeagda blomstergrossisten
A.PH. Malmo, och Axfood-agda Dagab (med bland
annat Willys-butikerna) ett skarpt test dar be-
handlade rosor saldes i 100 butiker samtidigt som
obehandlade rosor sdldes i 100 andra butiker. For
att inte riskera att kompromettera testet fick ingen
av butikerna reda pa om den fick behandlade eller
obehandlade rosor.

Resultatet efter cirka tre manaders test var hap-
nadsvackande. Forsaljningen hade 6kat 36 procent
och svinnet hade halverats. Fredrik Sundberg, som
ar forsaljningsansvarig for OptiBoost pa OptiCept,
forklarar hur den 6kade forsaljningen och det
minskade svinnet hanger ihop.

- I normala fall vill inte handlarna bestélla
hem fér manga blommor at gangen, just
for att de inte vill riskera att fa svinn (be-
hova slanga blommor). Blommor som inte
sdljs far handlarna normalt sett sjalva sta
kostnaden for. Handlarna vill darfor alltid
sdlja slut pa sina rosor, och med OptiBoost
kan de gora det och samtidigt forbattra
kvaliteten for konsumenterna, forklarar
Fredrik Sundberg.

- | detta fall har handlarna markt att
blommorna haller sig frascha och star
langre, och da vagar de ocksa bestalla hem
storre partier. Den forlangda hdllbarheten
medfor att kunderna hinner kdpa rosorna
innan de vissnar, sa handlarna saljer slut
pa dven storre partier, fortsatter Fredrik
Sundberg.

= QOptiBoost i férsék med A.P.H. och Dagab

Luften i snittblommans cellvdggar sugs ut och naringslésning-
en ersatter luften

For Ulf Hagman, som ar ordforande i OptiCept, ar
detta goda nyheter.

- Vi hade forvantat oss att den langre hall-
barheten skulle reducera handlarnas svinn,
men har varit lite oroliga for det indirekt
skulle minska behovet av rosor, sa att od-
lingsledet skulle sdlja mindre, vilket skulle
kunna riskera att motverka intresset att im-
plementera OptiBoost hos en del aktorer i
naringskedjan, berattar ULF Hagman.

- Nar vi nu istallet marker att forsaljningen
Okar mer an vad som motsvaras av det re-
ducerade svinnet, sa betyder det att dven
odlarna tjanar pa att inféra OptiBoost, och
da blir alla aktorer i ndringskedjan positiva
till OptiBoost, vilket saklart forenklar mark-
nadsadaptionen, fortsatter ULFf Hagman.



el Aven mixbuketter behandlas av A.P.H.

A.PH. har gdtt vidare och aven borjat behandla mix-
buketter, det vill saga buketter som har rosor eller
nagon annan dyrare blomma som huvudblomma,
kompletterat med Lite billigare blommor runt om
samt lite gront bladverk for inramningen.

OptiCepts genomtankta affarsmodell, som innebar
att kunden betalar per behandlingsomgang och att
OptiCept darmed far betalt dven for behandlingen
av mixbuketter, fungerar bra ihop med kundbeho-
vet.

Thomas Lundagvist, som ar vd for OptiCept sedan i
maj 2022, ar inte forvanad over att A.P.H. gatt vidare
med mixbuketterna pa egen hand.

- Frdn mina manga ar i livsmedelsbrans-
chen sa vet jag att det ar forst nédr en kund
far tillgang till en innovation som dess
verkliga marknadspotential visar sig. Kun-
den ser helt enkelt egna behov som inn-
ovationen kan anvandas till, som vi som
leverantor inte ser, eftersom vi inte kan
forsta verksamheten lika bra som kunden
sjalv, forklarar Thomas Lundgyvist.

Begreppet "krispighet” ar ett nyckelbegrepp nar det
galler hur attraktivt det ar att kdpa en blomsterbu-
kett, enligt Fredrik Sundberg.

- Blomsterinkdp ar normalt sett ett kans-
lokdp och kunden vill inte kdpa blomster-
buketter som inte ser frascha ut; det kan
rdcka med att de gréna bladen som finns
med i en mixbukett bérjar se lite gula och
solkiga ut for att forsaljningen ska minska,
forklarar Fredrik Sundberg.

- Genom att behandla mixbuketterna
haller sig saval blommorna som de gréna
bladen fraschare langre, "krispigheten” hal-
ler i sig, vilket A.PH. sett leder till en 6kad
forsaljning, fortsatter Fredrik Sundberg.



Efter de lyckade forséken med OptiBoost-behand-
lade rosor har Dagab och A.PH. gatt vidare och se-
dan april 2022 behandlar Dagab i princip alla sina
rosor med OptiBoost, en stor framgang for sdval
A.PH. som OptiCept. Hos Dagab har alltsa OptiCept
lyckats med att bli “industristandard”.

Adam Muhr, som ar vice vd pa familjeforetaget
APH. berattar om erfarenheterna av att anvanda
OptiBoost, tillsammans med Dagab.

- Freja-maskinen har en kapacitet pa un-
gefar 40 000 rosor i timmen avseende de
kortaste rosorna, och sedan lite mindre ju
storre rosorna dr; den uppgiften fran Opti-
Cept stammer, bekraftar Adam Muhr.

- Vi har hela tiden sagt att vi inte ska salja
OptiBoost pa att svinnet minskar, utan pa
att hallbarheten forstarks sa att butikerna
kanner sig tryggare med att ta hem fler
rosor och darmed kan salja mer, vilket har
fungerat bra, fortsatter Adam Muhr.

- Vi har dessutom pa eget initiativ testat
med att forutom rosor daven behandla
mixbuketter, och var erfarenhet ar att
fargintensiteten och lyster forbattras, hela
buketten uppgraderas och far ett trevliga-
re utseende, vilket motiverar en prishoj-
ning, sager Adam Muhr.

Att Dagab ar ndjda med samarbetet med A.PH. ma-
nifesteras i att lilla A.P.H., som en av tre leveranto-

rer, blev nominerad till priset som "Arets leverantor”

av Dagab.

De ovriga nominerade leverantorerna var Spen-
drups och Dafgdrds, och aven om Spendrups i
slutandan vann priset, och A.PH. och Dafgards
slutade pa delad andraplats, sa ar det en stor fram-
gang for APH.

R I OptiBoost i kommersiell drift p& A.P.H. och Dagab

- Det ar verkligen en fjader i hatten for oss
och ett bevis pa att Dagab vardesatter

att vi kan leverera OptiBoost-behandlade
rosor och mixbuketter, fortsatter Adam
Muhr.

Dessutom har dnnu fler aktorer hort av sig till A.PH.
och arintresserade av att testa OptiBoost.

- Vi har kontakt med fler kunder som ar
intresserade av att testa, men férmodligen
drojer det till en bit in i Q2 2023 innan

fler tester kommer igang, eftersom vi har
en tulpansdsong att klara av forst, sager
Adam Muhr.

Fredrik Sundberg vill sarskilt lyfta fram det positiva
med att fler och nya aktdrer hor av sig tillA.P.H. och
villinleda egna tester.

- Att A.PH. blir uppsokta av andra aktorer
som vill veta hur det fungerar, vad det
kostar och framfor allt inleda egna tester ar
valdigt positivt och tyder pa att OptiBoost
haller pa att bli ett starkt varumarke inom
branschen, menar Fredrik Sundberg.



~~~~~~~~~~~~~~~~~ Mojligheten att bli en industristandard

Hallbarhet &r en megatrend som bara kommer att
Oka i betydelse. Klimatforandringar, befolknings-
tillvaxt och ekonomisk tillvaxt per capita sliter pa
jordens resurser s3 att de till slut riskerar att inte
langre racka till. Earth Overshoot Day (www.overs-
hootday.org) ar ett matt som beraknar hur lange
jordens resurser som skapas varje ar racker jamfort
med hur mycket som forbrukas.

Earth Overshoot Day ar den dag pa aret nar jor-
dens biokapacitet, det vill sdga jordens formaga
att generera ekologiska resurser under ett ar, ar
forbrukad. Efter denna dag tar man pa jordens
sparkapital, vilket pAminner om hur deltagarna i
TV-programmet Lyxfallan hanterar sin privateko-
nomi. Till slut krdvs en kraftig och delvis pldgsam
omstallning, som OptiCept dock kan mildra effek-
terna av inom sina verksamhetsomraden.

Earth Overshoot Day intraffar i princip tidigare for
varje ar som gar; ar 1971 nar matningarna inleddes
intraffade Earth Overshoot Day den 25 december,
ar 2000 var datumet den 25 september och ar
2022 den 28 juli. Takten i forsdmringen har dock
saktat ner pa senare ar, lyckligtvis. Att forbattra
hushallningen med ekologiska resurser, daribland
livsmedel och vaxter som rosor, ar en megatrend
som ar halla i sig under 6verskadlig framtid.

- OptiCepts affarsidé ar att arbeta med
teknik som minskar svinn. Min tro ar att vi
kommer att komma till en punkt nar det
helt enkelt inte kommer vara ok att inte
anvanda all tillganglig teknik som finns for
att minska resurssldseri, som svinn. Inte
minst for den yngre generationen, menar
Johan Mallerstrom, tidigare vd pad Opti-
Cept och en av Bolagets storre aktieagare.

- Till slut kommer anvandandet av teknik

som OptiBoost att bli en hygienfaktor som
foretagare bara maste ha, for att vara med
i matchen inom blomsterproduktion- och
forsaljning, fortsatter Johan Mollerstrom.

Om Johan Mollerstrom har ratt i detta sa blir det
en stark medvind som kommer att halla i sig for i
princip samtliga delar av OptiCepts verksamhet i
manga ar framover. OptiCept kan ha mojlighet att
bli virtuell industristandard i flera av de branscher
som Bolaget ar verksamt inom.




Sedan juni 2021 har OptiCept ett utvarderingsav-
tal med blomstergrossisten MM Flowers (www.
mm-flowers.com) i Storbritannien. De forsta resul-
taten fran testerna, som inledningsvis blev kraftigt
férsenade som foljd av Corona, var klara sommaren
2022, och nasta fas av testerna inleds 2023, med
utvidgade tekniska forsok.

MM Flowers ar exceptionellt noggranna med tester
av ny teknik. Féretaget gor sina utvarderingar i
samarbete med det oberoende tekniska institutet
APEX.

For hugade leverantorer till MM Flowers ar det
bade bra och daligt att blomstergrossisten lag-

ger sa stor vikt pd samarbetet med APEX. Daligt,
eftersom utvarderingarna tar [dng tid. Bra, eftersom
om APEX val har ldmnat ett positivt utldtande, s3
gar kommersialiseringen (inforsaljningen) i steg 2,
till MM Flowers interna organisation och externa
samarbetspartners, mycket smidigare.

Fas 2 av testerna med MM Flowers och APEX
inleds 2023, enligt Fredrik Sundberg, forsaljnings-
ansvarig for OptiBoost.

- Just nu rdder brist pa rosor i Europa,
medan det ar tvartom i USA, som en
postcovid-effekt i USA. Vi far se om den
effekten kommer aven till Europa. Konse-
kvensen ar att vi har haft svart att fa tag

pa just de rossorter som vi inlett testerna
med hos MM Flowers, och for kvaliteten pa
testernas skull kan vi inte byta rossorter,
vilket lett till vissa férseningar, forklarar
Fredrik Sundberg.

Enligt Mr Colum Donnelly, teknisk chef pad MM
Flowers, ar det inte alls ovanligt att tester tar 18 —
24 manader fran start till mal. Det kan da réra sig
om leverantorer som vill testa nya forpacknings-
material et cetera. Med tanke pad Corona-foérsening-
ar och ytterligare fordrojningar kan det ta annu
(3ngre tid for OptiCept att bli klar, vilket dock allts3d
inte ska tolkas som ndgot negativt tecken.

""""""""" . OptiBoost i férsék pd MM Flowers i Storbritannien

Det ska dock betonas att aven nar testerna med
APEX sd smaningom ar klara - och férhoppningsvis
med positiva resultat - koemmer MM Flowers med
storsta sannolikhet att vilja gora egna kommersiel-
la tester, som Dagab och Spira Blommor gjort och
gor, innan de eventuellt tar steget vidare och borjar
salja stora volymer behandlade rosor.

Fredrik Sundbergs bedémning ar att MM Flowers
ar en av de storsta aktorerna i Europa i bade volym
och omsattning, s3 positiva testresultat fran APEX
skulle onekligen i forlangningen kunna innebara att
OptiCept kan f3 en storleksmassigt betydelsefull
kund.



e OptiBoost i férsok pa Flamingo i Storbritannien

OptiCept har aven inlett forsok med blomsterdistri- - Forvisso leder inte ett forbattrat MPS
butéren Flamingo (www.flamingo.net) i Storbritan- omedelbart till 6kad forséljning, utan den
nien, som ar en stor aktor pa marknaden i UK. effekten kommer indirekt, men i forlang-
ningen kommer att eventuellt forbattrat
Forsoken inleddes i mars 2022 med interna tester MPS ocksa att innebdra 6kad forsaljning
hos Flamingo, och efter goda testresultat meddela- for Flamingo, och da kan vi férhoppnings-
de foretagen i september 2022 att de tar nasta steg vis ocksa se Flamingo bredda anvandning-
i utvarderingsarbetet genom att inleda kommersiel- en av OptiBoost till att dven innefatta ro-
la tester. sorna som saljs i butikerna, menar Fredrik
Sundberg.
- Flamingo viljer att testa kommersiellt
i sin etail-business, dar kunder bestaller Exakt nar fdrsta etappen av de kommersiella
rosor pa natet, vilka levereras i kartonger testerna med Flamingo beraknas vara avslutad ar
(utan vatten), som vanlig e-handel. En stor inte kommunicerat, men formodligen under forsta
del av etail-bestallningarna ar gavobestall- halvaret 2023.
ningar, sarskilt nu i Corona-tider, forklarar
Fredrik Sundberg.

- For presentkop ar forsta intrycket hos
mottagaren valdigt viktigt. Har har affars-
modellen med leverans av rosor i kartong-
er en nackdel, eftersom rosorna tappar lys-
ter och fraschhet under den tid de ar utan
vatten. Forvisso aterfar de det mesta av sin
fraschhet nar kunden satter dem i vatten,
men det ar anda en nackdel. Var forhopp-
ning ar att OptiBoost-behandlade rosor
ska se betydligt fraschare ut ndr kunden
tar emot dem, vilket ger ett forstarkt forsta
intryck, forklarar Fredrik Sundberg.

- Flamingo mater forsta intrycket i kun-
denkater, via begreppet MPS, som star

for Maximum Potential Score, maximalt
kundnojdhetsmatt, som helst inte ska
ligga under 75. Var férhoppning dr att MPS
ska 0ka som en foljd av OptiBoost och att
Flamingo darefter ska fortsatta att anvan-
da OptiBoost for att behalla det hogre
kundnoéjdhetsbetyget, berattar Fredrik
Sundberg.



----------------- . OptiBoost i fors6k pa EQR, Funza och Elite i Sydamerika

OptiCept har nyligen OptiCept har nyligen haft sto-
ra framgdngar med att starta utvarderingsprojekt i
Sydamerika, narmare bestamt med EQR i Ecuador
(Equatoroses, www.equatoroses.com) respektive
Funza (Flores Funza, www.floresfunza.com) och
Elite (Elite Flower, www.eliteflower.com) i Columbia.

Landerna skiljer sig ndgot at; Ecuador bedéms
producera varldens finaste rosor, med hjalp av det
soliga klimatet och den hoga hojden; bergskedjan
Anderna Bper igenom Ecuador och trots att landet
ligger vid ekvatorn ar temperaturen mild och anda-
malsenlig for rosproduktion.

- En ros i Ecuador tar 90 dagar fran skott
att bli fardig, jamfért med 30 dagar for
merparten av de rosor som hanteras

via hollandska aktorer, forklarar Fredrik
Sundberg.

EQR levererar rosor till bAde Nordamerika och
Europa, medan Funza och Elite frdn Columbia ar
mer fokuserade mot volymmarknaden pa den hart
priskonkurrensutsatta amerikanska marknaden, via
den stora hubben i Miami, Florida.

Hos saval EQR, Funza och Elite kommer tester att
ske hos odlaren, till skillnad fran till exempel APH.,
dar testerna skett i distributorsledet i Malmg, istal-
let for i Kenya. Det ar osakert om det ger samma
positiva effekt att behandla rosorna direkt efter
skord, jamfort med att behandla dem efter trans-
port (cirka en vecka efter skord) nar de formodligen
tappat en del vatska och eventuellt kan ha storre
nytta av en "boost”. Samtidigt ar lonekostnaderna
for behandlingen lagre hos odlarna i lagkostnads-
lander, vilket forvisso ar en ganska marginell del av
totalkostnaden for OptiBoost-behandlingen.

Det ar troligt att minst en av de colombianska
odlarna, Elite eller Funza, kommer att kora dubbel-
tester och behandla rosorna sdvali Columbia innan

de transporteras ivag samt pa plats i Miami, Florida,

for ett se vilken eventuell extra positiv effekt det
kan fa. Ett annat mojligt testsyfte ar att se om dyra
transporter med flyg kan ersattas av transport via
bat.

- Sjotransporter ar pa satt och vis battre an
flygtransporter, inte bara ekonomiskt och
klimatmassigt, eftersom transport via bat
mojliggor en obruten kylkedja i kylconta-
inrar. Vid flygfrakt ingar det oundvikligen
att rosorna maste packas om pa flygpallar
och under den omflyttningen star de ofta i
solen utan vatten, vilket de inte mar bra av,
forklarar Fredrik Sundberg.

Testerna hos EQR och Funza inleds i dagarna,
medan testerna med Elite planeras inledas i januari
2023. Exakt tidplan for nar testerna beraknas vara
fardiga har inte kommunicerats, men de kan ta sin
tid.

Bedomningen ar att EQR, Funza och Elite tillsam-
mans odlar och hanterar 1 - 2 miljarder rosor

per ar, foljaktligen en ganska betydelsefull del av
varldsmarknaden, s3 kan dessa foretag pa sikt bli
kunder till OptiCept kan det fa stor ekonomisk be-
tydelse, sarskilt om behandling saval i odlingsledet
som i distributorsledet skulle bli aktuell.

OptiBoost teamet pa EQR Equatoroses anldggningen i Ecuador



---------------- . - S& stor &r marknaden fér OptiBoost-behandling av rosor

Mangden rosor som saljs ar enormt stor. Undersok-
ningsforetaget The Insight Partners publicerade ar

2019 en branschrapport pa drygt 140 sidor ¢ver globala
marknaden for snittblommor, som davarande OptiFreeze
har kopt ett exemplar av. Totalt sett uppskattades mark-
naden for snittblommor vara vard 34 miljarder dollar ar
2019, motsvarande 320 mdkr med dollarkurs 9,50 kr for
2019, med fordelning pa blomsorter enligt foljande:

Fordelningen

anges i

m Rosor ® Krysantemum och Gerbera Nejlika Lilia = Ovriga

| gruppen ovriga blommor marks tulpan, som i forsta
hand ar stor i Norden och delvis 6vriga Europa, men inte
ar s stor i Ovriga delar av varlden, samt dven gruppen
orkideer.

Intressant ar att Insight Partners forutspar en ganska
hag tillvaxt; CAGR (Cumulative Annual Growth Rate), det
vill séga genomsnittlig tillvéxttakt per ar for prognospe-
rioden fram till 2027, landar pa 3,9 procent, en siffra som
dock bor tas med en nypa salt givet den ldnga tidsdrak-
ten. Men om Insight Partners far ratt kommer markna-
den for snittblommor att vara vard nastan 46 miljarder
dollar &r 2027, en 6kning med 24 procent jamfort med
dagens nivd, som enligt Insight Partners prognostiseras
ligga pa knappt 37 miljarder dollar for ar 2022.

ULF Hagman har lang erfarenhet fran blombranschen
och kan 6versatta ovanstdende siffror ibland annat i
fréga om antal rosor.

- | branschrapporter pratas bara om rosor i
ekonomiska termer, aldrig antal. Men efter
manga ar i branschen vet jag att vardet for en
ros i genomsnitt brukar ligga kring 7 — 10 kr,
forklarar ULF Hagman.

Miljarder SEK

Raknar vi om rosvolymen pa 127 miljarder kronor for ar
2019, och raknar forsiktigt med ett varde per ros pa 10 kr
for att inte dverdriva volymerna, motsvarar rosmarkna-
den drygt 12 miljarder rosor.

Aven om OptiCept har ambition att bli branschstandard,
kan det vara klokt att rakna med att det kan ta sin tid och
istallet rakna med scenarier som delmal.

Om rosmarknaden vaxer nagorlunda i linje med vad
Insight Guides prognostiserar, och okar till 18,5 miljarder
dollar ar 2027, och vi réknar med ett pris per ros pa 10
kronor och en dollarkurs pa likaledes 10 kronor, kommer
totalmarknaden att uppga till drygt 18 miljarder rosor.

Kan OptiCept fram till ndgot eller ndgra ar in pa
2030-talet realistiskt sett nd en penetrationsgrad och
behandla 20 procent av varldens rosor blir det cirka 4
miljarder rosor per ar och arliga licensintakter pd 1- 2
miljarder kronor, beroende pa var licensintdkten hamnar
i intervallet 0,25 - 0,50 kr per ros. Tio ar kan synas vara
en lang tid for detta mal, men andringar i kundbeteen-
den tar ofta [dng tid att f3 genomslag.

Aven efter avdrag for forsaljningsersattning till Syng-
enta och for naringslosning till Prebona samt ovriga
personal- och rérelsekostnader bor det bli ett hyggligt
Overskott till OptiCepts aktiedgare, sarskilt med tanke p3
att intakterna ar repetitiva och inte behover “saljas om”.

For tydlighets skull ska dock pdpekas att detta inte pa
nagot vis ska uppfattas som en prognos, utan bara som
ett rakneexempel pa ett mojligt scenario om OptiCept
skulle lyckas i sin ambition att komma i narheten av att
bli “branschstandard” inom behandling av rosor.

Om man skulle nd dit kommer OptiCept dven d3 att ha
fortsatt tillvaxtpotential, sdval inom segmentet rosor
som i segmenten avriga snittblommor och mixbuketter,
genom fortsatt 6kad marknadspenetration. Dessutom
finns chans till tillvaxt genom att rosorna eventuellt kan
dubbelbehandlas, sadval hos odlaren som hos grossisten,
samt mojligtvis genom att totalmarknaden kan vaxa som
en foljd av att forsaljningen okar, nar rosorna visar sig
sta langre, som setts hos Dagab.



I S Kan aven andra snittblommor behandlas?

Eftersom rosor ar den i sarklass stdrsta sorten Fordelen med samarbetet med Syngenta
snittblommor, s3 har OptiCept valt att ldgga all
fokus pd att nd i mal med rosor kommersiellt och
fa kassaflode. Men som visats i diagrammet ovan
finns det fler sorters snittblommor som ar stora

kommersiellt.

Blomstermarknaden ar globalt ett oligopol, med
ett fatal stora aktorer som dominerar branschen,
varav Syngenta ar en av dessa. Johan Maollerstrom,
som i egenskap av fore detta vd for OptiCept ar en

- Vi har "6vningskort” med andra snitt-
blommor och fatt varierande resultat;
fokus ligger fortfarande pa att bli annu
battre pa rosor, berattar ULf Hagman.

- Nejlika blir inte sa mycket battre, sam-
ma med Krysantemum, méjligtvis kan de
grona bladen bli battre pa dessa blommor,
Alstomeria och pioner har vi daremot fatt
bra resultat med, sager Fredrik Sundberg.

- Tulpaner ar intressanta for den nordeu-
ropeiska marknaden, det ar den enda
snittblomman som fortsatter att vaxa efter
att den satts i vasen, och det ar en fordel
att stoppa den tillvaxten. Har pratar vi med
storre aktorer som ar intresserade av att
testa, men en aspekt ar att tulpaner ar en
utpraglad sasongblomma som i princip
bara sdljs under varsasongen, fortsatter
Fredrik Sundberg.

av de personer med langst erfarenhet fran Op-
tiCept, menar att en stor fordel med samarbetet
med Syngenta ar att OptiCept inte blir ett ensamt
litet fretag som forsoker etablera sig i branschen
och darmed bli ett hot mot stérre och ekonomiskt
betydligt starkare aktdrer.

- Har ett nytt foretag ett samarbete med
en stor befintlig aktor i branschen sa blir
nya foretaget respekterat pa ett annat satt
och det underlattar chansen for en fram-
gangsrik etablering. Har det nya foretaget
inte det sa ar risken storre att foretaget
kommer att ga pa en ekonomisk small,
genom att trampa in och inte kunna bran-
schens spelregler. Detta ar en av de storsta
fordelarna med samarbetet med Syngenta
som dr latt att forbise, menar Johan Mol-
lerstrom.

Forhoppningsvis ska samarbetet med Syngenta
leda till att OptiCept pa sikt kan etablera sig som en
ny branschstandard for behandling av rosor och
andra snittblommor, till gladje for konsumenter,
branschens aktorer och medarbetare, klimatet och
till slut aven aktieagarna i OptiCept.

Christer Jonsson
christer,jonsson@vellenova.se

Artikelforfattaren ar aktiedgare i OptiCept och tillika
teckningsatagare i den aktuella foretradesemissio-
nen i december 2022, via vederlagsfria teckningsrat-
ter fran grundare.

Prenumerera pa vara utskick

F3 kontinuerlig information fran bolaget via email.
Anmal er har:

investor.opticept.se/nyhetsbrev
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