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Nelly Group delarsrapport andra kvartalet 2025

Q2 2025 - Kvartalet i korthet

= Nettoomsattningen uppgick till 361,7 (314,1) miljoner kronor, vilket motsvarade en 6kning om 15,1% (8,8%)

= Bruttoresultatet uppgick till 196,92 (171,9) miljoner kronor vilket motsvarade en bruttomarginal om 54,5% (54,7%)

= Rorelseresultatet uppgick till 55,4 (30,5) miljoner kronor, vilket motsvarade en rérelsemarginal om 15,3% (9,7%)

= Resultatet efter skatt uppgick till 52,4 (26,7) miljoner kronor och resultatet per aktie uppgick till 1,75 (0,89) kronor
= Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till 104,1 (105,8) miljoner kronor

= Likvida medel uppgick per den 30 juni till 259,6 (189,9) och kreditfaciliteterna férblev outnyttjade

H1 2025 - Forsta halvaret i korthet

= Nettoomsattningen uppgick till 609,4 (536,3) miljoner kronor, vilket motsvarade en 6kning om 13,6% (2,6%)

= Bruttoresultatet uppgick till 324,8 (281,1) miljoner kronor vilket motsvarade en bruttomarginal om 53,3% (52,4%)

= Rorelseresultatet uppgick till 75,3 (31,9) miljoner kronor, vilket motsvarade en rérelsemarginal om 12,4% (5,9%)

= Resultatet efter skatt uppgick till 68,8 (24,8) miljoner kronor och resultatet per aktie uppgick till 2,29 (0,83) kronor
= Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till 90,9 (101,2) miljoner kronor

Viktiga héndelser under kvartalet

= Inga vasentliga héndelser har rapporterats under kvartalet

Viktiga hdndelser efter kvartalets slut

= Inga véasentliga handelser har rapporterats efter kvartalets slut

NELLY GROUP AB




VDs kommentar

Okad tillvaxt och starkt ldnsamhet
under andra kvartalet

Under det andra kvartalet uppvisade Nelly bade
starkare tillvaxt och férbattrad ldnsamhet jamfort
med motsvarande kvartal foregdende ar. Nettoomsatt-
ningen 6kade med 15,1% (8,8%) och uppgick till 361,7
(314,1) miljoner kronor. Rorelseresultatet starktes

till 55,4 (30,5) miljoner kronor, vilket motsvarade

en rorelsemarginal pa 15,3% (9,7%). Den positiva
utvecklingen aterspeglades dven i halvarsresultatet
dar nettoomsattningen vaxte med 13,6% (2,6%) och
rorelseresultatet 6kade till 75,3 (31,9) miljoner kronor.

Vaxande kundbas genom ratt sortiment och
marknadsféring

Den gynnsamma utveckling vi sett i kundbasen under
de senaste kvartalen bibehdlls. Onlinetrafiken 6kade
med 8,5% mot féregadende ar och antalet ordrar vaxte
med 14,3%. En fortsatt stark nykundsrekrytering

i kombination med forbattrad aterkdpsfrekvens
resulterade i att antalet aktiva kunder vaxte for tredje
kvartalet i rad. Detta bekréaftar att kunderbjudandet ar
attraktivt och att en mer effektiv marknadsforing gett
resultat.

Var- och sommarsortimentet 2025 har presterat val
med forbattringar pa flera omraden, sérskilt under
andra kvartalet. Prioriterade kategorier som jeans,
toppar och stickat stod for en betydande del av
tillvaxten, och returgraden minskade aterigen jamfort
med féregdende ar till 28,4% (31,3%) till féljd av den
tvarfunktionella returstrategi vi fortsatt implemente-
rar. Férsaljningsandelen av Nellys egna varumarken
Okade till 54,8% (43,8%), samtidigt som vi drev stark
tillvaxt pd manga externa varumarken. Det &r vart att
belysa att sambandet som historiskt funnits mellan
O6kad foérsaljning av egna varumarken och en starkt
bruttomarginal inte var lika tydligt under andra kvarta-
let. Detta berodde framst pa ett medvetet beslut

att behalla en attraktiv och dynamisk prissattning
gentemot kunderna trots hégre produktionskostnader
framfor allt i Turkiet och en hojd kvalitetsniva pa flera
av vara bastsaljare. Bruttomarginalen minskade darfor
nagot under andra kvartalet till 54,5% (54,7%).

Ett starkt sortiment och en védxande kundbas
mojliggjorde aven ytterligare férbattringar i var
kundkommunikation under andra kvartalet. Marknads-
foringskostnaderna som andel av nettoomsattningen
minskade till 10,0% (13,0%) och lénsamheten per order
forbattrades jamfért med féregaende ar.
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Vi satsade annu mer pa de sociala kanalerna for

att stérka Nellys varumarke och bygga langsiktig
kundlojalitet. En stoérre andel av den totala annonsbud-
geten tilldelades dessa kanaler och vi skapade mer
organiskt innehall fér att kontinuerligt driva engage-
mang och trafik.

Fortsatt fokus pa att skapa en differentierad
kundupplevelse

Den positiva kundrespons vi fatt ar gladjande och

ger oss tillforsikt att vi ska fortsatta skapa ett &nnu
mer differentierat och attraktivt erbjudande. Trots
den starka tillvéxt som redan uppnatts inom Nellys
egna varumarken finns fortfarande stor potential att
ta position pa fler kategorier och dédrmed aven utéka
snittkundkorgen. Samtidigt fortloper foradlingen av
den externa varumarkesportféljen och framat lanseras
flera nya samarbeten med valkanda internationella
aktorer. Utdver dessa initiativ tillkédnnagav vi i slutet
av andra kvartalet att butikskonceptet som varit sa
framgangsrikt i Stockholm, under hésten utvidgas

till Danmark med en flaggskeppsbutik pa Streget,
K&penhamns mest trafikerade shoppinggata. Det &r en
spannande hdst som véantar oss.

Som alltid vill jag avsluta med ett varmt tack - till alla
fantastiska kunder, bade nya och dterkommande,
och sa klart till hela Nelly-teamet. Jag slutar aldrig
imponeras av den kreativitet, talang och héngivenhet
jag dagligen omges av, och jag ar stolt 6ver allt vi har
astadkommit tillsammans.

Helena Karlinder-Ostlundh, VD Nelly Group AB



Nyckeltal och alternativa nyckeltal

Q2 25 Q2 24 H125 H124
Nettoomsattningstillvaxt 15,1% 8,8% 13,6% 2,6%
Bruttomarginal 54,5% 54,7% 53,3% 52,4%
Lagerhanterings- och distributionskostnader som andel av 11,8% 13,4% 12,0% 13,9%
nettoomsattningen
Marknadsféringskostnader som andel av nettoomséattningen 10,0% 13,0% 10,0% 11,6%
Rérelsemarginal 15,3% 9,7% 12,4% 5,9%
Returgrad 28,4% 31,3% 26,9% 32,1%
Lager som andel av nettoomséattning R12 14,7% 14,5% 14,7% 14,5%
Férsaljningsandel egna varumarken 54,8% 43,8% 52,9% 42,2%
Antal aktiva kunder i Norden R12 (000)* 968 926 968 926
Antal bes6k i Norden (000)* 26 925 24 826 48 478 43 834
Antal ordrar i Norden (000)* 574 502 973 871
Genomsnittlig kundkorg i Norden* 754 809 753 809
Konverteringsgrad i Norden* 2,1% 2,0% 2,0% 2,0%
Antal anstéllda 157 151 151 1561
Andel kvinnliga anstallda 64% 60% 64% 61%

Alternativa nyckeltal kan skilja mellan olika foretag och matten beskrivs i tabellen for alternativa nyckeltal pa sidan 16

* KPl:erna rér koncernens e-handel direkt till konsument
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Om Nelly

Varumarket Nelly

Nelly &r en av Nordens mest dlskade modedestinatio-
ner for unga kvinnor. Nelly grundades 2004 i Sveriges
textil- och e-handelshjarta Boras som pionjarer inom
influencer marketing och digital forsaljning direkt

till kund. Idag har vi en engagerad kundbas framst
bestaende av unga kvinnor i Norden. Med 1,4 miljoner
foljare av vara sociala medier inspirerar vi dagligen
vart community med trender och looks fran vara
egna varumarken och noga utvalda kompletterande
varumarken fran en internationell portfél;.

Herrsortiment har varit en del av erbjudandet sedan
2008. Under 2014 bréts herravdelningen ut och den
renodlade sajten NLYMan lanserades, en modedesti-
nation fér yngre man som erbjuder klader, skor och
accessoarer fran dom mest populdra varumarkena, fér
alla tillfallen.

En effektiv verksamhet moijliggor
kundupplevelsen

Var malgrupp &r uppvuxen med digitala medier och
e-handel &r en sjalvklarhet. Vi har en miljon aktiva
kunder i Norden som arligen placerar 1,9 miljoner
ordrar via var sajt eller var app. De valjer Nelly pa
grund av vart trendmedvetna och attraktiva utbud till
bra priser.

Var mode- och kundfokuserade organisation analyserar
och engagerar dagligen vara malgrupper fran vart nav

i Bords. Har har vi investerat i ett automatiserat lager
med hog kapacitet som har minskat vara leverans- och
distributionskostnader, forbattrat leveransupplevelsen
och minskat vara miljomassiga avtryck.

Vi firar den unga Nellykvinnan

Nelly ar inte endast ett modevarumarke. Nelly.com ar
inte bara en modedestination. Vi ar en integrerad del
av den unga kvinnans vardag dar hon kontinuerligt
sOker inspiration for helhets-looken, bade till vardags
och nar det ar fest.




Andra kvartalet och forsta halvaret i korthet

Nettoomsattningen fér andra kvartalet 2025 uppgick
till 361,7 (314,1) miljoner kronor vilket motsvarade

en 6kning om 15,1% (8,8%). Férandringen férklaras
primart av en kombination av 6kad onlineférsaljning
fore returer, lagre returgrad, samt 6kad foérsaljning

i fysisk butik. Returgraden for kvartalet uppgick till
28,4% (31,3%). Forsaljningsandelen av egna varumarken
Okade till 54,8% (43,8%) under det andra kvartalet
2025. | lokala valutor 6kade nettoomsattningen i det
andra kvartalet med 18,2%.

Nettoomsattningen for férsta halvaret 2025 uppgick
till 609,4 (536,3) miljoner kronor vilket motsvarade en
okning om 13,6% (2,6%). Forandringen forklaras som
for kvartalet av 6kad onlineférsaljning innan returer,
lagre returgrad, samt 6kad forsaljning i fysisk butik.

| lokala valutor 6kade nettoomsattningen under det
forsta halvaret med 15,8%.

Bruttomarginalen minskade nagot under andra
kvartalet 2025 till 54,5% (54,7%). Okad kampanjakti-
vitet ut mot kund under kvartalet bidrog negativt

till bruttomarginalen. Okad forsaljning av egna
varumarken bidrog positivt till bruttomarginalen men
kompenserade inte fullt for den hégre kampanjaktivite-
ten. Valutakurseffekter hade sammantaget en negativ
paverkan pd bruttomarginalen sett mot samma kvartal
foregdende ar. Bruttomarginalen paverkades primart
negativt av svagare NOK och DKK men &ven positivt av
svagare USD och EUR.

Bruttomarginalen 6kade under forsta halvaret 2025 till
53,3% (52,4%). Som for kvartalet bidrog 6kad foérsalj-
ningsandel av egna varumarken positivt till brutto-
marginalen jamfort med samma period féregaende ar.
Valutakurseffekter hade samtidigt en negativ paverkan
pa bruttomarginalen sett mot samma period foregaen-
de &r med samma drivare som for kvartalet.

Lagerhanterings- och distributionskostnader uppgick
till 42,7 (42,1) miljoner kronor under arets andra
kvartal. Matt som andel av nettoomsattningen uppgick
kostnaden till 11,8% (13,4%). Férbattringen matt som
andel av nettoomsattningen kan harledas till process-
forbattringar bade kopplat till lagerhantering och
distribution samt lagre returgrad.
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Lagerhanterings- och distributionskostnader uppgick
till 73,0 (74,4) miljoner kronor under forsta halvaret
2025. Matt som andel av nettoomsattningen uppgick
kostnaden till 12,0% (13,9%). Som foér kvartalet kan
férbattringen matt som andel av nettoomséattningen
hérledas till processforbattringar kopplat till bade
lagerhantering och distribution samt lagre returgrad.

Marknadsféringskostnaderna uppgick till 36,2 (40,9)
miljoner kronor under det andra kvartalet 2025.
Kostnaden i kvartalet ar framst hanforlig till betald
annonsering. Matt som andel av nettoomséattningen
uppgick marknadsforingskostnaderna till 10,0% (13,0%)
i andra kvartalet.

Marknadsféringskostnaderna uppgick till 60,7 (62,2)
miljoner kronor under det forsta halvaret 2025 och var
som for kvartalet priméart hanfoérlig till betald annon-
sering. Matt som andel av nettoomsattningen uppgick
marknadsforingskostnaderna under det forsta halvaret
till 10,0% (11,6%).

Nelly Groups administrations- och &vriga rérelsekost-
nader uppgick under det andra kvartalet till 62,6 (58,5)
miljoner kronor. Okningen jamfért med andra kvartalet
2024 forklarades framst av 6kade personalkostnader
med det pa arsstdmman beslutade incitamentspro-
grammet som drivare. Antalet anstallda uppgick till
157 (151) under det andra kvartalet 2025.

Administrations- och 6vriga rorelsekostnader uppgick
under det forsta halvaret till 115,7 (112,6) miljoner
kronor med samma drivare till férandringen som for
kvartalet.

Rorelseresultatet for det andra kvartalet uppgick till
55,4 (30,5) miljoner kronor med ett starkare bruttore-
sultat och minskade kostnader for marknadsforing som
drivare till forbattringen.

Rorelseresultatet for det férsta halvaret uppgick till
75,3 (31,9) miljoner kronor med ett starkare bruttore-
sultat och minskade kostnader for lager och distribu-
tion samt lagre marknadsféringskostnader som drivare
till rérelseresultatforbattringen.



Finansnettot uppgick till -3,0 (-4,0) miljoner kronor
under det andra kvartalet 2025. Kostnaden for kvarta-
let &r primart hanforlig till ranta avseende leasingskuld
och skatteanstand.

Finansnettot uppgick till -6,7 (-7,7) miljoner kronor
under forsta halvaret 2025. Kostnaden for forsta
halvaret ar framst hanforlig till ranta avseende
leasingskuld och skatteanstand.

Resultatet efter skatt fér det andra kvartalet 2025
uppgick till 52,4 (26,7) miljoner kronor. Det férbattrade
resultatet efter skatt for det andra kvartalet ar hanfor-
ligt till ett starkare rorelseresultat, primart drivet av ett
starkare bruttoresultat.

Resultatet efter skatt for det férsta halvaret 2025
uppgick till 68,8 (24,8) miljoner kronor med ett starkare
rérelseresultat som drivare.

Lagervardet per 30 juni 2025 uppgick till 172,0 (155,8)
miljoner. Lager som andel av nettoomséattningen
rullande 12 manader, uppgick till 14,7% (14,5%).

Kassaflodet fran rérelsen uppgick till 104,1 (105,8)
miljoner kronor under det andra kvartalet 2025.
Foérandringen sett mot samma kvartal foregdende ar
beror framst pa férandringar i 6vriga rorelsefordringar.
Kvartalet belastades av aterbetalning av skatteanstand
om 25,7 Mkr. Ett starkare resultat bidrog samtidigt
positivt till kassaflodet fran rorelsen.

Kassaflodet fran rérelsen uppgick till 90,9 (101,2)
miljoner kronor under det forsta halvaret 2025.

Kassaflodet fran investeringsverksamheten uppgick
till -9,2 (-7,2) miljoner kronor under det andra kvartalet
2025. Investeringarna ar primart hanfoérliga till IT- och
teknikrelaterade investeringar.

Kassaflodet fran investeringsverksamheten uppgick till
-12,7 (-16,8) miljoner kronor under det forsta halvaret
2025, primart hanforligt till IT och teknikrelaterade
investeringar.
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Kassaflodet om -7,9 (-4,7) miljoner kronor fran finansie-
ringsverksamheten i det andra kvartalet kan harledas
till amortering av leasingskuld.

Kassaflodet om -15,6 (-15,7) miljoner kronor fran
finansieringsverksamheten under det forsta halvaret
kan som for kvartalet harledas till amortering av
leasingskuld.

Likvida medel uppgick 30 juni 2025 till 259,6 (189,9)
miljoner kronor. Vid kvartalets slut uppgick uppskov
med arbetsgivaravgifter och skattebetalningar

till 69,5 (105,6) miljoner kronor.

Totala tillgdngar per balansdagen uppgick till 913,8
(854,5) miljoner kronor drivet av starkare kassa och
Okat lagervarde. Det egna kapitalet per 30 juni 2025
uppegick till 306,2 (203,3) miljoner kronor, vilket motsva-
rade en soliditet om 33,5% (23,8%).

Moderbolaget Nelly Group AB (publ) rapporterade en
omsattning under perioden januari till juni 2025 pa 0,0
(0,0) miljoner kronor.

Administrationskostnaderna uppgick till 5,4 (5,2)
miljoner kronor for perioden januari till juni 2025.

Moderbolagets resultat fore skatt foér perioden januari
till juni 2025 uppgick till -5,6 (-5,5) miljoner kronor.

Moderbolagets likvida medel uppgick till 3,1 miljoner
kronor den 30 juni 2025, att jamféra med 4,8 miljoner
kronor 30 juni foregdende ar.



Ovrig information

Aktien
Per den 30 juni 2025 hade Nelly Group

30 542 782 emitterade aktier, varav 30 074 075
stamaktier och 468 707 C-aktier. Aktiekapitalet ar

30 542 782 SEK och varje aktie hade ett kvotvarde pa
1,00 SEK. C-aktierna samt 42 747 B-aktier innehas av
Nelly Group AB och &r darmed inte utestaende. Dessa
aktier far inte vara representerade vid bolagsstdmman.
B- aktierna har aterlamnats av tidigare deltagare i
Agarprogram 2020.

Borsvardet pa balansdagen den 30 juni 2025 uppgick
till 1 298 miljoner kronor.

Organisation

Genomsnittligt antal anstallda under kvartalet uppgick
till 157 (151), varav 64% (60%) kvinnor.

Tio storsta dgare vid periodens slut®

Agare Kalla: Monitor av Modular Finance AB Kapital %
Rite Ventures 34,0%
Stefan Palm** 16,7%
Mandatum Life Insurance Company | 9.6%
Avanza Pension 3,8%
Klas Bengtsson 2,2%
Nordnet Pensionsforsakring 2,1%
Nelly Group AB*** 1,7%
eQ Asset Management Oy 1,5%
Alexander Eskilsson 1,3%
Handelsbanken Fonder 1,3%
Ovriga agare 25,9%
Total 100%

* Baserat p& Monitors Ggarsammanstdllning fér juni 2025
** Ager aktier via bolag ettfemsju sjél AB
***Se ovan text under rubrik “Aktien”
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Narstdende transaktioner

Nelly har under kvartalet inga nérstaende transaktio-
ner att rapportera.

Revisorsgranskning

Denna delarsrapport har inte granskats av Nelly
Groups revisorer.

Risk

Flera faktorer kan paverka Nelly Groups verksamhet
nar det galler risk. Manga av dessa risker kan hanteras
av interna kontroller, men andra &r paverkade av
externa faktorer.

For mer information om risk, se senast publicerad
arsredovisning for 2024 sida 47-48.

Styrelsens férsakran

Styrelsen och verkstallande direktéren forsakrar
att deldrsrapporten ger en rattvisande éversikt
av moderbolagets och koncernens verksamhet,
stallning och resultat samt beskriver de vasentliga
risker och osdkerhetsfaktorer som moderbolaget
och de féretag som ingadr i koncernen star infor.

Boras, 15 juli 2025

Mikaela Willman
Styrelseledamot

Ebba Ljungerud
Styrelsens ordférande

Stefan Palm
Styrelseledamot

Josephine Bernadotte
Styrelseledamot

Lars Axelsson
Styrelseledamot

Lennart Sparud
Styrelseledamot

Helena Karlinder-Ostlundh
Verkstallande direktor



Webbsandning av deldrsrapporten

Presentation av det andra kvartalet sker 15 juli kl 9:00
och analytiker, investerare och media ar inbjudna till
. Presentationen kommer att hallas pa
engelska av Helena Karlinder-Ostlundh, VD och Niklas
Lingblom CFO. Webbsandningen kommer att géras
tillgénglig pa Nelly Groups webbplats.

Framtidsriktad information

Rapporten kan innehalla framtidsriktad information.
Information i denna rapport som inte ar historiska
fakta bor ses som framtidsriktad information. Den
framtidsriktade informationen speglar Nellykoncernens
nuvarande uppskattningar avseende framtida héndel-
ser och faktiska resultat kan skilja sig fran dessa
uppskattningar. Férutom i den utstrackning som kravs
enligt lag, atar Nelly Group sig inte nagon skyldighet att
uppdatera eller revidera framtidsutsikter.
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For ytterligare information, vanligen kontakta
Niklas Lingblom, CFO

+46 70 002 22 41

ir@nelly.com

www.nellygroup.com

Denna information ér sddan information som
Nelly Group AB (publ) dr skyldig att offentliggbra
enligt EU:s marknadsmissbruksférordning

och lagen om vdardepappersmarknaden.
Informationen [&dmnades, genom ovanstdende
kontaktpersoners férsorg, for offentliggérande
15 juli 2025 klockan 08:00.


https://nelly.videosync.fi/2025-07-15-q2
http://www.nellygroup.com
http://www.nellygroup.com

Resultatrakning for koncernen i sammandrag

(Miljoner kronor) Q225 Q224 H125 H1 24 R12 2024
Nettoomsattning 361,7 3141 609,4 536,3 1167,4 1094,3
Kostnad salda varor -164,7 -142,2 -284,7 -255,2 -542,3 -512,9
Bruttoresultat 196,9 171,9 324,8 281,1 625,1 5814
Bruttomarginal 54,5% 54,7% 53,3% 52,4% 53,5% 53,1%
Lagerhanterings- och distributionskostnader -42,7 42,1 -73,0 74,4 -141,6 -142,9
Marknadsforingskostnader -36,2 -40,9 -60,7 -62,2 -115,5 -117,0
Administrations- och &vriga rérelsekostnader -62,6 -58,5 -115,7 -112,6 -231,5 -228,4
Rorelseresultat 554 30,5 75,3 31,9 136,6 93,1
Rorelsemarginal 15,3% 9,7% 12,4% 5,9% 11,7% 8,5%
Finansnetto -3,0 -4,0 6,7 7,7 9,8 -10,8
Resultat fore skatt 524 264 68,6 24,2 126,8 82,3
Skatt 0,1 0,3 0,2 0,6 0,6 11
Resultat efter skatt 52,4 26,7 68,8 24,8 127,4 83,4
Moderbolagets aktiedgare 524 26,7 68,8 24,8 127,4 83,4
Utestdende aktier vid periodens slut (miljoner) 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0
Genomsnittligt antal utestdende aktier (miljoner) 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning (miljoner) 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0
Resultat per aktie fére/efter utspadning (Kronor) 1,75 0,89 2,29 0,83 4,25 2,78

Koncernens totalresultat

(Miljoner kronor) Q2 25 Q224 H1 25 H1 24 R12 2024

Periodens omrékningsdifferenser - - = - - -

Periodens totalresultat 52,4 26,7 68,8 24.8 127,4 83,4
Moderbolagets dgare 52,4 26,7 68,8 24,8 127,4 83,4
Periodens totalresultat 524 26,7 68,8 24,8 1274 83,4
Utestdende aktier vid periodens slut (miljoner) 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0
Genomsnittligt antal utestdende aktier (miljoner) 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0
Genomsnittligt antal aktier efter utspadning (miljoner) 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0 30,0
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Koncernens finansiella stallning i sammandrag

(Miljoner kronor) 2025-06-30 2024-06-30 2024-12-31

Anléaggningstillgangar

Goodwill 39,7 39,7 39,7
Ovriga immateriella anlaggningstillgangar 41,7 39,6 38,3
Materiella anlaggningstillgdngar 12,1 14,6 12,6
Nyttjanderattstillgdngar 221,9 248,9 238,4
Uppskjuten skattefordran (e not 4) 76,4 75,7 76,2
Depositioner (se not 5) 37,0 38,0 38,0
Summa anl3ggningstillgdngar 428,8 456,5 443,3

Omsattningstillgangar

Varulager 172,0 155,8 172,6
Kortfristiga ej rantebarande fordringar 53,4 52,2 58,8
Likvida medel (Se not 5) 259,6 189,9 196,9
Summa omséattningstillgdngar 485,0 398,0 428,4
Summa tillgangar 913,8 854,5 871,6
Eget kapital

Eget kapital hanforligt till moderbolagets aktiedgare 306,2 203,3 2371
Summa eget kapital 306,2 203,3 2371

Langfristiga skulder

Avsattningar 0,0 0,0 0,0
Gvriga skulder 37,6 69,6 42,9
Leasingskulder 210,8 172,2 224.,6
Summa langfristiga skulder 2484 241,8 267,5

Kortfristiga skulder

Leasingskulder 33,8 96,2 35,8
Leverantoérsskulder 119,3 123,7 85,4
évriga skulder 71,2 63,5 84,8
Upplupna kostnader och forutbetalda intékter 135,0 126,0 161,1
Summa kortfristiga skulder 359,2 409,3 3671
Summa eget kapital och skulder 913,8 854,5 871,6
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Rapport 6ver féorandringar i eget kapital i sammandrag

(Miljoner kronor) H125 H1 24 2024
Ingdende balans 237,1 178,6 178,6
Periodens totalresultat 68,8 24,8 834
Aktierelaterade ersattningar 0,3 - -
Utdelning = - -24,9
Utgdende balans 306,2 203,3 237,1

Rapport 6ver kassafléden i sammandrag

(Miljoner kronor) Q225 Q224 H1 25 H1 24 2024
Kassaflode [6pande verksamheten fore forandringar i rérelsekapitalet 64,9 38,4 94,3 50,1 140,0
Férandringar i rorelsekapitalet 39,3 67,4 -3,4 51,2 14,5
Kassafléde frén rérelsen 1041 105,8 90,9 101,2 154,5
Investeringar i anlaggningstillgdngar 9,2 -7,2 -12,7 -16,8 -22,4
Kassafléde fran investeringsverksamheten 9,2 7,2 -12,7 -16,8 -22,4
Riktad nyemission 0,0 - 0,0 - -
Amortering av leasingskuld 7,9 -7,9 -15,6 -15,7 -31,5
Férandringar i finansiella tillgdngar = 3,2 = - -
Utdelning - - - - -24,9
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 7,9 -4,7 -15,6 -15,7 -56,4
Periodens féréndring av likvida medel 871 93,9 62,6 68,8 75,8
Likvida medel vid periodens bérjan 172,6 96,0 196,9 1211 1211

Omréakningsdifferens likvida medel - - = - -

Likvida medel vid periodens slut 259,6 189,9 259,6 189,9 196,9
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Avskrivningar av anlaggningstillgangar

(Miljoner kronor) Q2 25 Q224 H125 H1 24
Avskrivningar av materiella anldggningstillgangar -1,2 -1,3 -2,3 -2,5
Avskrivningar av immateriella anlaggningstillgéngar -3,8 2,2 -7,5 -4,4
Avskrivningar (ej inkluderat IFRS 16) -4,9 -3,5 98 -6,9
Avskrivningar av nyttjanderattstillgdngar -8,3 9,3 -16,6 -18,6
Avskrivningar (Inkluderat IFRS 16) -13,2 -12,8 -26,4 -25,5

Nettoomsattning per geografiskt omrade

(Miljoner kronor) Q225 Q224 H1 25 H1 24
Sverige 191,4 163,6 317,9 276,2
Norden, inklusive Sverige 352,4 310,9 592,3 530,2
évriga vérlden 9,2 3,1 17,1 6,1
Alla regioner 361,7 3141 609,4 536,3
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Resultatrakning féor moderbolaget i sammandrag

(Miljoner kronor) H1 25 H1 24 2024
Nettoomsattning - - 1,8
Bruttoresultat - - 1,8
Administrationskostnader -5,4 -5,2 -10,1
Rorelseresultat -54 -5,2 -8,3
Finansnetto -0,2 -0,3 -0,6
Resultat efter finansiella poster -5,6 -5,5 -8,9
Mottagna koncernbidrag = - 102,0
Resultat fore skatt -5,6 -5,5 93,1
Skatt - - -
Periodens resultat* -5,6 -5,5 93,1

* Periodens resultat = Moderbolagets totalresultat




Moderbolagets finansiella stallning i sammandrag

(Miljoner kronor) 2025-06-30 2024-06-30 2024-12-31
Anlaggningstillgdngar

Andelar i koncernforetag 247,2 2471 2471
Uppskjuten skattefordran 71,7 71,7 71,7
Summa anléggningstillgdngar 318,9 318,8 318,8

Omsattningstillgangar

Kortfristiga ej rantebarande fordringar 318 34 1,7
Fordringar fran dotterbolag 38,0 - 38,8
Summa kortfristiga fordringar 41,3 3,4 40,5
Kassa och bank 3,1 4,8 10,5
Summa likvida medel 3,1 4.8 10,5
Summa omsattningstillgdngar 444 8,3 51,1
Summa tillgéngar 363,3 327,0 369,8

Eget kapital

Bundet eget kapital 31,3 31,3 31,3
Fritt eget kapital 321,9 253,6 327,3
Summa eget kapital 353,2 284,9 358,6

Langfristiga skulder

Avsattningar 0,0 0,0 0,0
Ovriga skulder 3,0 7,0 4,0
Summa langfristiga skulder 3,0 7,0 4,0

Kortfristiga skulder

Skulder till koncernforetag - 291 -
Ej réntebarande skulder 71 6,0 7,3
Summa kortfristiga skulder 71 35,2 7.3
Summa skulder 10,1 42,2 11,3
Summa eget kapital och skulder 363,3 327,0 369,8
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Definitioner av nyckeltal och alternativa nyckeltal

Bruttomarginal - ett mdtt pa hur vdl vi képer in och sdljer varor i relation till nettoomséttningen

Bruttoresultatet dividerat med nettoomsé&ttningen. Bruttomarginal &r samma matt som Nelly Group tidigare beskrev som produktmar-
ginal. Mer information om vad som ingar i nettoomsattningen och kostnad salda varor som anvadnds som bas fér berdkningen, finns i
definitionstabellen pa sid 17

Returgrad - ett mdtt p& hur stor andel av férsdljningen till kund som returneras

Forséljningsvardet av returnerade varor dividerat med total férséaljning fore returer

Lager som andel av nettoomséttningen R12 - ett mdtt p& hur vél vi planerar och képer in vara varor

Utgdende lagervarde for perioden dividerat med nettoomsattningen (rullande tolv manader)

Férsaljningsandel egna varumaérken - andelen férsdljning som kan hdrledas till Nelly Groups egna varumdrken

Berédknas genom att dividera foérsaljningssumman av egna varumarken innan returer med den totala B2C och B2B férsaljningen innan

returer

Antal aktiva kunder i Norden R12 (000) - ett mdtt p& hur vél Nelly Group attraherar nya och behdéller befintliga kunder

Antalet nordiska unika kunder som har e-handlat hos koncernen under den senaste tolvmanadersperioden

Antal bes6k i Norden (000) - ett mdtt pd hur vél Nelly genererar trafik till hemsidan

Antalet unika besdkare med nordiskt IP nummer som besdker nelly.com eller nlyman.com under en given period

Antal order i Norden (000) - ett matt pd hur manga order som Nelly genererar under en given period

Antalet order som nordiska kunder har lagt pa nelly.com eller nlyman.com under en given period

Genomsnittlig kundkorg i Norden - vérdet av den genomsnittliga kundkorgen mdtt i kronor

Antalet artiklar multiplicerat med det genomsnittliga artikelvardet for order som ar bestéllda pa nelly.com eller nlyman.com i Norden
under en given period

Konverteringsgrad i Norden - ett matt pd hur ménga av de besékande kunderna som ldgger en order

Antalet nordiska kundorder dividerat med antalet nordiska besok pa nelly.com eller nlyman.com

Antal anstéllda - ett mdtt p& antal anstdllda i koncernen

Berdknat genom att stélla periodens schemalagda tid mot periodens arbetade timmar tillsammans med betald semester och dvrig
korttidsfranvaro

Andel kvinnliga anstallda - ett mdatt p& andelen kvinnor i relation till totala antalet anstdllda

Andelen kvinnor delat med totala antalet anstéllda, beréknat utifrdn samma grund som antal anstallda i berdkningen ovan
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Resultatrakningsdefinitioner

Nettoomsattning - intdkter frdn B2C kunder och B2B kunder, sGvél som 6vriga intdkter

Inkluderar forsaljning efter returer, provisioner, fakturaavgifter, fraktavgifter, returavgifter och évriga intakter

Kostnad salda varor - kostnader hdnférliga till inképta varor

Inkluderar produktkostnad, inkommande frakt, tull och 6vrig kostnad hanforlig till att f& varan in pa lagerhyllan

Lagerhanterings och distributionskostnader - kostnader fér att f& varan frdn lagerhyllan till kund

Lagerhallnings- och hanteringskostnader inklusive l&ner, samt fraktkostnader till kund

Marknadsféringskostnader - kostnader fér att bygga varumdrket och generera trafik till hemsidan

Kostnader for prestationsbaserad marknadsforing s& som sékordsoptimering saval som kostnader hanforligt till varumarkesbyggande
aktiviteter

Administrations - och 6vriga rérelsekostnader- 6vriga kostnader fér att driva féretaget

Inkluderar l6nekostnader, IT kostnader, studiokostnader, konsultkostnader, avskrivningar och &vriga rérelsekostnader

Finansnetto - nettot av finansiella intdkter och kostnader

Inkluderar kostnader for ranta, valutavinster/-férluster av finansiell karaktar och dvriga finansiella intékter och kostnader
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Noter

Not 1 — Redovisningsprinciper

Rapporten &r uppréattad i enlighet med IAS 34
Deldrsrapportering och Arsredovisningslagen.
Redovisningsprinciperna ar ofdréndrade jamfért med
féregdende rapport fér samma period.

Moderbolaget Nelly Group AB (publ) upprattar
finansiella rapporter enligt Arsredovisningslagen och
Radet fér hallbarhets- och finansiell rapporterings
rekommendation RFR 2 “Redovisning fér juridisk
person”.

For fullsténdig information om de redovisnings och
varderingsprinciper som tilldmpas av koncernen
hénvisas till senast faststallda arsredovisning.

Not 2 — Verkligt varde pa finansiella instrument

Verkligt varde pa finansiella tillgangar och skulder
skiljer sig inte fran redovisat varde.

Not 3 — Segmentsrapportering
Nelly redovisar endast segmentet "Nelly”.

Not 4 — Uppskjuten skattefordran

71,7 (71,7) miljoner kronor av koncernens totala
uppskjutna skattefordringar &r ett resultat av historis-
ka forluster. Foretagsledningen har gjort antaganden
om bolagets framtida forsaljning, kostnader och
ldonsamhet och baserat pa detta gjort bedémningar av
det framtida utnyttjandet av forlustavdragen.

Enligt den senaste publicerade arsredovisningen hade
koncernen redovisade underskottsavdrag om 615,2
(708,9) miljoner kronor. Fér mer information, se not 7 i
senast publicerad arsredovisning.

Not 5 — Depositioner

30,0 miljoner kronor har under 2024 omklassificerats
fran likvida medel till depositioner och avser sparrme-
del for hyresgaranti kopplat till bolagets lagerfastighet.
Omklassificeringen har genomforts for att battre
spegla bolagets faktiska ekonomiska forutsattningar.
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Delarsrapporten for tredje kvartalet 2025
presenteras 23 oktober 2025

Delarsrapporten for fjarde kvartalet 2025
presenteras 10 februari 2026

Delarsrapporten for férsta kvartalet 2026
presenteras 28 april 2026



POSTADRESS

Nelly Group AB (publ)
Box 690

501 13, Boras

Org.nr 556035-6940
Styrelsens sate: Boras

BESOKSADRESS HEMSIDOR
Nelly Group AB nelly.com
nlyman.com

Lundbygatan 1

506 30 Boras nellygroup.com

-

20


https://nelly.com/
https://nlyman.com/
https://www.nellygroup.com/

