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Acast lanserar Al-driven podcastannonsering

Collections* - branschens mest forfinade podcastdata - skapar méjligheter for battre riktade
och kostnadseffektiva annonskampanjer och dkad intaktspotential.

ldag meddelade Acast och Podchaser lanseringen av Al-drivna datafunktioner som later
annonsorer utdka sin rackvidd i podcasts och rikta sin annonsering battre an nagonsin tidigare.
Collections+ har utvecklats och testats med Acast Marketplace och har gjort det méjligt for Acast
att generera intakter for 5 % fler podcasts under den forsta testperioden som gjordes dver sju
veckor. Collections+ gors nu tillgangligt for alla annonsplattformar i branschen som vill fa
mojligheten att rikta sin annonsering pa ett effektivare satt via Podchaser.

"Att fora samman Podchasers sofistikerade podcastdata med Acast Marketplace kommer att
hjalpa oss att skala upp annonsfoérsaljningen och dra nytta av fler podcasts, sarskilt de medelstora
med en stor outnyttjad potential. Genom att utnyttja Acast och Podchaser-data kommer vi ocksa
att minska vart beroende av leverantorer av tredjepartsdata, vilket ger oss 6kad
kostnadseffektivitet”, sdger Ross Adams, vd for Acast.

Med Collections+ anvands data om podcasts och deras lyssnare fran det bredaste urvalet av kallor
inom podcasting - inklusive Acast Marketplace egna data, Podchasers forstaparts data, Apple
Podcasts och Spotifys kategori- och diagramdata, IAB-kategorier, undersdkningsdata och
transkriberingar. Datan bearbetas sedan med hjalp av Al-modeller och sorterar podcasts i
vertikaler baserat pa alla tillgangliga datapunkter. Detta skapar de hogsta kvalitativa samlingarna
for annonsorer att rikta sig mot i branschen, och ersatter den traditionella metoden, dar podcasts
manuellt kategoriseras i grupper som annonsorer sedan valjer att kbpa mot for deras kampanijer.
Nu kan annonsorerna hitta fler podcasts som drar till sig annu mer relevant reklam till en
engagerad publik.

Data visar att 44 % av amerikanska investeringar i podcastannonsering hamnar hos de 500 storsta
showerna. Men dessa podcasts star endast for 12 % av den manatliga rackvidden, vilket innebar att
annonsorer missar mojligheten att rikta sig till nastan 88 % av den adresserbara podcastpubliken.
Collections+ gynnar alla parter inom podcasting: fér annonsérer medfér det stérre skala, battre
kampanjbredd och 6kad effektivitet. For poddkreatorer innebar det storre synlighet bland
annonsorer och dkad chans till intakter.
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Om Acast

Sedan 2014 har Acast arbetat med att utveckla varldens mest vardeskapande marknadsplats for
podcasts och byggt upp den teknik som kopplar samman podcastkreatérer, annonsodrer och
lyssnare. Denna marknadsplats sammankopplar 100 000 podcasts, 2 300 annonsorer och 400
miljoner lyssningar varje manad. En avgérande faktor ar att dessa lyssningar genererar intakter, var
de an sker - via podcastappar eller andra lyssningsplattformar.

Bolaget ar verksamt dver hela varlden och har sitt huvudkontor i Stockholm, Sverige. Acast ar
noterat pa Nasdaq First North Premier Growth Market (ACAST.ST).
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