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Bolagets fortydligande avseende intakter och
kundfordringar

Adverty har tva typer av avtal mot kdpsidan: direktavtal med regionala aterforséljare samt avtal med
programmatiska handelsplatser. Bolaget har for narvarande 4 storre direktavtal med aterforsaljare,
dar respektive aterforséljare har ett avtalat exklusivt utrymme till Advertys spel-inventory i sin
respektive egna region.

For dessa fyra storre direktavtal ar betalningstiderna langre jamfort med de vanliga programmatiska,
innebérandes att de har mer &n 1 ar pa sig att betala. Intdkterna samt kostnaderna har redovisats vid
avtalets ingang och likviden inflyter successivt under avtalets 16ptid. Detta fortydligar varfor
fordringarna for narvarande utgor en stor del av balansposterna och varfér kassan fylls pa i den takt
som den gor. Bolaget kommer framgent inte att inga liknande direktavtal, detta for att sékerstélla ett
jdmnare och mer forutsédgbart flode av inbetalningar.

Kundfordringarna for direktavtalen uppgick totalt till 38,45 MSEK per den 2024-09-30, dar
inbetalningar till bolaget sker I6pande. Redovisade kostnader for dessa avtal uppgick till totalt 21,5
MSEK per den 2024-09-30. Kundfordringar motsvarande 18 MSEK forfaller den 31 december 2024.
Bolagets bedomning &r att likviden kommer att regleras under 6verskadlig tid, dock med en viss risk
att betalning inte sker innan fakturornas foérfallodatum utan i stéllet successivt darefter. Bolaget
bedomer I6pande riskerna avseende tidigare benamnda kundfordringar och eventuellt behov av att
behova boka om till osdkra fordringar eller skriva ned den del som anses osaker.

Bolaget forvantar sig att samtliga av de storre direkta avtalen ar betalda till fullo under 2025 och
2026. Inga ytterligare intakter fran dessa fyra storre direktavtal finns reflekterat i prognosen (pm) for
2024, 2025 eller 2026.

Utdver tidigare ndmnda avtal har bolaget betydande intdkter och kassafloden. De &r alltsa inte
avgorande for bolagets verksamhet, men har lett till fluktuationer i kassaflédet och intdkterna. Om
hela avtalsvardet inte hade bokforts som en intakt direkt vid signering per dem senaste 4 kvartalen
utan i stallet bokforts vid inbetalningar hade kvartalen sett ut som féljande:

Kommunicerade intdkter:

2023

Q1: 4,4 MSEK

Q2: 8,4 MSEK

Q3: 14 MSEK

Q4: 24,7 MSEK

Totalt omsattning 2023: 51,5 MSEK


https://mfn.se/a/adverty/adverty-lanserar-in-play-2-0-ger-omsattningsprognos-och-siktar-pa-betydande-tillvaxt

2024

Q1:17,3 MSEK

Q2: 18,2 MSEK

Q3: 6,5 MSEK (prognostiserad)
Q4: 10 MSEK (prognostiserad)
Totalt omsattning 2024: 52 MSEK

Alternativ uppstallning av intakter:

2023

Q1: 4,4 MSEK

Q2: 8,4 MSEK

Q3: 7,3 MSEK

Q4: 12,1 MSEK

Totalt omsattning 2023 32,2 MSEK

2024

Q1: 8,1 MSEK

Q2: 8,7 MSEK

Q3: 7,7 MSEK (prognostiserad)

Q4: 13,2 MSEK (prognostiserad)

Totalt omséttning 2024: 37,7 MSEK (prognostiserad)

Bolagets underliggande berakningar géallande prognos 2025-2026

Adverty lanserar nu ett klickbart annonsformat med In-Play 2.0, vilken &r en viktig och n6dvéandig
produkt for bolagets fortsatta tillvaxt. Med In-Play 1.0 och programmatiska, icke-klickbara annonser,
har det visat sig att varje ny spelaktivering, for varje ny integrering, nar sin potentiala topp i ett tidigt
skede, for att sedan sakta minska i varde, istéllet for att successivt fortsatta vaxa. Detta beror pa att
majoriteten av mediekopare kraver nagon form av “performance”-data utéver annonsens synlighet,
och dar ar klicket avgorande.

Att fortséatta skala In-Play 1.0 krdver antingen en onaturligt aggressiv tillvaxt av bolagets spelportfdlj,
eller en lika onaturlig tillvdxt av programmatiska integrationer, vilket inte &r hallbart i Iangden med
tanke pa de icke-klickbara annonsernas natur i sammanhanget. Samtidigt som bolaget, tillsammans
med sina konkurrenter, aktivt jobbar med att f& mediebranschen att i storre utstrackning acceptera
icke-klickbara In-Play-annonser, pa liknande satt som de accepterat icke-klickbar TV- och
utomhusreklam, har det visat sig att behovet for “performance”-annonsering inom interaktiva digitala
medier (internet, sociala medier, appar och gaming) ar alltfér 6vergripande.

Bolaget ar i skrivande stund pa god vag att aktivera In-Play 2.0 i ett 30-tal befintliga och nya spel, dar
ett intensivt arbete pagar under det fjarde kvartalet med att fa en tillrackligt stor volym av klickbara
annonser tillgangliga fran arsskiftet for att kunna méta mediekdparnas krav pa produkten.

Med exklusiva, klickbara In-Play 2.0-annonser i tillrackliga volymer anses Adverty som en mycket
intressant aktér av manga ledande DSP:er (Demand-side-platforms, vilka koper annonser av SSP:er)
pa kopsidan, vilka bolaget tidigare inte kunnat nd pa samma satt med en icke-klickbar produkt. Detta,
tillsammans med fortsatt tilvaxt av bolagets totala spelportfdlj, med 6kade intakter per spel till
spelutvecklare, gor att bolaget prognostiserar en stark tillvéxt av intdkter de kommande aren.



I den kommunicerade prognosen réknar bolaget med att na narmare 600 spel med In-Play 2.0 under
2025 samt ndarmare 1200 spel under ar 2026, fran bade befintliga och nya publicister. In-Play 2.0-
annonser beraknas ha 50 % hogre fyllnadsgrad samt 3-4 ganger hégre genomsnittspris &n vad
bolaget idag séljer In-Play 1.0-annonser f&r, pa den 6ppna programmatiska marknaden.

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Jonas Soderqyist, VD
Telefon: +46 733 42 34 25
E-post: js@adverty.com

Om Adverty

Adverty, den ledande plattformen for in-game annonsering, sammanfor varumérken och ménniskor
genom spektakulédra In-Play™ annonser, utifrdn sin revolutionerande och patenterade teknik byggd fér
VR/AR- och mobilspel. Plattformen levererar programmatisk video- och displayannonsering till spel
over hela véarlden och later kreatérer monetérisera den fullstandiga spelupplevelsen med icke-
patrdngande, lattintegrerade, immersiva annonser.

Adverty ar grundat 2016 med kontor i Stockholm, London, Istanbul och Lviv och skapar nya
intdktskanaler for spelutvecklare samt ger annonsérer méjlighet att na unikt engagerade malgrupper.
Mer information pd www.adverty.com.

Denna information &r sadan information som Adverty AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersoners
forsorg, for offentliggérande den 2024-10-14 23:22 CEST.
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