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Adverty och Scuti skapar direkta konverteringsmajligheter
inom In-Play-annonsering

Adverty inleder idag ett samarbete med Scuti, en pionjar inom “rewarded gCommerce”, for att skapa
direkta konverteringsmojligheter for varumarken inom In-Play-annonsering.

Adverty AB (publ), den ledande plattformen for in-game annonsering i spel och skapare av det
programmatiska annonsformatet In-Play med flertalet patent, tillkdnnager idag ett partnerskap med
Scuti, spelbranschens pionjar inom “rewarded gCommerce” (e-handel genom spel). Partnerskapet
kommer att gora det mojligt for spelare att kopa varumarken som de ser under spelets gang, direkt
fran sin spel-lobby, och fa beloningar for varje kép. Beloningar som de kan anvanda for att spendera
pa foremal i spelet, vilket framjar en battre, mer varumarkesdriven spelupplevelse.

For forsta gangen nagonsin kommer somlos reklam i spel att erbjuda varumarken en helhetslosning
fran forsta kontakt till faktiskt kop, vilket ger varumarken direkt avkastning pa investerat kapital som
lange efterfragats.

Scuti, som &r etablerat av veteraner inom spelindustrin, ger spelutvecklare en effektiv plattform for att
optimera intékter, konverteringar och bibehallande av sina spelare genom en egen marknadsplats for
e-handel och ett interoperabelt beléningsprogram som lanseras fran deras spel-lobby. Hittills har
foretaget tecknat avtal med 6ver 30 publicister och strategiska partners och raknar med att ha 6ver
100 miljoner aktiva anvandare manatligen genom de spel som &r kopplade till dess néatverk i slutet av
2023. Vart att notera ar att Scutis grundare ocksa var pionjarer inom In-Play-annonsering for nastan
20 ar sedan med Massive Inc, som senare forvarvades av Microsoft.

Adverty levererar spektakulara In-Play-annonser for att koppla samman varumarken med unikt
engagerade malgrupper i stor skala, samtidigt som nya intdktsstrémmar mojliggors for
spelutvecklare. Under de senaste 12 manaderna har Adverty kraftigt utokat sin globala rackvidd och
har idag mer an 270 mobilspelsappar i sitt ndtverk. Scuti kommer ocksa att sélja Advertys In-Play-
portfdlj pa den amerikanska marknaden och arbeta direkt med varumérkespartners och ledande
byraer for att skapa kampanjer i spel som bygger pa samarbetets helhetslésning.

"Kombinationen av In-Play-annonser och gCommerce &r en “game changer” for spelindustrin”, séger
Jonas Soderqvist, VD for Adverty. "Scutis unika plattform ger varuméarken majlighet att sélja direkt
fran de spel som anvénder sig av Advertys In-Play-annonser. Detta gor det mojligt for oss att ge
spelutvecklare optimal avkastning samtidigt som vi ger spelarna en annu battre upplevelse".

Tillsammans kommer Scuti och Adverty att skapa ett harmoniskt samspel mellan spelare,
varumarken och spelutvecklare. Scuti erbjuder spelare en plattform dar de kan kopa de varumarken
de upplever i sina spel via Adverty-annonser, inuti spelen, vilket ger varumarken en direkt avkastning
pa investerat kapital, ndgot som hittills har saknats i reklam i spel. For speltillverkare ger det
kombinerade partnerskapet en saker och stadig inkomstkalla, vilken belonar spelarna och i sin tur
framjar ytterligare konsumtion i spel genom Scutis beloningssystem.



"Partnerskapet med Adverty kommer att 6ppna upp for storre varumarkesinvesteringar i spel’, sager
Nicholas Longano, VD och grundare av Scuti. "Det ger varumarken en direkt avkastning pa deras
investeringar, nagot som hittills inte har varit tillgangligt for dem. Detta uppmuntrar till att investera
mer i In-Play-annonser, samtidigt som det ger varje spelutvecklare mojlighet att optimera sina
annonsintakter och addera ytterligare intakter fran Scutis exklusiva gCommerce-plattform. |
slutdndan ar det spelarna som vinner, med forhojd realism genom dkta reklam, béattre
produkterbjudanden och beléningar som anvands for att forbattra den totala spelupplevelsen.”

Om Scuti

Scuti & marknadsplatsen for spelare och en pionjar inom rewarded gCommerce, som nas via
videospel och metaverser som &r anslutna till Scuti Network. Scuti ger spelarna direkt tillgang till
battre produkter, kampanjerbjudanden och spannande beloningar, som kan I6sas in mot virtuella
foremal i spel, vaxlas mot inhemsk valuta eller for att kopa fysiska varor i Scuti-katalogen. Scuti har
byggts upp av veteraner fran videospelsbranschen med bakgrund fran Blizzard Entertainment, Epic
Games, Zynga, Electronic Arts och Xbox Game Studios.

Scuti ar ett portféljforetag i Fasanara Capital group investment house. Fasanara Capital &r ett
oberoende, dgarstyrt, alternativt kapitalforvaltningsbolag som ar auktoriserat och reglerat av Financial
Conduct Authority. Fonden forvaltar tillgangar pa cirka 4 miljarder dollar.

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Anders Rossel, Finanschef
Telefon: +46 70 867 00 20
E-post: ar@adverty.com

Om Adverty

Adverty, den ledande plattformen for in-game annonsering, sammanfér varumarken och méanniskor
genom spektakulédra In-Play™ annonser, utifrdn sin revolutionerande och patenterade teknik byggd fér
VR/AR- och mobilspel. Plattformen levererar programmatisk video- och displayannonsering till spel
over hela vérlden och later kreatérer monetérisera den fullstdndiga spelupplevelsen med icke-
patrdngande, lattintegrerade, immersiva annonser.

Adverty ar grundat 2016 med kontor i Stockholm, London, Istanbul och Lviv och skapar nya
intdktskanaler for spelutvecklare samt ger annonsérer méjlighet att nd unikt engagerade malgrupper.
Mer information pa www.adverty.com.

Denna information &r sddan information som Adverty AB &r skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg,
for offentliggérande den 2023-02-16 08:00 CET.
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