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Nominering av StockholmMediaAward
for “Arets Kampanj”

Fragbite Group AB's (publ) ("Fragbite Group”) gaming- och esportbyra Config har
nominerats av StockholmMediaAward till utmarkelsen "Arets Kampanj” for MAX Burgers
huvudsponsorskap av Svenska Cupen i CS:GO. Kampanjen utformades av dotterbolaget
Fragbite AB inom ramen for den byraverksamhet som nyligen vidareutvecklats och
introducerats under varumarket Config.

Svenska Cupen i CS:GO holls for forsta gangen 2022 och vanns av internationellt kanda esportlaget
Ninjas In Pyjamas. MAX Burgers var huvudsponsor for turneringen som drivs av Fragbite AB, och i
samband med den togs en kreativ kampanj fram av Config i samarbete med bland andra Hear
Mediabyra.

Kampanjen fér MAX Burgers har nominerats av Stockholm Media Awards i kategorin "Arets Kampan]”
i sdllskap med namnkunniga medtavlanden som IKEA, Swedbank och Polestar. Vinnaren annonseras
den 21 september i samband med av StockholmMediaWeek.

"MAX Burgers titelsponsorskap av Svenska Cupen i CS:GO var vdrt férsta stora insteg i gaming. jag dr
enormt stolt Gver nomineringen till "Arets Kampanj” som visar att vi med rdtt tonldge tagit plats och fétt
meningsfull exponering infér en malgrupp som d&r oerhért viktig for oss. Stort tack till Config som varit en
viktig partner i att lotsa 0ss fram i den hdr nya vdrlden. Nu tar vi tillsammans ett dn mer ambitiost grepp
infér 2023 och ser fram emot ménga fler nomineringar framéver”, sager Cecilia Taipale, Head of Media,
MAX Burgers.

"Jag dr enormt glad och stolt éver att vi nominerats till “Arets Kampanj’, och dessutom i mycket fint
sdllskap. Den hdr nomineringen dr ett kvitto pd att gaming esport dr effektfulla kanaler for
marknadsféring. Fér ambitiésa varumdrken som MAX Burgers, som tillsammans med oss végat vélja de
hér kanalerna, finns fantastiska mdjligheter att nG annars svardtkomliga mdélgrupper. jag och teamet
tackar 6dmjukast for nomineringen och ser mycket fram emot StockholmMediaWeek,” sager Daniel
Pereaux, VD for dotterbolaget Fragbite AB.

Om Config

Esport- och gamingbyran Config hjdlper foretag att engagera unga malgrupper genom
marknadsforing utanfor traditionella mediakanaler. | takt med att gaming, esport och web3 narmar
sig varandra okar Fragbite Group med etableringen av Config sin narvaro i granslandet mellan de tre
med ett konkurrenskraftigt erbjudande pa en vaxande marknad. Config kan leverera loésningar som
inbegriper aktivering inom samtliga dessa omraden med utgangspunkt fran den samlade kunskap
som finns inom koncernen.
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Fragbite AB har sen drygt 10 ar erbjudit radgivning, produktion och distribution for namnkunniga
varumarken som Samsung, Coca-Cola och Ubisoft. Den prisbeldnta byrdverksamheten har ndtt en
mognadsniva dar den gagnas av att drivas vidare under egen flagg i syfte att tillvarata dess fulla
utvecklingspotential. Configs verksamhet drivs darfor fristdende fran Fragbite AB:s egna kanaler
sasom hemsida, forum och egna IPn. De senare drivs fortsatt inom ramen for Fragbites
valetablerade varumarke.

For fragor, vanligen kontakta:

Erika Mattsson, Chief Communications Officer

Telefon: 08-520 277 82

Redeye AB ar bolagets Certified Adviser.

Om oss

Fragbite Group AB (publ.) &r en koncern verksam inom mobilspel och e-sport, noterad pa Nasdaq
First North Growth Market med sate i Stockholm. Dotterbolagen FunRock/Prey Studios, Lucky Kat,
Playdigious och WAGMI agerar pa den globala marknaden for mobilspel med att utveckla, publicera,
distribuera, anpassa och marknadsfora spel for desktop, konsol och mobila enheter. Dotterbolaget
Fragbite AB ar Nordens ledande arrangér och mediaféretag inom e-sport. Koncernen har kontor i
Sverige, Frankrike, Nederlanderna, Gibraltar samt Egypten med totalt 80 medarbetare som alla delar
samma passion for spel.
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