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STRAX levererade 39,9 MEUR i forsaljning och 1,5 MEUR i EBITDA for Q1 2022

= Koncernens forsaljning for perioden 1 januari — 31 mars 2022 uppgick till 39,9 (28,1) MEUR
och bruttomarginalen uppgick till 17,7 (18,5) procent.

= Koncernens resultat fér perioden 1 januari — 31 mars 2022 uppgick till -0,7 (-1,4) MEUR,
motsvarande -0,01 (-0,01) euro per aktie.

= EBITDA under perioden 1 januari — 31 mars 2022 uppgick till 1,5 (0,3) MEUR.

= Eget kapital per den 31 mars 2022 uppgick till 13,3 (17,8) MEUR motsvarande 0,11 (0,15) euro per
aktie.

= Covid-19 fortsatte att ha negativ inverkan pa férséaljningen av egna mobiltillbehér och produkter inom
Personal Audio, samtidigt som forsaljningen av personlig skyddsutrustning med lagre marginal
Okade. Den ogynnsamma varumarkes- och produktmixen i kombination med olika globala stérningar
i leveranskedjan har orsakat en nedgang i bruttomarginalen for perioden.

. STRAX inledde ett samarbete med ett tyskt foretag som specialiserat sig pa personlig
skyddsutrustning fér att leverera Covid-19 tester till ett regionalt statligt organ i Tyskland.

= STRAX utdkade sitt partnerskap med det tyska specialistforetag for personlig skyddsutrustning for
att leverera Covid-19 tester till ett annat regionalt statligt organ i Tyskland. Den totala omfattningen
for kontraktet har 6kat och kommer att stracka sig dver en period om 24 manader, med en férvantan
om hdgre totala volymer men initialt Iagre volymer i Q2.

= AirPop, det hdgpresterande premiumvarumarket for ansiktsmasker som STRAX innehar ett femarigt
globalt exklusivt distributionsavtal for, har nyligen sakrat viktiga distributionskanaler i USA, Kanada
och Australien.

Vasentliga handelser efter periodens utgang

- CLCKR, ett varumarke for mobiltillbehér som ar helagt av STRAX, meddelade att deras utbud av
mobila stativ och grepptillbehdr nu finns i dver 10,000 butiker i USA.

—Det forsta kvartalet 2022 var totalt sett relativt starkt, om &n inte utan betydande externa utmaningar sa som den
pagéende Covid-19-pandemin och den militdra konflikten i Ukraina. Det nuvarande makroekonomiska klimatet
kommer att férlanga den fullstandiga aterhamtningen pa marknaden och 6ka osakerheten om hur det "nya
normala" kommer att se ut, &ven om vi ar sakrare &n nagonsin pa att det kommer att bli vasentligt annorlunda.

Gudmundur Palmason, VD
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VD HAR ORDET

Det forsta kvartalet 2022 var totalt sett relativt starkt, om &n inte utan betydande externa utmaningar sa som den
pagaende Covid-19-pandemin och den militéra konflikten i Ukraina. Det nuvarande makroekonomiska klimatet
kommer att férlanga den fullstdndiga aterhamtningen pa marknaden och 6ka osakerheten om hur det "nya
normala" kommer att se ut, &ven om vi ar sdkrare an nagonsin pa att det kommer att bli vasentligt annorlunda.

For att mildra de potentiella effekterna av branschférandringar pa medellang och lang sikt har vi vidtagit flera
atgarder for att sakerstalla STRAX framtida Id6nsamhet. Dessa ar till stor del avsedda att forbattra marginalerna och
minska rorelsekostnaderna pa kort sikt, samtidigt som vi kan ¢ka vara férsaljnings- och marknadsforingsinsatser
for egna varumarken i Nordamerika. Vi har dessutom beslutat att ga vidare med den operativa uppdelningen av
vara tva affarssegment, europeiska Distribution och House of Brands, och driva dessa helt oberoende under det
bdrsnoterade moderbolaget men avvakta avknoppningen och noteringsprocessen for var europeiska
distributionsverksamhet.

Q1 resultat

Forsaljningen under forsta kvartalet uppgick till 39,9 MEUR (28,1), vilket motsvarar en ¢kning med 11,8 MEUR
eller 41,8 % jamfort med forra aret, drivet av forsaljningen av Covid-19-antigentester pa 19,2 MEUR. EBITDA
okade till 1,5 MEUR (0,3) under kvartalet, en 6kning med 332 % jamfort med samma period féregaende ar.
Forsaljningen av mobiltillbehdr uppgick till 16,3 MEUR (21,4) under férsta kvartalet, vilket motsvarar en minskning
med 24 % mot samma period foregaende ar, medan forsaljningen fran produktkategorin Health & Wellness var
23,6 MEUR (6,7), vilket motsvarar 59,2 % av den totala forsaljningen for perioden.

Under kvartalet paverkade Covid-19 férsaljningen av egna mobiltillbehér och produkter inom personligt ljud,
samtidigt som forsaljningen av personlig skyddsutrustning med lagre marginal 6kade. Den varumarkes- och
produktmixen tillsammans med olika globala stérningar i leveranskedjan har orsakat en nedgang i
bruttomarginalen fér perioden.

Covid-19-antigentester

Under kvartalet levererade vi framgangsrikt cirka 20 miljoner antigentester till 7 000 skolor i delstaten Nordrhein-
Westfalen, vilket genererade en férsaljning pa 19,2 MEUR. Vi har starkt vart partnerskap med specialistféretaget
for personlig skyddsutrustning i Tyskland och ser fram emot att fortsatta antigentestverksamheten som deras
palitliga logistikpartner. Vi forvantar oss att denna mojlighet kommer att fortga i ytterligare 12—24 manader, om an i
olika volymer beroende pa smittoniva och den évergripande utvecklingen av pandemin.

Fullstandig uppdelning av europeiska Distribution och House of Brands

Jag har tidigare berattat att var integrerade affarsmodell med egna konsumentvarumarken tillsammans med
traditionell distribution har varit framgangsrik tack vare en viss niva av synergieffekter, samtidigt som den har sina
utmaningar. Utmaningarna har framst gallt nedarvda intressekonflikter, samtidigt som den operativa komplexiteten
har 6kat. Komplexiteten har lett till ineffektivitet och drivna driftskostnader. Det har ocksa forvirrat vara intressenter
som inte helt kunnat forsta vilken typ av foretag STRAX verkligen ar eller hur vi skapar varde.

Vi har nu slutfért en utvardering avseende risk vs. nytta av en fullstdndig operativ uppdelning av egna varumarken
och distribution. Var slutsats ar att en uppdelning kommer att I6sa de flesta komplexiteter pa gruppniva och géra
varje verksamhet mer flexibel nar det géller att anpassa sig till sina respektive marknader. Det kommer i sin tur
gbra det mojligt for dem att sjalvstandigt ta itu med olika tillvaxtmajligheter mer effektivt.

En fullstdndig uppdelning kommer att ge investerare full insyn i varje verksamhetsresultat, vilket gér det méjligt fér
dem att sjalvstandigt vardera foretagen snarare an som en konsoliderad grupp. Vi har ocksa tilltro till att de tva
affarssegmenten kommer att utvecklas battre pa egen hand och skapa en battre grund for respektive del for att na
sin fulla potential.
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Som en sista del av var utvarderingsfas har vi kommit fram till att det inte ar ratt tillfalle fér en avknoppning och
separat notering av den europeiska distributionen just nu och har darfor valt att I1agga detta strategiska alternativ
pa is, men med avsikten att ateruppta det vid ett senare tillfalle.

Europeiska Distribution

Den europeiska distributionsverksamheten har utvecklats val under de senaste aren. Verksamheten har langvariga
relationer med en bred och diversifierad kundbas, fran telekomoperatorer till konsumentelektronik och stora
detaljhandlare, saval som med foretag éver hela Europa. STRAX ar erkand som en av de ledande
Europabaserade specialistdistributorerna av tekniska tillbehér, med en verksamhet som ar val positionerad att
fortsatta vaxa genom nya produktkategorier och en aktiv forvarvsstrategi.

House of Brands

Efter en framgangsrikt genomférd uppdelning kommer STRAX att bli ett "House of Brands”, ett foretag som ar
specialiserad pa att utveckla egna varumarken inom ’'tech accessories’ och Personal Audio, bade offline och
online. Vi &ger redan flera starka varumarken inom dessa produktkategorier, vart och ett med en unik positionering
inom sitt respektive kundsegment. Inom Personal Audio har vi Urbanista och de tva nyligen lanserade digitala
varumarkena Dattir och grell, och inom ‘tech accessories’ har vi Clckr, RichmondFinch och Planet Buddies.

Health & Wellness-verksamheten kommer initialt att forbli inom House of Brands eftersom den ger en naturlig
produktdiversifiering for STRAX och en stabil uppsida nar marknaden for tillbehor stabiliseras efter de utmanande
externa forhallanden som nu finns. Var férvantning ar att vi kommer att uppleva en 6kad efterfraga i
produktkategorin in i 2023, nar saker och ting lugnar ner sig.

TLF, var enhet for licensieringsverksamheten, har haft det tufft sedan pandemins bérjan 2020 och vi utvarderar for
narvarande om det ar battre att avyttra den verksamheten eller driva den tillsammans med vara egna
konsumentvarumarken. Att driva en licensieringsverksamhet skiljer sig fran att hantera egna varumarken, da du
inte har full kontroll, a&ven om det ddremot kan ge en produktdifferentiering mot starka globala varumarken, som i
sin tur har potential att ppna dorrar till aterforsaljare for vara andra varumarken.

Vagen framat

Vi ar beslutsamma i att framtidssakra STRAX och vi har redan startat flera initiativ for att sakerstalla att vi uppnar
det malet. Detta kommer att innebara en fullstandig éversyn och rationalisering av vara egna varumarken,
produktportféljer och forsaljningskanaler. Allt i syfte att forbattra vara bruttomarginaler och minska
rérelsekostnaderna. Den fullstdndiga uppdelningen av var europeiska distribution och House of Brands kommer
dessutom att géra det mojligt for oss att forenkla var verksamhet och ge klarhet till vara intressenter. Det synliggor
samtidigt de verksamheter som inte strategiskt passar in i ndgon av delarna, sdsom Health & Wellness och/eller
licensieringsverksamheten.

Annu en gang ar jag tacksam for alla fantastiska manniskor p4 STRAX. Deras harda arbete, engagemang,
kreativitet och motstandskraft fortsatter att driva verksamheten framat. Jag ar fortsatt mycket stolt 6ver var och en
av vara medarbetare och ser fram emot vara framtida framgangar.
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VI SKAPAR, INNOVERAR,
INSPIRERAR OCH
LEVERERAR

STRAX ar en marknadsledande global specialist inom tillbehor for en mobil livsstil. Var
varumarkesportfolj fér mobila tillbehdr omfattar alla stérre produktkategorier: Protection, Power,
Connectivity, och Personal Audio. Var nya kategori Health & Wellness erbjuder markesvaror for
personligt skydd. Var distributionsverksamhet nar en bred kundbas, genom 70 000 fysiska butiker runt
om i varlden, samt via online-marknadsplatser och forséljning direkt till konsument.

Heladgda varumarken inkluderar Urbanista, Clckr, RichmondFinch, Planet Buddies, xqisit, AVO+, Déttir,
och grell och licensierade méarken inkluderar adidas, Bugatti, Diesel, Superdry och WeSC.

Var distributionsverksamhet erbjuder aven distribution av mer an 40 andra stora marken for
mobiltillbehdr.

STRAX grundades som ett handelsféretag 1995 och har sedan dess expanderat 6ver hela varlden och
utvecklats till ett globalt varumarkes- och distributionsféretag. Idag har vi éver 200 anstallda i 13 lander.
STRAX &r noterade pa Nasdag Stockholm.
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EGNA VARUMARKEN — MOBILTILLBEHOR

XQISIT

INNOVATIVA LOSNINGAR FOR
SKYDD, LJUD OCH LADDNING.
XQISIT erbjuder ett omfattande
produktsortiment fran skydd till ljud
och laddning. XQISIT star for
innovativ kvalitets-design och
funktion i mellanprisniva for
prismedvetna konsumenter.

MULTIFUNKTIONELL-MOBILHALLARE

Clckr ar en patenterad multi-funktionell

hallare/stall som ger ett bekvamt och
stabilt grepp om mobilen, avlastar

fingrarna och ar ett perfekt tillbehor for

att ta selfies och titta pa film mm.
Snygg och latt att fasta med
sjalvhaftande 3M-tejpen som inte
lamnar nagra marken efter sig.

HIPPA LJUDTILLBEHOR MED
SKANDINAVISK DESIGN.
Urbanista ar baserat i Stockholm
och ar marknadsledande i sin
region med kombinationen av
avantgardistisk design och det
senaste inom ljudteknik.
Produkterna ar utformade for ett liv i
rorelse och gjorda for att inspirera.

PREMIUMLIVSSTILLSMARKE
RichmondFinch &r ett svenskt
globalt premiumlivsstilsméarke
som designar och skapar
moderna mobil och
reseaccessoarer. Varumarkets
unisexperspektiv mojliggor
unika designer som reflekterar
de senaste modetrenderna.

DELARSRAPPORT JANUARI — MARS 2022 5

SKARMSKYDD AV HOGSTA
KLASS.

Som svar pa den véaxande
efterfragan pa skarmskydd. THOR
tillverkar en mangd olika
hogkvalitativa skarmskydd i mellan-
och premiumklassen.
Skraddarsydda skarmskydd for
varje enhet som ger hogklassigt
skydd.

BARNPRODUKTER

Planet Buddies har skapat ett
sortiment av tillbehor for barn,
baserad pa en variation av fargstarka
karaktarer av hotade eller kansliga
djurarter fran hela varlden. Malet ar
att utbilda barn kring hoten om
utrotning som dessa arter star infor,
samtidigt som man erbjuder skojiga
produkter som hérlurar och hégtalare.
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HORLURAR FOR ELITIDROTTARE
Dottir borjade som en idé mellan tva
vanner som dok upp under en
promenad i London — att skapa
hoérlurar for elitidrottare som gor att
traningen kan genomféras utan
distraktion utifrdn. Darifran har idén
vuxit till ndgot mycket stérre, inte bara
ett varumarke som skapar hoérlurar for
idrottare utan ett varumarke som
stoder kvinnlig egenmakt, styrka och
jamlikhet.
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HORLURAR SOM ERBJUDER EN
PERSONLIG
LYSSNINGSUPPLEVELSE
Designande for att goéra avancerade
ljudkvalitet mer tillganglig och
erbjuda en personlig
lyssningsupplevelse till ett pris som
aterspeglar kostnader for ljudets
kvalitet. Horlurarna &r framtagna av
den ljudingenjoren Axel Grell och
har en unik kombination av
avancerade tekniska komponenter,
tysk design och noggrann
detaljrikedom.
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LICENSIERADE VARUMARKEN

FOR AKTIV AVVANDNING PA
GYMMET OCH UTOMHUS

adidas Sports satter en ny standard pa
den snabbvéaxande
tekniktillbehérsmarknaden. Den nya
kollektionen med sportskal bestar av
en mangd flexibla armband, smarta
midjeremmar och halkfria skal med
kraftig stétdampningsfunktion. adidas
Sport-skalen ar noggrant utformande
for att skydda smartphones under
intensiva traningspass, I6pning och
friluftsaktiviteter.

P.i .

FOR SUCCESSFUL LIVING
Varumarket Diesels DNA har &nda
fran starten representerats av dess
slogan, “For Successful Living”. Med
sin langa och sagenomspunna historik
av starka, ironiska och lekfulla
kampanjer har Diesel blivit en ledare
inom bade marknadsforing och mode.
Diesel kommer att lansera en ny serie
teknikaccessoarer i samarbete med
TLF.

STREET WEAR-INSPIRERADE SKAL
adidas Originals fortsatter att utveckla
varumarkets historia genom sitt
engagemang for produktinnovation.
Med inspiration fran sportarenornas
kreativitet och mod kombinerar adidas
Originals smartphoneskal med
skyddsfunktioner och modern
ungdomskultur.

ELEGANTA MOBILFODRAL

Y-3 ar en liten men férnamlig
kollektion adidas-fodral for
mobiltelefoner som TLF forvarvade
licensen for 2013. Kollektionen
kombinerar adidas design, kvalitet
och hallbarhet med den japanska
modedesignern Yohji Yamamotos
unika och idgonfallande stil som
ka&nnetecknas av eleganta
blommonster.
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EGNA VARUMARKEN - PERSONLIG
SKYDDSUTRUSTNING

B

AVO+ fyller ett gap i marknaden for
attraktiva, val marknadsférda och
varde-orienterade produkter inom
halsa och valmaende med fokus pa
personlig skyddsutrustning riktad till
konsumenter. Med en forstaelse for att
konsumenterna féredrar produkter och
férpackningar som har skapats for
deras miljé har AVO+ mottagits val pa
manga marknader varlden éver med
ett koncept som ar ljust och frascht
samtidigt enkelt att forsta.



STRAX AB

STYRELSEN OCH VERKSTALLANDE
DIREKTOREN FOR STRAX AB AVGER
HARMED DELARSRAPPORT
AVSEENDE PERIODEN

1 JANUARI - 31 MARS 2022

Samtliga belopp anges i tusentals Euro (TEUR) om ej
annat anges. Belopp inom parentes avser motsvarande
period féregaende ar. Om annat ej anges avser
informationen koncernen och moderféretaget.

RESULTATOVERSIKT OCH
FINANSIELL STALLNING
1 JANUARI — 31 MARS 2022

KONCERNENS nettoomsattning for perioden

1 januari — 31 mars 2022 uppgick till 39 892

(28 129). Bruttoresultatet uppgick till 7 056 (5 199),
bruttomarginalen uppgick till 17,7 (18,5) procent.
Rorelseresultatet uppgick till 921 (-253).

Periodens resultat uppgick till -683 (-1 404).

| resultatet ingick bruttoresultat med 7 056 (5 199),
férsaljningskostnader med -4 661 (-4 654),
administrationskostnader med -2 034 (-1 042),
ovriga rorelsekostnader med -4 774 (-1 554),

ovriga rorelseintakter med 5 333 (1 798), finansnetto
med -1 531 (-671) samt skatt med -73 (-480).

Balansomslutningen per den 31 mars 2022 uppgick till
109 718 (96 310), varav eget kapital utgjorde 13 329
(17 801), vilket motsvarar en soliditet pa 12,1 (18,5)
procent. Rantebarande skulder per den 31 mars 2022
uppgick till 49 312 (34 006). Koncernens likvida medel
uppgick till 3 020 (4 058).

Till foljd av pressade marginaler och avskrivning av
inventarier under det andra halvaret 2021 uppnaddes inte
ett av de sarskilda villkor som géller for det laneavtal som
koncernen har med PCP per den 31 december 2021.
Efter periodens utgang har en acceptans, s.k. waiver,
erhallits. Eftersom waivern erhdlls efter periodens utgang
redovisas de hanforliga lanen som kortfristiga i
balansrakningen per den 31 mars 2022 i enlighet med
IFRS.

VASENTLIGA HANDELSER UNDER PERIODEN
STRAX inledde ett samarbete med ett tyskt foretag som
specialiserat sig pa personlig skyddsutrustning for att
leverera Covid-19-tester till ett regionalt statligt organ i
Tyskland.

STRAX utdkade sitt partnerskap med det tyska
specialistforetag for personlig skyddsutrustning for att
leverera Covid-19-tester till ett annat regional statligt
organ i Tyskland. Den totala omfattningen for kontraktet
har 6kat och kommer att stracka sig éver en period om
24 manader, med en férvantan om hogre totala volymer
men initialt lagre volymer i Q2.

AirPop, det hdgpresterande premiumvarumarket for
ansiktsmasker som STRAX innehar ett femarigt globalt
exklusivt distributionsavtal for, har nyligen sakrat viktiga
distributionskanaler i USA, Kanada och Australien.
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SASONGS-OCH TELEFONLANSERINGS
VARIATIONER

STRAX verksamhet har tydliga variationer mellan
sasonger, dar den absolut starkaste perioden ar
september till och med november.

Detta innebar att huvuddelen av STRAX resultat
genereras under det andra halvaret om trenden fran de
senaste fem aren bestar. Timingen och tillgangen for
lansering viktiga smartphonemodeller, till exempel iPhone
och Samsung Galaxy har ocksa en stor paverkan pa
STRAX resultat och ar svara att férutse och planera.

INVESTERINGAR uppgick under perioden till totalt
-180 (-677). Darav uppgick investeringar i immateriella
anlaggningstillgangar till -60 (-189), materiella
anlaggningstillgangar till -128 (232) och investeringar i
finansiella anlaggningstillgangar till 9 (256).

MODERFORETAGETS resultat for perioden

uppgick till - (-). I resultatet ingick bruttoresultat

fran nettoomsattning med 305 (230),
administrationskostnader med -295 (-303) och finansnetto
med 10 (-73). Den 31 mars 2022 uppgick
balansomslutningen till 78 876 (77 214) varav eget kapital
utgjorde 63 076 (63 076). Likvida medel uppgick till 2 433
(911).

VASENTLIGA HANDELSER EFTER
PERIODENS UTGANG

CLCKR, ett varumarke for mobiltillbehor
som ar helagt av STRAX, meddelade att
deras utbud av mobila stativ och
grepptillbehor nu finns i 6ver 10,000 butiker
i USA.

FRAMTIDSUTSIKTER

STRAX kommer att spela en aktiv roll i
utformandet av mobiltilbehérsmarknaden pa alla
vara marknader, saval offline som online. Vi
kommer att fortsatta att arbeta utifran vart
strategiska ramverk, etablerat 2016 och
vidareutvecklats 2019, samtidigt som vi starker
verksamhetsplattformen sa att vi kan genomféra
var egen strategi for tillvaxt av vara egna
varumarken via globala séljkanaler offline och
online med farre resurser. STRAX kommer att
behalla marknadsandelarna i Vasteuropa och
samtidigt investera och vaxa allt snabbare i
Nordamerika och pa strategiska marknader i
resten av varlden.

STRAX kommer dessutom att investera i
e-handelsforsaljningskanaler, genom indirekta
kanaler, direkta varumarkes-webbplatser och
marknadsplatser, for att diversifiera sin
traditionella detaljhandelskundbas och sakra
tillvaxt. STRAX forsaljning har utvecklats positivt
under de senaste aren med undantag for det
kraftigt drabbade Covid-19 pandemiaret 2020.

Vi férvantar oss en fortsatt organisk tillvaxt,
framfor allt genom egna varumarken samt
genom okad I6bnsamhet. Vi har genomfort
forvarvet av Brandvault, specialist pa
onlinemarknaden.
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Vi forvantar oss att var onlineforsaljning kommer
att fa en stark tillvaxt, fran en relativt liten andel
till 30-50 % av var forsaljning genom e-handel
under 2025.

STRAX tanker spela en aktiv roll i den pagaende
konsolideringsprocessen genom forvaryv,
avyttringar och partnerskap samtidigt som
branschen konsoliderar sig. Den generella
nedgangen i efterfragan pa mobiltillbehdr,
orsakade av Covid-19 pandemin, forvantas
fortsatta under 2022 men férvantas inte paverka
vara medel- och langsiktiga foérvantningar for
produktomradet.

STRAX etablerat sig inom produktkategorin
personlig skyddsutrustning med ett lovande
resultat. Till stor del utnyttjas de befintliga
resurserna, infrastrukturen och
distributionskompetensen.

Aven om vi fortfarande ar i ett relativt tidigt skede av att
adressera befintliga kunder och utveckla nya
kundrelationer, kanner vi starkt for produktkategorins
potential och héllbarhet pa medellang sikt, med tanke
pa att beteendeférandringar, som ett resultat av Covid-
19, troligen ar bestaende till foljd av Covid-19 &r
bestaende nar det avser anvandande av masker,
handskar och desinfektionsmedel. Kategorin personlig
skyddsutrustning erbjuder aven en diversifiering och
kan begransa den naturliga sédsongsvariation som
kommer av marknaden for mobila tillbehor.

RISKER OCH OSAKERHETSFAKTORER
Riskbeddmning, dvs identifiering och utvardering av
foretagets risker ar en arlig process for STRAX.
Riskbeddmning baseras pa sjalvutvardering och
inkluderar aven upprattande av atgardsplaner for att
motverka identifierade risker. De primara riskerna
relaterade till STRAX verksamhet ar kommersiella,
operationella och finansiella risker hanforliga till
utestaende fordringar, aldrande varulager och
valutafluktuationer. Andra risker som paverkar bolagets
finansiella situation ar likviditets-, rante- och
kreditrisker. Bolaget ar till viss del beroende av ett antal
nyckelpersoner och radgivare for att driva
verksamheten och ar beroende av en fungerande
distributionskedja inklusive logistik och lager.

Covid-19-pandemin paverkar fortfarande var dagliga
verksamhet och flera av de initiala atgarder som
vidtogs i mars 2020 galler fortfarande. Pa grund av
okningen av fall relaterade till Omikron-varianten av
Covid-19-viruset kan vi forvanta oss att dessa atgarder
kommer att gélla under hela 2022.

For att ddmpa foljderna av coronaviruset har vi vidtagit
atgarder inom alla delar av var verksamhet, bland
annat pa foljande satt:

- Justeringar av vara produktinkdp

* Nedskarning av driftskostnaderna genom att minska
antalet arbetstimmar eller genom minskade
I6nekostnader samt genom minskade utgifter for hyror,
marknadsforing och resor

« Okat utnyttjande av krediter for att starka likviditeten
« Okade aktiviteter pa onlinekanalerna

* Distribution av skyddsutrustning, bl.a. ansiktsmasker,
handskar och handdesinfektion
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Rysslands militara intervention i Ukraina har medfort en
tilltagande geopolitisk osékerhet. STRAX bedriver inte
nagon verksamhet i Ryssland eller Ukraina och ar inte
direkt paverkade fran ett affarsperspektiv men paverkas
indirekt genom bland annat hdjda materialpriser och
stérningar i leveranskedjor. STRAX bedriver ett aktivt
arbete for att begransa de negativa effekterna av den
uppkomna situationen.

Ytterligare information avseende risker och
riskbedémning finns i Arsredovisningen for 2021.
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KOMMANDE
INFORMATIONSTILLFALLEN:

25 maj 2022
Delarsrapport 1 januari — 31 mars 2022

25 maj 2022
Arsstamma

25 augusti 2022
Delarsrapport 1 januari — 30 juni 2022

24 november 2022
Delarsrapport 1 januari — 30 september 2022

Undertecknade forsakrar att delarsrapporten ger en rattvisande éversikt av moderforetagets och koncernens

FOR YTTERLIGARE
INFORMATION
KONTAKTA

Gudmundur Palmason (VD)
Johan Heijbel (CFO)

STRAX AB (publ)
Master Samuelsgatan 10
111 44 Stockholm
Sverige

Org.nr 556539-7709

Tel: 08-545 017 50
ir@strax.com
www.strax.com

Styrelsen har sitt sate i Stockholm
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verksamhet, stéllning och resultat samt beskriver vasentliga risker och osakerhetsfaktorer som moderféretaget
och de féretag som ingar i koncernen star infor.

Stockholm den 25 maj 2022

Anders Lonnqvist
Styrelseledamot

Ingvi T. Tomasson
Styrelseledamot

Denna delarsrapport har inte varit féremal fér granskning av bolagets revisor

Bertil Villard
Ordférande

Gudmundur Palmason
Styrelseledamot/VD

Pia Anderberg
Styrelseledamot
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Koncernen
2022 2021 2021
(3 man) (3 man) (12 man)
Nyckeltal 1 jan -31 mar 1 jan-31 mar 1 jan-31 dec
FINANSIELLA NYCKELTAL
Forsaljningstillvaxt, % 41,8 26,6 10,7
Bruttomarginal, % 17,7 18,5 15,1
Eget kapital, MEUR 13,3 17,8 14,0
Soliditet, % 12,1 18,5 12,3
DATA PER AKTIE
Eget kapital, EUR 0,11 0,15 0,12
Eget kapital, SEK 1,14 1,50 1,19
Resultat, EUR -0,01 -0,01 -0,03
Resultat, SEK -0,06 -0,12 -0,33
Resultat per aktie fére utspadning, EUR -0,01 -0,01 -0,03
Resultat per aktie efter utspadning, EUR -0,01 -0,01 -0,03
ANTAL AKTIER
Antal aktier vid periodens utgang 120 592 332 120 592 332 120 592 332
Genomsnittligt antal aktier 120 592 332 120 592 332 120 592 332
Genomsnlllttllgt antal aktier under perioden 124 687 332 124 687 332 124 687 332
efter utspadning
ANSTALLDA
Medelantalet anstallda 232 231 231
2022 2021 2020 2021 2020
Nyckeltalsberdkningar
1jan - 31 mars 1jan-31mars 1jan-31 mars 1jan-31dec  1jan-31dec

Nettoomsattning

Nettoomséattning 39 892 28 129 22 212 123 698 111 790

Okning (+)/minskning (-) 11763 5917 11 908

Forsaljningstillvaxt

Okning (+)/minskning (-) 11763 5917 11 908

Varde féregaende ar 28 129 22 212 111 790

= Forsaljningstillvaxt 41,8% 26,6% 10,7%

Bruttoresultat

Bruttoresultat 7 056 5199 18 643

Nettoomsattning 39 892 28 129 123 698

= Bruttomarginal % 17,7% 18,5% 15,1%

Soliditet

Eget kapital 13 329 17 801 14 036

Summa tillgangar 109 718 96 310 114 354

= Soliditet % 12,1% 18,5% 12,3%
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Koncernen
2022 2021 2021
(3 man) (3 man) (12 man)
Resultatrakningar i sammandrag, 1jan—31mar 1jan-31mar 1jan-31 dec
TEUR
Nettoomsattning 39 892 28 129 123 698
Kostnad for salda varor -32 836 -22 930 -105 055
Bruttoresultat 7 056 5199 18 643
Forsaljningskostnader -4 661 -4 654 -17 725
Administrationskostnader -2 034 -1 042 -5 962
Ovriga rorelsekostnader -4 774 -1 554 -9728
Ovriga rérelseintakter 5333 1798 16 671
Rorelseresultat 921 -253 1899
Finansiella intakter - 2584 24
Finansiella kostnader -1 531 -3 255 -4 919
Finansnetto -1 531 -671 -4 895
Resultat fore skatt -610 -924 -2 996
Skatt -73 -480 -902
PERIODENS RESULTAT @ -683 -1 404 -3 898
Resultat per aktie fére utspéadning, EUR 0,01 -0,01 -0,03
Resultat per aktie efter utspédning, EUR 0,01 -0,01 -0,03
Genomsnittligt antal aktier under perioden 120 592 332 120 592 332 120 592 332
Genqmgmttl:gt antal aktier under perioden efter 124 687 332 124 687 332 124 687 332
utspédning
Rapport 6ver totalresultat, TEUR
Periodens resultat -683 -1 404 -3 898
Ovrigt totalresultat, omrakningsdifferens -24 1034 -237
PERIODENS TOTALRESULTAT =707 -370 -4 135

" Avskrivningar och amorteringar 1 januari — 31 mars 2022 uppgick till 561 (596).

@ Periodens resultat respektive totalresultat &r i sin helhet hanférligt till moderforetagets aktieagare.



Fordelning av nettoomsattning per rorelsesegment: Nettoomsattning avser férsaljning av produkter

2022 2021
Nettoomsattning per segment, TEUR 1jan - 31 mars % 1jan-31 mars %
Distribution 27 697 69,4% 14 443 51,3%
Egna varumarken 12 195 30,6% 13 686 48,7%
Totalt 39 892 100% 28 129 100%
Fordelning av nettoomsattning per produktkategori:
Av tabellerna nedan framgar nettoomséattning per produktkategori totalt och per rérelsesegment:
2022 2021
Nettoomsattning per produkt kategori, TEUR 1jan - 31 mars % 1jan-31 mars %
Tillbehor 11117 28% 17 370 61,8%
Audio 5183 13% 4030 14,3%
Health & Wellness 23 592 59% 6729 23,9%
Totalt 39 892 100% 28 129 100%
2022 2021
Distribution nettoomséattning, TEUR 1jan - 31 mars % 1jan-31 mars %
Tillbehor 9 968 36% 11 045 76%
Audio 2640 10% 2 496 17%
Health & Wellness 15 089 54% 902 6%
Totalt 27 697 100% 14 443 100%
2022 2021
Nettoomsattning egna varuméarken, TEUR 1jan - 31 mars % 1jan-31 mars %
Tillbehor 1149 9% 6 325 46%
Audio 2543 21% 1534 1%
Health & Wellness 8 503 70% 5827 43%
Totalt 12195 100% 13 686 100%

STRAX AB DELARSRAPPORT JANUARI — MARS 2022 14

Rorelsesegment

Q1 2022

2022 2021 2021 2022 2021 2021 2022 2021 2021
(3 man) (3 mén) (12 méan) (3 man) (3 méan) (12 mén) (3 man) (3 man) (12 mén)
Rorelsesegment, TEUR 1 jan - 31 mars 1jan - 31 mars 1jan - 31 dec 1 jan - 31 mars 1jan - 31 mars 1jan - 31 dec 1 jan - 31 mars 1jan - 31 mars 1jan - 31 dec
Distribution Egna varumirken & Ovrigt Total

Nettoomsattning 27 697 14 443 71831 12195 13 686 51867 39 892 28 129 123 698
Kostnad sélda varor -22 546 -11418 -57 397 -10 290 -11512 -47 658 -32 836 -22 930 -105 055
Bruttoresultat 5151 3025 14434 1905 2174 4209 7056 5199 18 643
Bruttomarginal 18,6% 20,9% 20,1% 15,6% 15,9% 8,1% 17,7% 18,5% 15,1%
Distributionskostnader -1687 -1701 -6 252 -2974 -2 953 -11473 -4 661 -4 654 -17 725
Administrationskostnader -650 -494 -3702 -1384 -548 -2 260 -2034 -1042 -5 962
Ovriga rorelsekostnader -2175 -748 -1268 -2 598 -806 -8 460 -4774 -1554 -9728
Ovriga rd 1549 865 1894 3785 933 14777 5333 1798 16 671
EBIT 2188 948 5106 -1267 -1201 -3207 921 -253 1899
Av- och nedskrivningar 561 596 2399
EBITDA 1482 343 4298
Av- och nedskrivningar -561 -596 -2 399
Finansiella intakter - 2584 24
Finansiella kostnader -1531 -3 255 -4919
Resultat fore skatt -610 -924 -2 996
Skatt -73 -480 -902
Periodens resultat -683 -1404 -3 898
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Forséljning fordelat per geografiskt omrade:
2022 2021

Geografisk marknad, TEUR Totalt Distribution Varf:l';‘;‘ken Totalt Distribution Varfrg’.;‘;‘ken

Vasteuropa
Danmark 24 4 20 272 15 257
Frankrike 1700 1672 28 2974 2979 3086
Tyskland 22 040 18 469 3486 2 460 1522 937
Nederlanderna 648 639 9 501 411 89
Schweiz 2603 2670 18 5519 5802 44
Osterrike 50 20 30 126 95 32
Norge 151 124 27 88 85 3
Polen 539 557 15 325 343 15
Sverige 1652 1523 129 1281 1020 261
Storbritannien 1629 660 969 1999 1136 864
Spanien 72 2 70 136 14 122

Nordamerika 4843 20 4823 5003 5 4998

Resten av virlden 3941 1337 2 588 7 445 1016 5976

Totalt 39 892 27 697 12195 28129 14 443 13 686
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Koncernen
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Balansriakningar i sammandrag, TEUR

31 mars 2022

31 mars 2021

31 december 2021

TILLGANGAR

ANLAGGNINGSTILLGANGAR

Goodwill 28 176 28 176 28 176
Ovriga immateriella tillgangar 3164 3814 3436
Materiella anlaggningstillgangar 1252 1095 1362
Ovriga tillgangar 4078 1153 4178
Uppskjutna skattefordringar 287 1013 287
Summa anlaggningstillgangar 36 958 35 251 37439
OMSATTNINGSTILLGANGAR
Varulager 32944 30 195 30708
Skattefordringar 971 1112 913
Kundfordringar 23 597 14 181 29124
Ovriga tillgangar 12 227 11513 13 569
Likvida medel 3020 4 058 2601
Summa omsittningstillgangar 72760 61 059 76 915
SUMMA TILLGANGAR 109 718 96 310 114 354
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Summa eget kapital 13 329 17 801 14 036
Langfristiga skulder:
Skatteskulder 3 3 3
Ovriga skulder 2690 8 006 2314
Rantebarande skulder 1778 32 809 1840
Uppskjutna skatteskulder 941 1350 941
Summa langfristiga skulder 5412 42 168 5098
Kortfristiga skulder:
Avsattningar 409 563 640
Rantebarande skulder 47 534 1197 42 551
Leverantorsskulder och ¢vriga skulder 22 186 12 337 28 998
Skatteskulder 4309 5913 4 339
Ovriga skulder 16 539 16 331 18 691
Summa kortfristiga skulder 90 977 36 341 95 219
Summa skulder 96 389 78 509 100 317
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 109 718 96 310 114 354
Rapport éver forandringar i eget kapital
i sammandrag, TEUR
Eget kapital 31/12 2020 18 171
Periodens totalresultat 1/1 — 31/3 2021 -370
Eget kapital 31/3 2021 17 801
Periodens totalresultat 1/4 - 31/12 2021 -3 765
Eget kapital 31/12 2021 14 036
Periodens totalresultat 1/1 — 31/3 2022 -707
Eget kapital 31/3 2022 13 329
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Koncernen
2022 2021 2021
(3 man) (3 man) (12 man)
Kassaflédesanalyser i sammandrag, TEUR 1jan =31 mar 1jan-31 mar 1 jan-31 dec
DEN LOPANDE VERKSAMHETEN
Resultat fore skatt -610 -924 -2 996
Justeringar for poster som inte ingar i kassaflodet fran
den l6pande verksamheten eller ej ar
kassaflédespaverkande 2092 1298 2634
Betald skatt -60 -429 -1 406
Kassaflode fran den I6pande verksamheten fore
forandringar i rorelsekapital 1422 -55 -1 768
Kassaflode fran forandringar i rorelsekapital:
Okning (-)/minskning (+) av varulager -2 236 -2 635 -3 148
Okning (-)/minskning (+) av rérelsefordringar 6773 2 486 -15 930
Okning (-)/minskning (+) av langfristiga fordringar 100 519 -1794
Okning (+)/minskning (-) av évriga langfristiga skulder 55 -318 -79
Okning (+)/minskning (-) av rérelseskulder -8 565 -1 580 16 546
Kassaflode fran den I6pande verksamheten -2 451 -1 583 -6 173
INVESTERINGSVERKSAMHETEN
Investeringar i immateriella anlaggningstillgangar -60 -189 -980
Investeringar i materiella anlaggningstillgangar -128 -232 -1142
Investeringar i dotterféretag 9 -256 -671
Kassaflode fran investeringsverksamheten -180 -677 -2793
FINANSIERINGSVERKSAMHETEN
Upptagande av rantebarande skulder 4921 -108 10 443
Amortering av rantebarande skulder - 166 -
Leasingskulder -340 -340 -1 360
Rantekostnader -1 531 =779 -4 895
Kassaflode fran finansieringsverksamheten 3050 -1 061 4188
Periodens kassafléde 419 -3 321 -4 778
Valutakursdifferenser likvida medel - - -
Likvida medel vid periodens ingang 2601 7379 7379
LIKVIDA MEDEL VID PERIODENS UTGANG 3020 4058 2601
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NOT 1 HANVISNINGAR

e  Sasongs- och telefonlanserings variationer se sida 9.

e Upplysningar om rérelsesegment se sidor 14-15.

e Yiterligare information om redovisningsprinciper finns i arsredovisningen fér 2021.
e  For handelser efter periodens utgang, se sida 9.

NOT 2 REDOVISNINGSPRINCIPER
Fr.o.m réakenskapsaret 2017 anvands Euro (EUR) som valuta, som ar ocksa redovisningsvaluta for bade
moderféretaget och koncernen.

STRAX tilldmpar International Financial Reporting Standards (IFRS) vid upprattande av koncernens finansiella
rapporter och, med de begransningar som féreligger pa grund av svensk nationell lagstiftning, vid upprattande av
moderféretagets finansiella rapporter.

Denna delarsrapport har for koncernen upprattats i enlighet med IAS 34 "Delarsrapportering”, samt tillampliga
delar av arsredovisningslagen. Till den del delarsrapporten avser moderforetaget har denna upprattats i enlighet
med arsredovisningslagens 9 kapitel.

Samma redovisningsprinciper har tillampats som i arsredovisningen for 2021.
Redovisning och vardering av aktier och andelar

| moderféretaget redovisas aktier och andelar i dotterforetag och intresseforetag till anskaffningsvarde dar verkligt
varde pa tidigare innehav i STRAX per forvarvstidpunkten utgor verkligt varde pa denna delpost.
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Definitions

Nyckeltal Berédkning Anvindning

Soliditet Eget kapital i forhallande till totala tillgangar ~ Nyckeltalet speglar féretagets finansiella

Eget kapital per aktie

Antal aktier vid periodens

utgang

Jamfoérelsestorandeposter

Bruttoresultat

Bruttomarginal

Rorelseresultat

uttryckt som procent

Eget kapital i relation till totalt antal
utestaende aktier vid periodens utgang

Antalet utestdende aktier vid angiven
periods utgang justerad for fondemissioner,
aterkdp av egna aktier mm

Poster som stor jamférelsen genom att de
inte aterkommer med samma
regelbundenhet som andra poster

Forsaljning minus kostnad salda varor

Bruttoresultat i forhallande till forsaljning
uttryckt som procent

Rorelsens intakter minus rérelsens
kostnader for angiven period fére finansiella
intakter och kostnader samt skatt

stallning och langsiktiga betalningsformaga
och darigenom hantera perioder av svagare
ekonomisk utveckling.

Mater utvecklingen av eget kapital i
forhallande till antalet utestaende aktier vid
periodens utgang.

Berakningsgrund for samtliga
balansrelaterade nyckeltal som anges per
aktie.

Guidning for normaliserad EBITDA resultat.

Mater hur val priser till kunder i relation till
kostnad salda varor uppratthalls inklusive
kostnader for lagerhantering och
varuleveranser.

Effektivitetsmatt som anvands for operativ
styrning samt resultatmal.

Mater de 6vergripande I6nsamheten fran
den dagliga verksamheten, exklusive
kostnader for avskrivningar och
nedskrivningar.

EBITDA Rérelseresultat plus av- och nedskrivningar ~ Mater de 6vergripande I6nsamheten fran
den dagliga verksamheten, exklusive
kostnader for avskrivningar och
nedskrivningar.

Koncernen
2022 2021 2021

BRYGGA TILL 3 mén) 3 mén) (12 mén)

EBITDA, TEUR 1jan — 31 mar 1jan—31 mar 1jan - 31 dec

EBITDA

Rérelseresultat 921 -253 1899

+ av- och

nedskrivningar 561 596 2 399

EBITDA 1482 343 4298
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Moderforetaget
2022 2021 2021
(3 man) (3 man) (12 man)
Resultatrdkningar i sammandrag, TEUR 1jan-31mar 1jan-31mar 1 jan-31dec
Nettoomsattning 305 230 1147
Bruttoresultat 305 230 1147
Administrationskostnader -295 -303 -1224
Rorelseresultat 10 -73 =77
Finansnetto -10 73 77
Resultat efter finansiella poster - - -
Aktuell skatt - - -
PERIODENS RESULTAT - - -
Rapport 6ver totalresultat, TEUR
Periodens resultat - - -
Ovrigt totalresultat - - -
PERIODENS TOTALRESULTAT - - -
Balansréakningar i sammandrag, TEUR 31 mar 2022 31 mar 2021 31 dec 2021
TILLGANGAR
Materiella anlaggningstillgangar 129 132 130
Finansiella anlaggningstillgangar 75745 75 693 75755
Summa anlaggningstillgangar 75 874 75 825 75 885
Kortfristiga fordringar 569 478 573
Kassa och bank 2433 911 673
Summa omsattningstillgangar 3002 1389 1246
SUMMA TILLGANGAR 78 876 77 214 77131
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital 63 076 63 706 63 076
Skulder till koncernféretag 15 800 14 138 14 055
Summa skulder 15 800 14 138 14 055
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 78 876 77 214 77131
Rapport 6ver forandringar i eget
kapital i sammandrag, TEUR
Eget kapital 31/12 2020 63 076
Totalresultat 1/1 — 31/3 2021 -
Eget kapital 31/3 2021 63 076
Totalresultat 1/4 — 31/12 2021 -
Eget kapital 31/12 2021 63 076
Totalresultat 1/1 — 31/3 2022 -
Eget Kapital 31/3 2022 63 076
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