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Detta ar kommer att bli ett historiskt ar for In-Play-annonsering. Med forséljningsintakter som for
varje kvartal 6kade starkt under 2021, har vi goda forhoppningar om att intdkterna sa fortséatter och
dessutom accelerera i 4n snabbare takt. Vi kommer att vdxa teamet med ytterligare ett flertal tjanster
och nyckelpositioner, bygga ett SDK som pa sikt gor det enklare att stodja spel som inte ar utvecklade
i Unity, optimera den programmatiska kanalen ytterligare for att maximera infortjaning per
volymenhet och gora allt vi kan for att vara annonsformat ska ta ytterligare steg mot bredare
acceptans och dominans inom branschen.

Bara for tva ar sedan hade majoriteten av varldens annonsorer svag forstaelse foér varfor varumérken
borde synas i spel, men med pandemin och isoleringen 6kade spelandet lavinartat, pa sa satt att
mediebranschen borjade visa ett allt storre intresse for gaming och for Advertys annonsformat.

For ett knappt halvar sedan genomférde Ariana Grande en virtuell konsert i Fortnite infér 78 miljoner
askadare, vilket kan jamforas med ett fullsatt Wembley-stadion med 90 tusen dskadare. Gaming &r
utan tvekan vérldens storsta underhaliningsplattform, stérre an musik-, film- och tv-branschen
tillsammans, och det ar forst nu mediebranschen har upptéackt den. Detta kan fortydligas med siffror,
om hur en global mediebudget ofta férdelas - endast 5%, eller ca 4 miljarder dollar, spenderades pa
reklam inom gaming under 2020, jamfort med 93 miljarder inom sociala medier. Denna obalans
kommer med storsta sannolikhet att justeras de kommande aren, till férdel for gaming.

Kvartal efter kvartal ser vi hur fler annonsorer borjar inse mojligheterna med in-game-annonsering,
men utan branschstandarder och ett annonsformat som fortfarande anses vara nagonting nytt i
branschen, har vi fortfarande mycket kvar att 6vertyga, sett fran annonskoparens perspektiv.

Mediebranschen, med IAB i spetsen, har fortfarande inte definierat standarder inom tex viewability for
in-game annonsering. Under forsta halvaret av 2022 siktar vi pa att vara med att lansera marknadens
forsta produkt, som kommer att erbjuda tredjeparts-verifiering av viewability for In-Play-annonser.
Detta kan bli en riktig gamechanger fér hur annonsorer tar till sig och litar pa formatet och kanalen vi
erbjuder dem, vilket férhoppningsvis resulterar i ett steg ndrmare en branschstandard for formatet.

Men andra pagdende samarbeten for att cementera In-Plays betydelse i medievarlden, och i det
kommande metaverse, &r betydligt storre dn sa. Vi har under forra aret skrivit sekretessavtal med tva
av varldens storsta bolag inom annonsteknik, gallande annonsering inom deras natverk samt
géllande annonsering i Virtual Reality. Dessa tva projekt kommer med stdrsta sannolikhet inte att
resultera i en lansering under 2022, men har redan internt satt en kvalitets- och acceptansstampel pa
In-Play-formatet som vi bara hade kunnat drdmma om under tidigare ar.

Vi har antligen borjat generera betydande intékter till nagra av vara stérsta spelutvecklare som tagit
vart format pa allvar, gjort en forstklassig implementering och latit denna vara aktiv i sina storre spel
under en langre period. Var egen research séger att farre dn 100 miljoner dagliga anvandare ser In-

Play-annonser idag, fran oss eller annan leverantor, vilket & mindre &n 3% av marknaden. Endast 10



procent av de storsta spelférldggarna anvander idag formatet i ndgot av sina spel. Vi har alltsad
fortfarande en lang vag kvar att ga, men samtidigt innebar detta en ofantlig méjlighet att ta formatet
till nya, oanade hojder. Vi &r 6vertygade om att 2022 blir aret da In-Play-format vaxer lavinartat och
forutspar att dagens 3% kommer att vara 6ver 50% innan aret &r over.

Under slutet av 2021 hamnade metaverse-fenomenet pa allas lappar. Ett nytt internet, version 3.0, ar
pd ingdende, och denna gdng kommer var digitala spelplan att forandras totalt. Sjalvklart i olika faser
under de kommande narmsta decennierna, men grundidén till web3, med blockkedjeteknik,
kryptovalutor och decentraliserad finans, metaverse, virtual- och augmented reality, kdnns som att
vart digitala liv blir en enda stor spelupplevelse i flera dimensioner.

Har ska vi inte glomma att Adverty innehar patent pa hur en annons synlighet beraknas i virtuella
varldar, inom varenda ténkbar skarm, oavsett om det ar en datormonitor, en mobilskarm, ett VR-
headset eller en AR-lins. Dessa patent har en liten chans att generera intakter till Adverty i ett kort
perspektiv, men kan bli oerhort vardefulla nar metaverse rullas ut péa allvar, ndgot som flertalet globalt
ledande IT-bolag idag gor allt i sin makt for att se hénda.

Redan idag har vi tekniken samt samarbetspartners som anvander var plattform, att kunna na ut med
ett annonsbudskap till 6ver 130 miljoner in-game-annonsytor varje dag. Detta ar bara borjan. Att In-
Play inte blir en betydelsefull kanal for varumarkesexponering har vi valdigt svart att tro. Produkten
och dess erbjudande behéver vara tillrdckligt attraktivt, framfor allt i dess rackvidd, pa varje lokal niva,
innan verksamheten pa allvar kan ta fart. Darfor ar det fortsatt viktigt att knyta till sig fler och fler
spelutvecklare for att kunna na varldens alla gamers i olika spel och genrer, under dygnets alla
timmar. Forst supply (spel) och sedan demand (annonsérer).

2022 ser ut att bli ett historiskt ar for In-Play. Medievarlden borjar forsta att vi &r en aktor att rékna
med, vad vi gor och vad vi har att erbjuda, och manga spelutvecklare tittar pa var teknik och hur den
kan implementeras i deras spel till allas fordel. Adverty har ett mycket gott rykte i branschen, och
trots foga kapitalinjektioner de senaste aren samt ett litet, men oerhort dedikerat team, ses vi
fortfarande som ett ledande bolag inom var typ av annonsteknik. Nagra av vara konkurrenter &r idag
miljardvarderade och har anskaffat Gver 300 miljoner kronor i kapital det senaste aret, pa liknande
framgangar som vi sjalva haft.

Vi har goda férhoppningar om att varldens storsta hyper-casualférldggare (sekretessavtal forhindrar
oss att ndmna dem vid namn) lanserar In-Play under arets férsta halft. Testerna ar avklarade och
godkanda, men de utvecklar nu ett verktyg som kan anvénda flera In-Play-leverantérer samtidigt,
dérav dréjsmalet med lanseringen. Vi vet dven om att flertalet stora mobila spelutvecklare noga har
utvarderat var eller vara konkurrenters annonstjanst. Nar dessa val lanseras kommer flera av oss
leverantorer att anvdndas samtidigt for att maximera intdkterna. Att marknaden och vara
konkurrenter vaxer ar nagot vi uteslutande betraktar som positivt.

Att kunna erbjuda en bred portfélj inom flera genrer har alltid varit vart priméra fokus, och framsteg
sker dar nastan veckovis, med manga nya partners ombord - nu senast med Blayze Games och
Wolves Interactive. Var forhoppning &r att atminstone kunna leverera en miljard annonsforfragningar
per dag mot slutet av aret, dvs. ndstan atta ganger mer an vad vi levererar idag. Med diverse
pagaende diskussioner med spelutvecklare kan denna siffra bli &nnu mycket hogre.

P& demand-sidan har vi tagit ett strategiskt beslut att jobba med lokala aterférséljare pa utvalda
marknader. Nya och strategiskt viktiga samarbeten tar oss nu under 2022 in pd marknader i bland
annat Sydamerika och Asien pa ett satt vi inte kunnat tidigare. Fler liknande samarbeten pa andra
betydande marknader &r att foérvanta under aret.



En fordel med ovan namnda strategi ar att undvika stora kostnader genom att behdva anstalla stora
sdljteam. Vi har ett starkt séljteam inhouse, vilket framover kommer att fungera som utbildare och
experter inom gaming mot vara kunder. Vi fokuserar dven stort pa teknisk kompetens for fortsatt
utveckling av plattformen, pa specialister inom ad ops for hantering av kampanjer, samt pa personal
for affarsutveckling inom publicisttillvaxt. Vi ar évertygade om att den explosiva tillvaxt vi forvantar
oss pa mobilspelsidan, i kombination med framforallt VR, ar fortsatt helt ratt omrade for oss att rikta
vart verksamhetsfokus pa.

Nu om nagonsin, ar det dags att félja med Adverty pa en spannande resa i annonsteknikens
metaverse!

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Anders Rossel, Finanschef
Telefon: +46 70 867 00 20
E-post: ar@adverty.com

Om Adverty

Adverty sammanfér varumérken och ménniskor genom sin revolutionerande och patenterade
annonseringsteknik byggd for spel. Plattformen later kreatérer och utvecklare monetérisera den
fullstdndiga spelupplevelsen med icke-patrdngande, léttintegrerade, sémlésa In-Play™ och In-Menu™
annonser. Adverty ar grundat 2076 med kontor i Stockholm, London, New York, Madrid, Helsingfors, St
Petersburg, Istanbul och Lviv. Mer information pa www.adverty.com.
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