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Online Brands Nordic offentliggor finansiella mal och
fortydligar strategi

Styrelsen for Online Brands Nordic AB (publ) har beslutat att fortydliga Bolagets strategi och
offentliggéra nya finansiella mal. Strategin fokuserar pa att férvarva och utveckla entreprendrsdrivna
nischbolag med starka varumarken med internationell potential, och accelerera deras l6nsamma
tillvixt genom gemensam kompetens, teknik och skalfordelar inom koncernen.

Online Brands har under de senaste aren byggt en portfdlj av nischade e-handels- och konsumentbolag.
Framat ska koncernen fokusera pa att kombinera fortsatt stark organisk tillvaxt i befintliga bolag med
kompletterande forvarv.

Bolagets finansiella mal &r:

e Omsattningen ska uppga till minst 1 miljard SEK inom 15-18 manader, genom fortsatt stark
organisk tillvaxt i befintliga bolag i kombination med kompletterande forvarv.

e EBITDA-marginalen ska uppga till minst 10 procent inom samma period, driven av [6nsam
organisk tillvaxt, forbattrade bruttomarginaler och skalfordelar inom bland annat logistik,
marknadsforing och centrala koncernfunktioner.

e Nettoskuld i forhallande till EBITDA ska langsiktigt inte 6verstiga 2,5 ganger.

Fortydligad strategi for lonsam tillvaxt

Online Brands strategi bygger pa att forvarva och utveckla nischade bolag med starka varumarken,
attraktiva marginalstrukturer och potential att vaxa pa flera marknader.

Efter ett forvarv ska Online Brands bidra med kompetens och gemensamma resurser for att accelerera
bolagets utveckling. Fokus ligger framfor allt pa digital marknadsféring och SEO, internationell
expansion, sourcing och produktutveckling samt effektivisering av logistik och centrala funktioner.
Genom att samla specialistkompetens och gemensamma resurser inom koncernen kan portféljbolagen
dra nytta av en infrastruktur som annars hade varit svar att bygga pa egen hand. | takt med att
koncernen vaxer kan de gemensamma resurserna samtidigt fordelas 6ver en storre omsattningsbas och
skapa ytterligare skalfordelar.

Online Brands fokuserar pa forvarv dar koncernen bedémer att dess modell kan skapa betydande varde.
Centrala kriterier ar starka positioner inom attraktiva nischer, majlighet till hga bruttomarginaler,
internationell skalbarhet och potential att dra nytta av koncernens kompetens inom digital
marknadsforing och synlighet.

Koncernens portfoljbolag befinner sig i olika utvecklingsfaser. Mogna bolag utgor den stabila och
[6nsamma basen i koncernen, medan nyare forvarv integreras i Online Brands modell med malet att
successivt accelerera tillvaxt och forbattra lonsamheten.
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Tydlig vag mot en miljard i omsattning

Online Brands proforma omsattning uppgar per juli 2026 till cirka 680 MSEK pa rullande tolv manader
med en EBITDA om cirka 53 MSEK med en Net debt / EBITDA om 1,1. Prognosen for helaret 2026 uppgar
till cirka 740 MSEK i omsattning och 65 MSEK i EBITDA.

Bolaget bedomer att kombinationen av fortsatt organisk tillvaxt, forbattrad l6nsamhet och
kompletterande forvarv skapar férutsattningar for att na de nya finansiella malen.

Magnus Skoglund, VD for Online Brands Nordic, kommenterar:

"Vi har under de senaste aren byggt en plattform som ger vara bolag battre forutsattningar att vaxa
snabbare och mer l6nsamt. Var modell bygger pa att kombinera starka entreprendrsdrivna bolag och
varumarken med gemensam kompetens och skalfordelar inom omraden dar vi som koncern kan géra
verklig skillnad. Utvecklingen i vara mogna bolag visar potentialen i modellen. Nasta steg ar att fortsatta
utveckla befintliga bolag samtidigt som vi adderar nya verksamheter dar vi ser samma mojlighet att
skapa varde. Med fortsatt stark organisk tillvaxt, forbattrade marginaler och kompletterande forvarv ser
vi en tydlig vag mot minst en miljard kronor i omsattning och en EBITDA-marginal om minst 10 procent.”

For ytterligare information, vanligen kontakta

Magnus Skoglund, VD, Online Brands Nordic AB, +46 (0) 70 28 23 758

Mattias Haraldsson, CFO, Online Brands Nordic AB, +46 70 38 77 550

Om oss

Online Brands forvarvar, ager, och utvecklar e-handelsbolag i Norden. Bolagets strategi fokuserar pa att
forvarva snabbvaxande och lénsamma e-handelsbolag med starka varumarken. Inom koncernen finns
Trendcarpet, Hatshop, Victorins, Kitchenlab, Bread & Boxers, Isbjorn, Allafroer, GetCamping, Reforma,
Tanrevel, Wallnest och Frank Dandy. Online Brands aktie handlas pa Nasdaq First North Growth Market
under tickerkoden OBAB. Bolagets Certified Adviser ar Mangold Fondkommission AB, tel 08-503 01550,
e-post: info@mangold.se

Denna information dr sadan information som Online Brands Nordic dr skyldigt att offentliggéra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen limnades, genom ovanstdende kontaktpersoners
forsorg, for offentliggérande den 2026-08-20 08:30 CEST.

Bifogade filer

Online Brands Nordic offentliggor finansiella mal och fortydligar strategi

Online Brands Nordic | Exportgatan 28, 422 46 Hisings Backa | www.onlinebrands.se


https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
https://www.onlinebrands.se/
mailto:info@mangold.se
https://storage.mfn.se/9ea6572f-0587-4469-bd5a-05ba095150af/online-brands-nordic-offentliggor-finansiella-mal-och-fortydligar-strategi.pdf

