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Smyckesbolaget Maria Black skalar upp sin D2C-
forsaljning i Kina med ny marknadssatsning
tilsammans med Aventura

Aventura har idag ingatt ett avtal med det danska snabbvéaxande direct-to-consumer
smyckesbolaget Maria Black. Avtalet ar av typen “Market Partnership” dar Aventura tar ett
helhetsansvar for att utveckla Maria Blacks verksamhet i Kina, bade pa natet och i fysisk butik.

Maria Black ar ett danskt varumarke som inbjuder till individualism och uttrycksfullhet genom sina
unika smyckeskreationer. Bolaget saljer sina nyskapande smycken direkt till konsument framst i
Norden, men aven pa nyckelmarknader i Europa och Japan. Sedan februari 2021 har Maria Black
haft férsaljning i Kina och pa kort tid ront stort intresse pa den snabbt vaxande kinesiska
smyckesmarknaden. Genom att inleda ett exklusivt samarbete med Aventura raknar bolaget att
bygga och forstarka sin position som ett innovativt smyckesvarumarke i Kina.

“Jag ar oerhort glad och stolt att i partnerskap med Aventura bygga en solid plattform fér att kunna
erbjuda kinesiska konsumenter méjligheten att uttrycka sig genom véara individualistiska och
nytankande smycken”, kommenterar Jesper Nykjeer Jeppesen, VD pa Maria Black.

Aventura kommer ta éver ansvaret for den existerande e-handelsbutiken som Maria Black har i Kina
idag. Malet ar att skala varumarket genom att b.la. utveckla social forsaljning och
forsaljningskanalerna for bade online och offline. Samarbetet ar av typen “Market Partnership” som ar
Aventuras intaktsdelningsmodell.

“Med ratt prioriteringar tror vi starkt pa Maria Blacks potential i Kina eftersom varuméarket tilltalar den
alltmer sofistikerade kinesiska konsumenten Vi har tillsammans satt ihop en langsiktig plan och
Aventura har kapaciteten att hjalpa Maria Black att ta en tydlig position pa denna strategiskt viktiga
marknad”, séger Gustav Astrém, VD pé& Aventura.

Enligt det internationella analysbolaget Research and Markets var den totala smyckesmarknaden i
Kina ar 2020 vard cirka 800 miljarder kronor, och en vaxande andel av forsaljningen gors via digitala
kanaler.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Gustav Astrém, VD | +86 158-0086-2274 | gustav.astrom@aventura.group

Om Aventura

Aventura Group AB (publ) ar en Kina-fokuserad e-handels- och accelerator som skalar
konsumentbolag i Kina. Sedan starten ar 2011 har bolaget arbetat med ett brett utbud av
internationella konsumentvarumarken, start-ups och investerare. Aventura Group AB ar listat pa
Nasdaq First North Growth Market i Stockholm och har sitt sate i Shanghai, med ytterligare kontor i
Hong Kong och Stockholm. For mer information besdk www.aventura.group.
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Om Maria Black

Maria Black ar ett snabbvaxande smyckesbolag baserat i Nyhavn, Képenhamn bestaende av 35
passionerade medarbetare. Vi tror att tillsammans kan vi skapa en positiv paverkan pa var bransch
genom att utmana status quo och flytta fram granserna for vad ett typiskt smyckesbolag kan strava
efter. Detta galler for allting fran var omfattande CSR-strategi (som lanseras under hosten 2021) till
var installning till design och koncept, dar vi bjuder in anvandaren till att utforska och omfamna sin
individualism genom vara smycken.

Kontakter

For ytterligare information, vanligen kontakta:
Aventura

Gustav Astrém, VD
gustav.astrom@aventura.group

Aventuras Certified Adviser:
Augment Partners

Johan Bistrom
john.bistrom@augment.se

Denna information &r sadan information som Aventura Group AB &r skyldigt att offentliggéra enligt EU:
s marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstaende kontaktpersons
férsorg, for offentliggérande den 2021-07-20 09:00 CEST.
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