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Fler 6gon pa bostadsannonsen — Hemnet lanserar ny kampanj
om rdckviddens betydelse

Nu inleder Hemnet sin nya rikstackande varumarkeskampanj "Fler 6gon pa din annons”. Kampanjen
satter ljuset pa Hemnets framsta styrka — rackvidden — och hur 40 miljoner besok varje manad
skapar de basta forutsattningarna for en framgangsrik bostadsaffar.

Att sélja en bostad &r ofta livets storsta affar, och malet for de flesta séljare ar enkelt: att na sa
manga relevanta kdpare som mgjligt. Hemnets nya kampanj konkretiserar vardet av att synas pa
Sveriges mest valbestkta bostadsmarknad genom att visa hur hog synlighet 6kar chanserna till ett
bra slutresultat.

Budskapet i kampanijen &r tydligt: fler 6gon pa annonsen okar sannolikheten for fler besokare pa
visningen, vilket i sin tur 6kar chanserna for fler budgivare och i forlangningen majligheten till ett
hogre slutpris.

- Med den har kampanjen vill vi gora var rackvidd begriplig och relevant for alla som gar i séljtankar.
Genom att lyfta fram de 40 miljoner besok vi har varje manad paminner vi om att Hemnet ar den
sjalvklara platsen for att maximera chanserna till en riktigt bra bostadsaffar, sager Mattias Bogren,
Marketing Director pa Hemnet.

Strategisk satsning pa storstadsregionerna

Kampanjen kommer att synas intensivt under perioden vecka 12 till 18. En betydande del av
medieinvesteringarna ar riktade mot Stockholm, Géteborg och Malmé for att mota marknadens
behov i dessa tillvéxtregioner.

Genom en bred mediemix som inkluderar video, utomhusreklam, sociala medier, digital annonsering
samt ljud och podcasts, sakerstaller Hemnet en maximal rackvidd och narvaro dar séljare och képare
befinner sig.

- For en saljare handlar det om att inte missa nagra méjligheter. Att valja marknadsplatsen med
storst publik ar det mest effektiva sattet att 6ka sannolikheten fér konkurrens om sin bostad och
darmed forbattra chanserna till basta mojliga slutpris, fortsatter Mattias Bogren.

Om kampanjen

e Tema: Fler 6gon pa din annons / Sveriges mest valbesokta bostadsmarknad.

® Period: Vecka 12-18.

e Kanaler: Video, utomhusreklam, sociala medier, digital annonsering, ljud och podcast.

e Mal: Oka utbudet samt stirka varumérkets preferens och kannedom om Hemnets rackvidd.
e Byraer: Nord DDB (reklam) Hearts & Science (media)
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Om Hemnet

Hemnet driver Sveriges ledande bostadsplattform. Bolaget grundades som ett branschinitiativ 1998
och har sedan dess utvecklats till en vardeskapande marknadsplats for bostadsmarknaden. Genom
att erbjuda en unik kombination av produkter, insikter och inspiration har Hemnet byggt varaktiga
relationer med kopare, séljare och fastighetsmaéklare i 6ver 25 ar. Hemnet delar tillsammans med
sina malgrupper en gemensam passion for hemmet och drivs av att vara en oberoende och sjalvklar
plats for manniskor att vanda sig till vid de olika bostadsbehov som uppstar genom livet. Detta
reflekteras i bolagets vision att vara nyckeln till din bostadsresa, dar Hemnet med sina produkter och
tjanster vill 6ka effektiviteten, transparensen och rorligheten pa bostadsmarknaden. Hemnet ar
noterat pa Nasdaq Stockholm (“HEM”).

Folj oss: hemnetgroup.se / Facebook / Linkedin / Instagram
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