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Adverty presenterar nyckelinitiativ: vagen mot lonsamhet

Under det gangna aret har Adverty genomfort flera malinriktade strategiska satsningar med syfte att
starka den tekniska plattformen, bredda erbjudandet och 6ka intdktsgenereringen. Nedan
presenteras bolagets nyckelinitiativ som pa ett tydligt satt stodjer malsattningen om langsiktig
tillvaxt och hallbar Ionsamhet.

Effektivisering och skalbarhet med SDK 5

Advertys senaste SDK-version, SDK 5, representerar ett betydande tekniskt lyft. Den ar modular och
fungerar oberoende av spelmotor eller plattform. Med sma plugins kan den enkelt integreras i
ledande motorer utan behov av ny SDK-utveckling for varje 16sning. Det ger snabbare lanseringar,
lagre utvecklingskostnader och 6kad stabilitet.

Detta innebar:

e Snabbare utveckling och lansering av nya funktioner
e Stabil kostnadskontroll 6ver utveckling och drift
e Enkel, palitlig integration for spelutvecklare

Resultateffekter:

e Okade intékter for Adverty
e Forbattrad avkastning for publicister
e Starkt teknisk konkurrenskraft

Advertys data visar att det befintliga varulagret racker for att nd Ionsamhet med nuvarande
spelportfolj utan behov av att addera nya titlar. Det minskar risken och skapar en mer férutsagbar vag
mot Iénsamhet. 99 % av hanterade spel som anvénder Advertys plattform har behallits under forsta
halvaret 2025, vilket styrker plattformens stabilitet och varde till bolagets spelutvecklare.

Klickbart inventory — Interaktivitet driver efterfragan

Advertys klickbara inventory visar tydligt marknadsengagemang. Data fran forsta halvaret 2025 visar
att DSP:er" i snitt bjuder 156 % mer pa klickbart inventory an pa icke-klickbart, vilket tydligt bekraftar
efterfragan pa interaktiva format. Det ger Adverty mojlighet att arbeta mer aktivt med prisséattning av
varulagret och darmed 6ka intakterna inom interaktiva in-game format. Samtidigt finns betydande
outnyttjad potential kvar i det icke-klickbara varulagret, vilket mojliggor fortsatt tillvaxt med befintliga
resurser.

Detta innebar:

e Hogre efterfragan pa klickbart inventory fran DSP:er
o Mojlighet till aktiv prissattning och optimering per inventory-typ
e Tillvaxtpotential dven inom existerande icke-klickbart varulager



Resultateffekter:

e Okade intékter fran befintligt inventory
e Forbéattrad annonsupplevelse och engagemang for kdpare
e | angsiktig skalbarhet utan krav pa nya spelintegrationer

Webb-SDK och breddat spelmotorstod — Skalbar tillvaxt

For att 6ka rackvidden och gora plattformen tillgénglig for fler spelutvecklare har Adverty lanserat
publikt webbstdd, vilket innebar att vem som helst kan implementera det i sina webbspel.
Webbstddet fungerar redan med de spelmotorer som stdds av plattformen.

Stod for COCOS och GODOT, tva efterfragade spelmotorer, 6kar Advertys rackvidd med
uppskattningsvis 10-12 % inom spelsegmentet. Framfor allt innebar detta 6kad flexibilitet att na nya
spelutvecklare.

Detta innebar:

e Okad tillganglighet genom ett publikt webb-SDK
e Breddad teknisk kompatibilitet med efterfrdgade spelmotorer
e Flexibilitet att snabbt na fler utvecklare och studios

Resultateffekter:

e Utdkad rackvidd inom webb- och mobilspel
e Nya inventory-kallor utan storre utvecklingsinsatser
e Starkt attraktionskraft hos bade publicister och annonsorer

Framtidssaker annonsering med Native, Global Placement ID och VAST-video

Under aret har Adverty infort stod for native samt aktiverat ett globalt placement-ID i samtliga
integrationer. Forandringarna paverkar inte spelupplevelsen, men mojliggor for annonsorer att képa
inventory via mer standardiserade protokoll i linje med den 6kande efterfrdgan pa integrerade och
mindre stérande annonsformat fran bade publicister och DSP:er.

Adverty ser fortsatt stor potential i VAST-baserade videoformat, som erbjuder hog paverkan och god
kompatibilitet med programmatiska strukturer. Trots vissa tekniska och operativa utmaningar ar
havstangen i detta format betydande. Adverty bedomer darfor att det ar en befogad och strategiskt
viktig investering pa vagen mot en mer diversifierad och Ionsam intdktsmodell.

Detta innebar:

e Stdd for native-annonsering i linje med marknadens efterfragan
e Fokus pa okad datatransparens och standardanpassning
e Gradvis utrullning av VAST-videoformat med optimering over tid

Resultateffekter:

e Forbattrad teknisk kompatibilitet med DSP:er och SSP:er?

o Okad tillgang till efterfrdgesidan inom programmatic

o Starkt fortroende hos annonsdrer och publicister

e Mojlig framtida intdktsdkning genom videoformat med hog affarspotential


https://www.cocos.com/
https://godotengine.org/

Sammanfattning: Strategiska nyckelinitiativ
Initiativ och effekt:

SDK 5: Effektiv, snabbare utveckling, stabil kostnadskontroll

Klickbart inventory: +156 % hogre buddensitet, 6kad intakt per visning, starkt marknadsposition
Webb-SDK: Global rackvidd, ny intdktskanal, hogre CPM, 6kad supply

Native & Global Placement ID: Soml6s upplevelse, battre matbarhet, starkare ekosystemkoppling
VAST-video: Hog paverkan, intéktsdiversifiering, programmatiskt kompatibelt; upp till 8x hégre intakt
per visning, hogre prisniva och okad fyllnadsgrad

Vigen framat: Ionsamhet och skalbar tillvaxt

Adverty har genomfort ett strategiskt skifte mot teknisk spets, operationell effektivitet och finansiell
kontroll. Med en starkt plattform, dokumenterad efterfragan fran bade annonsaérer och publicister
samt fokus pa kostnadseffektiv tillvaxt, bedomer bolaget att dessa nyckelinitiativ utgor ett starkt
ramverk for langsiktig Ionsamhet. Dértill breddar initiativen Advertys adresserbara marknad och
skapar nya mojligheter att fanga upp budgetar som tidigare varit utom rackhall. Genom dessa
satsningar visar Adverty att bolaget inte bara foljer utvecklingen, utan aktivt &r med och formar
framtiden for in-play advertising

1 DSP (Demand-Side Platform): Alla annonsorer som kdper digital annonsering anvéander en DSP for
att fa tillgang till publicister med annonsutrymme. En DSP goér det méjligt att automatiskt kopa
annonsytor via en SSP och ger annonsoren tillgang till ett brett natverk av publicister i realtid.

2 SSP (Supply-Side Platform): Alla publicister som vill sélja digitalt annonsutrymme ansluter sig till en
SSP. Genom SSP:n far publicisten tillgang till ett stort antal DSP:er, vilket gor att varulagret blir synligt
for samtliga annonsorer som anvander dessa plattformar. Allt sker digitalt och programmatiskt, vilket
gor forséljningen mer skalbar och effektiv jamfort med traditionella annonsaffarer.

For ytterligare information, vanligen kontakta:

Jonas Soderqyist, VD
Telefon: +46 733 42 34 25
E-post: js@adverty.com

Om Adverty

Adverty, den ledande plattformen for in-game annonsering, sammanfor varumérken och ménniskor
genom spektakulédra In-Play™ annonser, utifrdn sin revolutionerande och patenterade teknik byggd fér
VR/AR- och mobilspel. Plattformen levererar programmatisk video- och displayannonsering till spel
over hela vérlden och later kreatérer monetérisera den fullstdndiga spelupplevelsen med icke-
patrdngande, lattintegrerade, immersiva annonser.

Adverty ar grundat 2016 med kontor i Stockholm, London, Istanbul och Lviv och skapar nya
intdktskanaler for spelutvecklare samt ger annonsérer méjlighet att na unikt engagerade malgrupper.
Mer information pa www.adverty.com.

Denna information &r sddan information som Adverty AB &r skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen ldmnades, genom ovanstaende kontaktpersoners
férsorg, for offentliggérande den 2025-08-04 11:57 CEST.
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