f)kande marknadsandelari en
turbulent omvarld

VASENTLIGA HANDELSER UNDER KVARTALET VASENTLIGA HANDELSER EFTER KVARTALETS SLUT

Nettoomséattningen steg med 26,8 % till 871(687) MSEK. ¢ Forvarvet av MyTaste & Food AB (Vinklubben) slutfor-
Bruttomarginalen uppgick till 25,2 % (21,5) des enligt plan med transaktion 1 april.
Rorelseresultatet sjonk till 65 (73) MSEK. Christian Fricke, VD Viva eCom blev del av ledningsgrup-
Rérelsemarginalen uppgick till 7,5 % (10,6). pen 1 april.

EBITA, justerad, dkade till 95 (78) MSEK. EBITA-

marginalen, justerad, uppgick tilt 10,9 % (11,4).

Marknadsandelen matt i volym dkade i Sverige till

25,8% (25,4) i Finland till 16,9 % (16,4) och i Norge till

5,5% (3,4).

Anna Méller rekryterades som Chief Operating Officer

och blev delav ledningsgruppen 7 mars.

Avtal tecknades med Speqta AB om forvarv av samtliga

aktier i MyTaste & Food AB (Vinklubben), Sveriges

stérsta online community fér vin. Képeskillingen

uppgick till 120 MSEK pé& kontant och skuldfri basis.

Transaktionen slutfordes 1 april.

Styrelsen féreslar drsstdmman en ordinarie

utdelning om 1,50 SEK per aktie.

FINANSIELL SAMMANSTALLNING, KONCERN

Kvartal
jan-mar Forandr

MSEK 2022 %
Nettoomsattning 871 26,8
Bruttomarginal (%) " 25,2

EBITA" 89 18,0
EBITA-marginal (%) " 10,3

EBITA, justerad " 95

EBITA-marginal, justerad (%) " 10,9

Rérelseresultat (EBIT) " 65

Rérelsemarginal (%) " 7,5

Nettoskuld " 465

Soliditet (%) " 48,5

Resultat per aktie 0,56

Genomsnittligt antal anstallda 345

" APM, Alternativt prestationsmatt, se Nyckeltal definitioner sid 22.




VD-ORD

Enstarkinledning i en turbulent

omvarld

Viva Wine Group inledde 2022 starkt med en
tillvaxt pad nastan 27 procent, till stor del tack vare
foregdende ars forvary, och tog marknadsandelar
pa enidvrigt svag marknad.

ETT UTMANANDE KVARTAL

Forsta kvartalet saknade inte utmaningar och préaglades av
flera faktorer som paverkade var verksamhet. | bérjan av
aret bidrog omikron till héga sjuktal och minskad vinkon-
sumtion. | februariinleddes det besinningsldsa kriget mot
Ukraina vilket har fatt féljdverkningar pa prisutveckling,
allman oro och inte minst bristsituation pé vissa insatsvaror.
Tydligt ar ocksa att kunderna delvis har atergatt till tidigare
vanor med mer restaurangbesdk och resande i takt med att
restriktioner har sldppts. For ett ar sedan befann vi oss mitt i
pandemin och vi gynnades da av ett annat konsumtionsmans-
ter. Restriktionerna i manga europeiska lander lattades inte
forran tillsommaren foregadende ar. Sammantaget ar det flera
faktorer som bidrar till ett ganska utmanande kvartal.

STARKTA MARKNADSPOSITIONER

Trots alla utmaningar och oron i omvarlden ar jag valdigt néjd
med var utveckling under forsta kvartalet. Vi har starkt var
position pa samtliga nordiska monopolmarknader och dkat
vara marknadsandelar. Detta ari huvudsak drivet av stark
produktutveckling. Bdst har det gatt i Norge dar vi 6kade var
andel med tva procentenheter. | Finland har vi atertagit var
position som ndst storst pa marknaden och i Sverige har vi
ytterligare forstarkt var forstaplats. E-handelsmarknaden

i Europa har normaliserats fran en mycket speciell period
foregaende ar da férsaljningen var driven av ett nedstdngt
samhalle. Samtidigt kan vi se att kunderna, som har vant

sig vid att handla online, dven fortsattningsvis kommer att
gora det och vi fortsatter var satsning att expandera pa nya
marknader.

OKADE KOSTNADER GER TILLFALLIG MARGINALPRESS
Flera omvarldsfaktorer har drivit upp kostnaderna och, férut-
om stigande inflation, har krig och containerbrist inneburit
6kade produkt- och transportkostnader. Det bidrog till en
nagot lagre lénsamhet i forsta kvartalet eftersom den forsta
prisjusteringsperioden, som ar styrd av monopolen, intraffa-
de forstimars. Att bibehalla marginalerna framat ar valdigt
viktigt for oss och vi kommer att gora flera prisjusteringar pa
samtliga marknader for att skydda vara marginaler.

FORSTARKT LEDNINGSGRUPP FOR OKAD UTVAXLING
Efter ett mycket intensivt 2021 med rekordférvarv och
borsnotering, ar fokus nu att ta fram synergierna och opti-
mera verksamheterna. | Tyskland pagar integrationen av var
e-handelsverksamhet for fullt, inklusive lageroptimering,
vilket kommer att vara klart i mitten av nasta ar. Under kvar-
talet beslot vi att fortydliga e-handelsverksamhetens strate-
giska betydelse genom att fran 1 april utoka ledningsgruppen
med Christian Fricke, VD for Viva eCom.
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Pa den nordiska marknaden finns mycket synergier att géra
inom flera omraden, till exempel produktutveckling. Darfér
rekryterade vii mars Anna Méller till COO, med tydligt
uppdrag att optimera vara verksamheter pa de nordiska
monopolmarknaderna. Hon har en perfekt bakgrund for detta
med en lang erfarenhet fran branschen. Anna och Christian
ar tva viktiga pusselbitar for att ta Viva Wine Group till ndsta
niva.

FORTSATT FOKUS PA FORVARV

Vi ser fortsatt manga spannande férvarvsmaojligheter bade

i Europa och i Norden och en stor del av min egen tid gar till
just detta. Vi har en historik av framgangsrika forvarv och det
har alltid varit viktigt att hitta verksamheter som komplette-
rar oss pa ratt satt. Forvarvet av Mytaste Food & Beverage
AB, agare till Vinklubben, ar ett exempel pa det. Vinklubben
ar Sveriges storsta online community fér vin med 1,6 miljoner
medlemmar. Att komma kunden sd ndra som méjligt ar en del
av var strategi.

Det drsvartinte avsluta med att sdga nagot om det ohyggliga
krigeti Ukraina. Viva Wine Group paverkas bara indirekt av
kriget och vi har beredskap och planer for att parera detta.
Men véra tankar gar till alla de méanniskor som drabbas direkt
av kriget och vi har bidragit pa det satt vi kunnat med dona-
tioner till internationella hjalporganisationer. Jag hoppas av
hela mitt hjarta att vi snart far ett slut pa detta krig och det
lidande och turbulens som kriget medfort.

Emil Sallnés, VD Viva Wine Group
Stockholm, maj 2022
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Koncernens utveckling

MARKNAD

Under forsta kvartalet paverkades de nordiska
monopolmarknaderna och den europeiska e-han-
delsmarknaden negativt av flertal samverkande och
pa varandra féljande effekter. Kvartalet inleddes
med stor smittspridning och hdga sjuktal kopplade
till coronavirusets omikronvariant, vilket foljdes
upp med ldttade restriktioner och kanalskifte till
restaurang och okad reseinférsel. Sedan inleddes
kriget i Ukraina vilket paverkade konsumentsenti-
ment och bidrog till fortsatta stérningar pa globala
transportkedjor samt dkat inflationstryck i hela
vardekedjan. Forsta kvartalets férsaljningsut-
veckling paverkades ocksa negativt av att pasken
lag sent detta ar, vilket innebar att huvuddelen av
paskforsaljningen skedde i april.

De svenska och nordiska monopolmarknaderna
uppvisade daremot en fortsatt underliggande styr-
ka och stabilitet och marknadsvolymerna lag dver
de nivaer som syntes fore pandemin. Koncernens
svenska och nordiska dotterbolag fortsatter som
helhet att starka sin stallning, ta marknadsandelar
och vdxa snabbare an marknaden i stort med starka
bruttomarginaler. Sarskilt var norska verksamhet
har utvecklats mycket positivt under kvartalet.

Upphé&vandet av pandemirestriktioner har ocksa
dampat utvecklingen av europeisk e-handel betyd-
ligt men den underliggande trenden med skifte fran
detaljhandel till e-handel kvarstar och ar fortsatt pa
en hogre niva &n fore pandemin.

NETTOOMSATTNING
Kvartalet

| forsta kvartalet 6kade Viva Wine Groups nettoom-
sattning med 26,8 procent till871 (687) MSEK,
jamfort med motsvarande kvartal 2021. Betydande
delav nettoomsattningsdkningen kan harledas till
forvarvet av e-handelsverksamheten Vicampo, som
bidrog med 166 MSEK, samt forvarvet av Norwegian
Beverage Group, som bidrog med 67 MSEK. Den
organiska omsattningstillvaxten var negativ under
kvartalet. Den storsta negativa organiska omsatt-
ningstillvéxten i procent fanns i var verksamhet
utanfor Europa (segment Ovrigt).

NETTOOMSATTNING ANDEL %, SENASTE KVARTAL
1,1 %

. Sverige . Norden . eCom Ovrigt

NETTOOMSATTNING (MSEK) Kvartal Helar
jan-mar Forandr
2022 2021 % RTM 2021
Sverige 514 537 -4,2 2328 2350
Norden 143 77 85,2 491 426
eCom 205 55 272,0 636 486
Ovrigt 1 21 -69,1 b4 73
Elimineringar -1 -2 -92,0 -3 -4
Totalt 871 687 26,8 3515 3331
ORGANISK OMSATTNINGSTILLVAXT (MSEK)
jan-mar Helér
2022 2021 RTM 2021
Nettoomséttning 871 687 3515 3331
Férvarvad nettoomsattning -234 -25 -640 -431
Valutaeffekt -5 9 4 17
Organisk nettoomséttning 632 671 2879 2918
Jamférelseperiodens omsattning 687 2931 2845
Organisk omséttningstillvéxt (%) -8,0 -1,8 2,6
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RORELSERESULTAT
Kvartalet

Koncernens rorelseresultat under forsta kvartalet
uppgick till 65 (73) MSEK. Avskrivning pé vervar-
den hanférliga till nya forvarv efter @1 2021 uppgar
till 20 MSEK. Periodens jamforelsestdrande poster
uppgick till -6 MSEK och bestod av bonusar till
grundarna i férvarvad E-handelsverksamhet.

Justerat EBITA uppgick till 95 (78) MSEK dé&r de
forvarvade verksamheterna, Vicampo bidrog med
+23 MSEK fore avskrivningar av dvervarden, och
verksamheten i Norge bidrog med +13 MSEK fore
avskrivningar av dvervarden.

NETTOOMSATTNING PER KVARTAL
MSEK
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Il sverige [l Norden [l eCom Ovrigt

RORELSERESULTAT (EBIT) Kvartal Helar

jan-mar Férandr
MSEK 2022 2021 % RTM 2021
Sverige 58 65 -9.9 285 291
Norden 14 8 70,4 55 49
eCom =8 =8 15,3 =18 =13
Ovrigt =/ 3 -243,4 186 193
Elimineringar 0 0 -100,0 0 0
Totalt 65 73 -10,1 513 521
EBITA, JUSTERAD Kvartal Helar

jan-mar Foréndr
MSEK 2022 2021 % RTM 2021
Sverige 58 65 -9,9 286 292
Norden 19 8 134,0 64 58
eCom 20 -2 13557 55 33
Ovrigt -2 7 -137.2 12 21
Elimineringar 0 0 -100,0 0 0
Totalt 95 78 21,6% 416 399
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NETTORESULTAT PERIODENS RESULTAT (MSEK)

Kvartalet MSEK %

Nettoresultat for forsta kvartalet 2022 uppgick 150 20
till 55 (71) MSEK. Finansnetto uppgick till 4 MSEK

jamfort med 18 MSEK foregdende ar och paverka-

des starkt positivt av valutakurseffekter pa

9 (18) MSEK. Under 2022 har dven rantor om 120
4 MSEK belastat kvartalet for lan som tagits i

samband med forvarvet av Vicampo.

FINANSIELL STALLNING OCH LIKVIDITET &
Eget kapitali koncernen uppgick den 31 mars 2022

tilL1 810 (462) MSEK. Soliditeten stéarktes och
uppgick till 48,5 (30,7) procent. 60

Likvida medel uppgick den 31 mars 2022 till 398

(19) MSEK. Darutover fanns vid kvartalets utgang
outnyttjade kreditléften om 155 MSEK. Koncernens 30
nettoskuld, inklusive leasingskulder enligt IFRS 16,
minskade under kvartalet med 80 MSEK till

465 MSEK den 31 mars 2021. Nettoskuld/EBITDA,

.. o . , 0 5
for den senaste 12-manadersperioden, uppgick Q1/20 G2/20 G3/20 Q4/20 Q1/21 Q2/21 Q3/21 Q4/21 Q1/22
till 0,8. MEBITAjusterad EBITA-marginal, justerad
KASSAFLODE

Kassaflddet for perioden starktes med 87 MSEK till
63 (-24) MSEK. Kassaflodet fran den l6pande verk-
samheten fore forandringar av rorelsekapital 0kade
och uppgick under forsta kvartalet till

67 (47) MSEK. Kassaflédet fran forandring av
rorelsekapital uppgick till 33 (-71)MSEK . Under
kvartalet har amortering skett pa skuld om 23 MSEK
vilket paverkade kassaflodet fran finansierings-
verksamheten som uppgick till -36 MSEK.

EGET KAPITAL

Viva Wine Groups egna kapital 6kade under kvarta-
let med 74 MSEK till 1 810 MSEK. Okningen bestod,
utdver periodens resultat, till storsta del av positiva
valutaeffekter kopplade tillinnehav i dotterbolag.
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SEGMENT

Sverige

Vi starkte var position pa den svenska marknaden med dkade mark-
nadsandelar. Detaljhandelsmonopolets totala forsaljning minskade
under kvartalet med 8,6 procent. Marknaden paverkades av bety-
dande smittspridning och hdga sjuktalijanuari. | februari 6ppnades
det svenska samhallet upp med borttagna pandemirestriktioner
vilket resulterade i fler restaurangbesdk och 6kad resandeinforsel.
Aven mars utvecklades svagt da forsaljningen infér paskhelgen flyt-
tades till april som f6ljd av den sena pasken. Inflations- och krigsoro
kan ocksa ha bidragit till en ddmpad efterfragan.

Var svenska verksamhet utvecklades battre &n marknaden. Forsaljningen

via detaljhandelsmonopolet minskade med -7,4 procent vilket var mindre &n
detaljhandelsmonopolets totala minskning under kvartalet pa -8,6 procent. Detta
medforde en forstarkt marknadsandel matt i volym till 25,8 procent, en 6kning med
0,3 procentenheter jamfort med férsta kvartalet 2021. Vi befaster darmed var
position som stérsta leverantor pa den svenska marknaden.

OMSATTNING

Nettoomsattningen minskade under forsta kvartalet till 514 (537) MSEK och den
organiska tillvéaxten uppgick till -4,2 procent. Minskningen forklaras delvis av
pandemieffekter, delvis av sdsongseffekter. Féregdende ar var pasken tidig, varpa
forsaljningen da skedde i mars. Detta ars sena pask medférde istallet att merpar-
ten av paskforsaljningen flyttats till april.

RESULTAT

Rorelseresultatet uppgick till 58 (65) MSEK under kvartalet. Den justerade EBITA-
marginalen uppgick tilL 11,4 (12,1) procent och ligger inom den langsiktiga malni-
van pa 10— 12 procent.

Under det forsta kvartalet har den svenska verksamheten paverkats negativt

av 0kade hemtagningskostnader samt ofordelaktig valutakurs gentemot EUR.
Kostnadsdkningarna har inte varit mojliga att fora vidare till konsumentledet férrén
i mars manad, som var det forsta av arets tva prissattningsfonster pa det svenska
detaljhandelsmonopolet. Detta ledde till ndgot forsamrade bruttomarginaler under
kvartalet.

jan-mar Forandr Helar
MSEK 2021 % RTM 2021
Nettoomsattning 537 -4,2 2328 2350
EBITA 65 -9,9 286 292
EBITA justerad 65 -9,9 286 292
EBITA-marginal, justerad (%) 12,1 12,3 12,4
Rorelseresultat (EBIT) 65 -9,9 285 291
Rérelsemarginal (%) 12,1 12,3 12,4

jan-mar Helar
Organisk omséttningstillvaxt (MSEK) 2021 RTM 2021
Nettoomséttning 537 2328 2350
Férvarvad nettoomsattning -5 - -5
Valutaeffekt - - —
Organisk nettoomsaéttning 531 2328 2345
Jamférelseperiodens omsattning 2363 2268
Organisk omsattningstillvéaxt (%) -1,5 3,4
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SEGMENT SVERIGES ANDEL AV
NETTOOMSATTNING | KVARTALET

599000

VIVA WINE GROUPS
MARKNADSANDEL | SVERIGE

NETTOOMSATTNING PER KVARTAL
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JUSTERAD EBITA OCH

JUSTERAD EBITA-MARGINAL
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EBITAjusterad === EBITA-marginal, justerad




SEGMENT

Norden

Var nordiska verksamhet utvecklades vasentligt battre &n marknaden som
helhet och vi 6kade marknadsandelarna i bade Finland och Norge. Bade
det norska och det finska detaljhandelsmonopolet uppvisade betydande
forsaljningstapp under kvartalet. Utdver normal sésongseffekt forklaras
minskningarna av stor smittspridning i januari, lattade restriktioner och
ateruppoppnade granser i februari och férskjuten paskforsaljning fran
mars till april som foljd av den sena pasken. Inflations- och krigsoro kan
ocksa ha bidragit till ddmpad efterfragan. Totalt for kvartalet minskade den
nordiska marknaden med 22,2 procent. Minskningen i Norge var

26,6 procent, och i Finland var minskningen 13,6 procent.

Viva Wine Groups nordiska verksamhet utvecklades vasentligt battre an den nord-
iska marknaden totalt. Forsdljningen minskade, men bara med 2,8 procent jamfért
med marknadens minskning om 22,2 procent.

Var norska verksamhet utvecklades klart battre an marknaden. Férsaljningen via
detaljhandelsmonopolet 6kade med hela 16,8 procent, trots att granshandeln
ateretablerades under kvartalet, vilket innebar ytterligare marknadsandelar.
Marknadsandelen mattivolym uppgick till 5,5 procent under kvartalet, en forbatt-
ring med 2,0 procentenheter jamfért med féregaende ar.

Var finska verksamhet utvecklades aven den battre &n marknaden men redovisar
en minskad forsaljning via detaljhandelsmonopolet pa -10,8 procent. Det ledde till
en forstarkt marknadsandel méatt i volym pa 16,9 procent, motsvarande en 6kning
med 0,5 procentenheter jamfort med forsta kvartalet 2021.

OMSATTNING

Nettoomsattningen 6kade under kvartalet till 143 (77) MSEK, en 6kning i huvudsak
kopplad till férvarvet av Norwegian Beverage Group som skedde under fjarde kvar-
talet 2021. Den organiska tillvaxten i den finska verksamheten uppgick till

-5,1 procent under kvartalet, vilket &r mindre an volymnedgangen och battre &n
marknadens utveckling i sin helhet. Den organiska omsattningen har under kvarta-
let pdverkats negativt av omrakningsdifferenser pa 2,6 MSEK.

RESULTAT

Rorelseresultatet 6kade under kvartalet till 14 (8) MSEK. Den férvarvade verksam-
heten i Norge bidrog med 8 MSEK. Rorelseresultatet i den finska verksamheten var
nagot svagare an féregaende ar. Bruttomarginalen har varit under press i kvartalet
tillfoljd av 6kade inkdpspriser och hemtagningskostnader. Kostnadsékningarna har
inte varit mojliga att fora vidare uti konsumentledet fore monopolens kommande
prissattningsfonster. Segment Nordens justerade EBITA-marginal uppgick till

13,7 procent under kvartalet. Ett starkt kvartali Norge bidrog till att 6ka margina-
len med 2,9 procentenheter jamfort med foregaende ar.

jan-mar Forandr Helar
MSEK 2021 % RTM 2021
Nettoomsattning 77 85,2 491 426
EBITA 8 134,0 64 53
EBITA justerad 8 134,0 64 53
EBITA-marginal, justerad (%) 10,8 13,0 12,4
Rérelseresultat (EBIT) 8 70,4 55 49
Rérelsemarginal (%) 10,8 11,2 11,6

jan-mar Helar
Organisk omséttningstillvixt (MSEK) 2021 RTM 2021
Nettoomséttning 77 491 426
Férvarvad nettoomsattning - -132 -65
Valutaeffekt 4 5 12
Organisk nettoomséttning 81 365 373
Jamférelseperiodens omsattning 364 353
Organisk omséttningstillvéxt (%) 0,2 5,6
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SEGMENT NORDENS ANDEL AV
NETTOOMSATTNING | KVARTALET
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SEGMENT

VivaeCom

Den europeiska e-handelsmarknaden uppvisade en fortsatt avmatt-
ning under kvartalet vilket &ven paverkade marknaden for vin. Som
forvantat har avvecklade pandemirestriktioner och ateréppnade
restauranger medfort visst kanalskifte och uppsving for traditio-
nella kpmonster. Men den underliggande trenden med skifte fran
detaljhandeltill e-handel kvarstar och ar fortsatt pa en hogre niva
an fore pandemin. Utover avvecklade pandemirestriktioner sa har
kriget i Ukraina och inflationsoro paverkat kundernas kopbeteende
negativt.

Viva eComs utvecklades ilinje med den dvergripande e-handelsmarknaden men
uppvisade fortsatt stabila marginaler. Med foregaende ars forvarv av Vicampo
och dess plattformar Vicampo och Weinfiirst 6kade segmentets nettoomséttning
betydligt och den lonsamma Vicampoverksamheten paverkade dven rorelseresul-
tatet och rérelsemarginalen positivt.

OMSATTNING

Nettoomsattningen dkade betydligt under kvartalet till foljd av forvarvet av
Vicampo i augusti 2021. Under kvartalet nadde nettoomsattningen 205 (55) MSEK,
varav 166 MSEK i kvartalet kan harledas till Vicampo. Den organiska tillvéxteniViva
eCom uppgick till -32,5 procent i kvartalet. Hansyn ska tas till att den ursprungli-
ga eCom-verksamheten som den organiska tillvaxten beréknas pa endast uppgar
till 37 MSEK i kvartalet vilket motsvarar 19 procent av segmentets omsattning

och 4 procent av koncernens totala omsattning. Tappet pad 17 MSEK motsvarar 2,6
procent i omsattningsminskning av koncernens omséattning forsta kvartalet 2021 pa
687 MSEK.

RESULTAT

Rorelseresultatet for kvartalet uppgick till -3 (-3) MSEK, dar den férvarvade verk-
samheten Vicampo bidrog med 17 MSEK fdre avskrivningar av évervarden pa -15
MSEK.

Segmentet redovisar ett EBITA justerat for jamforelsestorande poster pa 20 MSEK,
en forbattring med 22 MSEK jamfért med motsvarande kvartal foregdende ar. Den
justerade EBITA-marginalen har forbattrats fran -2,9 procent till +9,7 procent.
Huvudsakligen till f6ljd av forvarvet av Vicampo men dven forbattrade bruttomargi-
naleriursprunglig eCom-verksamhet har bidragit.

jan-mar Forandr Helar
MSEK 2021 % RTM 2021
Nettoomséattning 55 272,0 636 486
EBITA -2 987,2 35 19
EBITA justerad -2 1355,7 55 33
EBITA-marginal, justerad (%) -2,9 8,6 6,8
Rérelseresultat (EBIT) -3 15,3 -13 -13
Rérelsemarginal (%) -6,2 -2,0 -2,7

jan-mar Helar
Organisk omséttningstillvaxt (MSEK) 2021 RTM 2021
Nettoomséttning 55 636 486
Férvarvad nettoomsattning -19 -501 -353
Valutaeffekt 3 0 4
Organisk nettoomsattning 40 135 138
Jamférelseperiodens omsattning 169 137
Organisk omsattningstillvéaxt (%) -19,9 0,3
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SEGMENT E-HANDELS ANDEL AV
NETTOOMSATTNING | KVARTALET

23,5%

NETTOOMSATTNING PER KVARTAL

Q1/20 G2/20 Q3/20 Q4/20 Q1/21 Q2/21 Q3/21 Q4/21 Q1/22

JUSTERAD EBITA OCH
JUSTERAD EBITA-MARGINAL

Q1/20 Q2/20 @3/20 Q4/20 Q1/21 Q2/21 Q3/21 Q4/21 Q1/22
EBITAjusterad === EBITA-marginal, justerad




SEGMENT

VivaeCom (forts

Tillvéxten i antal ordrar, antal forstagangsordrar (antal nya kunder) och antal
aktiva kunder har 6kat markant jamfért féregdende ari och med férvarvet av
Vicampo. Andel av omsattning fran aterkommande kunder var pa en stabil niva.
Antal order per aktiv kund proforma lag pa en motsvarande niva som féregdende
ar. Det genomsnittliga ordervardet minskade, vilket ar en effekt av var breddning av
kundsegment genom foérvarvet av Vicampo. Genom férvarvet av Vicampo och dess
plattformar, Vicampo och Weinfiirst, nar Viva eCom en stérre kundbas och erbjuder
vineri fler prissegment vilket kompletterar Wine in Blacks inriktning pa de dyrare
prissegmenten.

jan-mar Forandr Helar

Orderdversikt eCom
Antal order (tusental)

2021 % RTM 2021
36 5932
10 5697
55 825,1
2,1 21

Antal férstagangsordrar (tusental)

Antal aktiva kunder (tusental)

Antal order per aktiv kund proforma*

Andel av omsattning fran dterkommande
kunder (%)

Genomsnittligt ordervérde (SEK)

75,7
1273 =341

* For rattvisande jamforbarhet av nyckeltalet sa ingar Vicampos i jdmférelseperioden pa samma satt som 6vriga enheter.
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ANTAL ORDRAR (TUSENTAL)
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SASONGSVARIATIONER

Det finns betydande sasongsvariationer i konsumtionen av
alkoholhaltiga drycker som paverkar nettoomsattningen
och kassaflodet for Viva Wine Group. Vanligtvis genere-
ras storst intakter under andra och fjarde kvartalet medan
intdkterna under arets forsta och tredje kvartal normatlt ar
lagre. Framforallt forsta kvartalet kan paverkas av datum
for paskhogtiden. Sommarmanadernas forsaljning ar ocksa
delvis vaderberoende, dar soligt och vackert sommarvader
ar forsaljningsdrivande, framfor allt fér produktsegmentet
rosevin.

RISKER OCH 0SAKERHETSFAKTORER

Verksamheten paverkas under aret dven av valutarisker,
hanforliga till vaxelkurser, och ravarurisker, hanforliga till
skord. Det forekommer aven politiska och fiskala risker dar
det 6ver arens lopp ibland sker punktskattehéjningar. Effekter
av punktskattehdjningar ar ofta tillfalliga, dar forsaljningen
aterhdmtar sig inom nagra kvartal och darefter fortsatter oka.
For en komplett redogdrelse av riskerna, se Viva Wine Group
Ars- och hallbarhetsredovisning.

TRANSAKTIONER MED NARSTAENDE

Transaktioner med narstdende innefattade transaktioner med
intressebolag och joint venture samt ersattning till ledande
befattningshavare tillika deldgare i form av l6n och pension.
Se merinot7.

FORANDRINGAR | KONCERNLEDNING

Anna Moller rekryterades som Chief Operating Officer Nordics
till Viva Wine Group 7 mars 2022. Rollen Chief Operating
Officer Nordics ar en ny central funktion i Viva Wine Group med
ansvar for att realisera synergier mellan de svenska och nord-
iska affarssegmenten och utgér del av ledningsgruppen.

Viva Wine Group utékade koncernledningen med Christian
Fricke, VD Viva eCom Group, fran och med den 1 april 2022.

HANDELSER EFTER FORSTA KVARTALET

Den 1 april 2022 férvarvade Viva Wine Group samtliga aktier i
Mytaste Food & Beverage AB ("Vinklubben"). Genom fdrvar-
vet av Vinklubben starker Viva Wine Group ytterligare sin
relation med svenska konsumenter och fortsatter den inslagna
strategin att starka Bolagets tillvaxt med strategiskt viktiga
forvarv. Viva Wine Group bedriver sedan tidigare tva av den
svenska marknadens mest framgangsrika vinklubbar Viva Vin
& Mat och Tryffelsvinets Vinklubb. Vinklubben.se och verk-
samheten i Mytaste Food & Beverage AB kommer fortsatta
drivas som ett fristaende bolag. Képeskillingen uppgick till
cirka 120 MSEK pa en skuldfri basis och erlades kontant.

HALLBARHET

Hallbarhet utgér en av Viva Wine Groups framsta drivkrafter
och framgangsfaktorer. Koncernen &r svensk och nordisk
marknadsledare pa ekologiskt och etiskt certifierat vin och
utvecklar tillsammans med partners klimateffektiva transpor-
ter och férpackningar. Under forsta kvartalet genomfdrdes
2021 ars klimatrapportering till svenska dryckesbranschens
klimatinitiativ samt till Viva Wine Groups hallbarhetsredovis-
ning som lanserades 27 april 2022.
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MEDARBETARE

Per 31 mars uppgick medelantalet anstallda till 345 perso-
ner, en 6kning jamfort mot forsta kvartalet foregaende ars

174 anstallda. Okningen beror delvis p organisk tillvaxt men
harleds framfér allt till férvarvade bolag och i synnerhet
Vicampo i Tyskland. Vicampo hanterar sin egen logistik och har
darmed egen lagerpersonal.

MODERFORETAGET

Moderbolagets balansrakning starktes under forsta kvartalet,
eget kapital 0kade med 44 MSEK till 1 762 MSEK till foljd av
erhallna utdelningar. Skulder till kreditinstitut amorterades
under kvartalet med 20 MSEK, balansomslutning vid kvarta-
lets slut uppgick till 2 648 (629) MSEK.

PRESENTATION

Viva Wine Groups delarsrapport for forsta kvartalet 2022
offentliggérs den 12 maj 2022 kL 08.00. Samma dag kL 11.30
halls en presentation med fragestund av VD Emil Sallnds och
CFO Linn Gafvert. Webbsandningen med telefonkonferens nas
pa https://tv.streamfabriken.com/viva-wine-group-q1-2022,
och pa foljande nummer, med PIN: 54434530#:

SE: +46850558369
UK: +443333009271
US: +1 6319131422

Presentationen kommer goras tillganglig pa https://investors.
vivagroup.se/sv/rapporter-presentationer/

ARSSTAMMA

Arsstiamman i Viva Wine Group halls fredagen den 20 maj 2022
kl. 13.00 via Zoom.

FINANSIELL KALENDER 2022

Arsstamma: 20 maj 2022

Delérsrapport januari till juni: 25 augusti 2022
Delérsrapport januari till september: 16 november 2022

KONTAKT

Emil Sallnas, VD, emil.sallnas@vivagroup.se,
+46 (0)70-956 58 72

Linn Gafvert, CFO, linn.gafvert@vivagroup.se,
+46 (0)73-086 89 90

Mikael Sundstrom, Director Sustainability, Communications &
Investor Relations, mikael.sundstrom@vivagroup.se,
+46 (0)70-94322 26

Denna information &r sddan information som Viva Wine Group AB &r skyldigt
att offentliggéra enligt EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen
ldmnades, genom ovan kontaktpersoners férsorg, fér offentliggérande den 12
maj 2022 kl. 08.00 CET.



STYRELSENS FORSAKRAN

Styrelsen och verkstallande direktoren forsakrar att denna deldrsrapport ger en rattvisande Gversikt av moderbolagets och
koncernens verksamhet, finansiella stallning och resultat samt beskriver de vdsentliga risker och osakerhetsfaktorer som
moderbolaget och koncernen star infor.

Stockholm den 12 maj 2022

Anders Moberg Anne Thorstvedt Sjoberg
Styrelseordfdrande Styrelseledamot

Helen Fasth Gillstedt John Wistedt
Styrelseledamot Styrelseledamot

Mikael Aru Emil Sallnas
Styrelseledamot VD

Delérsrapporten har inte varit foremal for granskning av bolagets revisorer.
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Koncernens rapport dver resultatet i sammandrag

2022 2021 Helar Helar
BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar RTM 2021
Rérelsens intékter
Nettoomsattning 3,4 871 687 3515 3331
Ovriga rorelseintakter 2 0 10 8
Summa intékter 874 687 3525 3339
Rérelsens kostnader
Handelsvaror -652 -540 -2 656 -2543
Ovriga externa kostnader -61 -39 -284 -261
Personalkostnader 7 -66 -34 -217 -185
Av- och nedskrivningar -29 -7 -82 -59
Resultat fran andelar i intresseféretag och joint ventures 0 4 229 233
Ovriga rorelsekostnader 0 0 -3 -3
Rorelseresultat 4 65 73 513 521
Finansiella intakter 28 20 50 40
Finansiella kostnader -24 =3 -45 -22
Resultat efter finansiella poster 69 90 518 539
Skatt -14 -19 -69 -74
Periodens resultat 55 Al 449 465
Periodens resultat hanforligt till
Moderféretagets aktiedgare 50 52 412 414
Innehav utan bestdmmande inflytande 5 20 37 51
Resultat per aktie
Resultat per aktie fore utspadning (SEK) 5 0,56 0,86 5,92 6,63
Resultat per aktie efter utspadning (SEK) 5 0,56 0,86 5,92 6,63
Koncernens rapport dver totalresultat i sammandrag

2022 2021 Helar Helar
BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar RTM 2021
Periodens resultat 55 Al 449 465
Poster som kommer att omklassificeras till resultatet
Omrakningsdifferens 25 0 33 7
Ovrigt totalresultat for perioden 25 0 33 7
Totalresultat for perioden 80 n 482 472
Periodens totalresultat hénforligt till
Moderforetagets aktiedgare 71 51 440 420
Innehav utan bestdmmande inflytande 9 20 41 52
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Koncernens rapport éver finansiell stallning i sammandrag

BELOPP | MSEK NOT 2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31
TILLGANGAR

Anliggningstillgangar

Goodwill 838 19 821
Immateriella tillgangar 1169 149 1170
Materiella anlaggningstillgangar 50 45 50
Nyttjanderattstillgangar 59 38 57
Andelariintresseféretag och joint ventures 55 75 54
Andra langfristiga vardepappersinnehav 1 12 "
Andra langfristiga fordringar 0 1 0
Uppskjuten skattefordran 19 16 19
Summa anldggningstillgangar 2201 355 2183

Omsattningstillgangar

Varulager 503 441 477
Kundfordringar 533 568 730
Fordringar hos intressefdretag 7 15 13 12
Aktuell skattefordran 1 5 2
Ovriga fordringar 15 43 20
Derivatinstrument 14 6 10
Forutbetalda kostnader och upplupna intakter 44 85 46
Likvida medel 398 19 331
Summa omséttningstillgangar 1532 1130 1630
SUMMA TILLGANGAR 3733 1485 3813

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital

Aktiekapital 1 0 1
Reserver 25 -3 4
Balanserade vinstmedel inklusive arets resultat 1707 392 1657
Summa eget kapital hanforligt till moderforetagets aktiedgare 1733 390 1662
Innehav utan bestdmmande inflytande 78 67 75
Summa eget kapital 1810 456 1736

Langfristiga skulder

Checkrakningskredit - 84 -
Ovriga skulder till kreditinstitut 719 42 732
Leasingskulder 41 28 41
Uppskjuten skatteskuld 308 19 309
Ovriga avsattningar 15 = 10
Ovriga l&ngfristiga skulder 0 0 0
Summa langfristiga skulder 1084 173 1092

Kortfristiga skulder

Skulder till kreditinstitut 84 129 86
Leverantérsskulder 412 855 443
Forskott fran kunder 4 10 6
Skulder till intresseforetag 7 11 36 23
Aktuella skatteskulder 9 16 29
Leasingskulder 17 1 17
Kortfristiga avsattningar 9 5 1
Derivatinstrument 5 - 5
Ovriga kortfristiga skulder 253 265 333
Upplupna kostnader och forutbetalda intakter 33 28 41
Summa kortfristiga skulder 838 855 985
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 3733 1485 3813
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Koncernens kassaflddesanalys i sammandrag

2022 2021 Helar Helar
BELOPP | MSEK NOT jan-mar jan-mar RTM 2021
Den lopande verksamheten
Resultat efter finansiella poster 69 90 518 539
Justering for poster som inte ingar i kassaflodet 48 -24 -108 -180
Utdelning fran intressebolag - - 10 10
Betald skatt -50 -20 -103 -73
Kassaflade fran den l6pande verksamheten fore forandringar av rérelsekapital 67 47 316 297
Kassafléde fran férandringar av rérelsekapital
Férandring av varulager -22 -8 9 23
Forandringar av rérelsefordringar 207 39 113 -55
Férandringar av rérelseskulder -152 -102 -156 -106
Kassafléde fran den l§pande verksamheten 100 -24 282 158
Investeringsverksamheten
Rorelseforvarv - - -1217 -1217
Forvarv avimmateriella tillgangar 0 -102 -3 -105
Férvarv av materiella anldggningstillgéngar - -4 0 -4
Inlésen aktier, utkdp minoritet - - -265 -265
Férandring av évriga finansiella anldggningstillgangar 0 - 1 1
Kassafldde fran investeringsverksamheten -1 -106 -1484 -1589
Finansieringsverksamheten
Nyemission * = = 1152 1152
Inbetalda teckningsoptioner - - 2 2
Utbetald utdelning till moderforetagets aktiedgare - - -31 -31
Utbetald utdelning tillinnehav utan bestdmmande inflytande -6 -13 -45 -52
Férandring checkrdkningskredit -1 23 -85 -60
Upptagna lan = 105 1466 1570
Amortering av skuld -23 -7 -870 -854
Amortering av leasingskuld -6 -3 -16 -13
Kassaflade fran finansieringsverksamheten -36 106 1573 1714
Periodens kassaflode 63 -24 371 283
Likvida medel vid periodens bérjan 331 42 331 42
Periodens kassafléde 63 -24 371 283
Kursdifferens i likvida medel 3 1 8 6
Likvida medel vid periodens slut 398 19 m 331
Erhallna rantor 0 0 2 2
Betalda réntor -5 -1 -18 -14
Poster som inte ingar i kassaflodet
Avskrivningar 29 7 81 59
Férandring marknadsvarde derivat 4 -20 -4 -28
Férandring avsattningar 6 - 20 15
Férandring upplupna rantor 1 - 2 1
Resultatandelar fran intresseforetag 0 -1 -231 -233
Valutakurseffekter 4 -9 17 4
Férvantad forlust kundfordringar 0 - 3 3
Ovrigt 2 0 2 0
Summa 48 -24 -109 -180

* | nyemission ingar emissionskostnader om -48 MSEK.
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Koncernens rapport éver forandringar i eget kapital i sammandrag

Eget kapital

Ovrigt Balanserade hanforligt til  Innehav utan

tillskjutet Omraknings- vinstmedelinkl. moderforetagets bestammande  Summa eget
BELOPP | MSEK Aktiekapital kapital reserv arets resultat aktiedgare inflytande kapital
INGAENDE EGET KAPITAL 2021-01-01 0 = a3 341 338 66 404
Periodens resultat - - - 52 52 19 n
Periodens dvrigt totalresultat - - 0 - 0 0 0
Periodens totalresultat = = 0 52 511 20 Al
Transaktioner med koncernens dgare
Utdelning - - - - - -13 -13
Summa = = = = = =13 -13
UTGAENDE EGET KAPITAL 2021-01-31 0 = a3 392 390 73 462
INGAENDE EGET KAPITAL 2022-01-01 1 1376 4 281 1662 75 1736
Periodens resultat - - - 50 50 5 55
Periodens ovrigt totalresultat - - 21 - 21 4 25
Periodens totalresultat 0 0 21 50 n 9 80
Transaktioner med koncernens dgare
Utdelning - - - - 0 -6 -6
Férandrad dgarandel dotterféretag - - - - 0 - 0
Summa 0 0 0 0 0 -6 -6
UTGAENDE EGET KAPITAL 2022-03-31 1 1376 25 331 1733 78 1810
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Moderforetagets resultatrakning i sammandrag

2022 2021 Helar Helar
BELOPP | MSEK NOT jan—mar jan—mar RTM 2021
RORELSENS INTAKTER
Nettoomsattning 0 - 0 0
Ovriga rorelseintakter 1 1 5 5
SUMMA INTAKTER 1 1 5 5
Ovriga externa kostnader -5 -3 -40 -39
Personalkostnader -2 -1 -5 -4
Rorelseresultat &5 23 -40 -38
Resultat fran finansiella poster 49 1 62 14
Resultat fore skatt 44 -2 22 =24
Bokslutsdispositioner - - 79 79
Skatt S S -10 -10
Periodens resultat 44 &2 90 45
Moderforetagets balansrakning i sammandrag
BELOPP | MSEK NOT 2022-03-31 2021-03-31 2021-12-31
TILLGANGAR
Anldggningstillgangar 866 185 866
Omsattningstillgdngar 1465 4Li4 1494
Likvida medel 316 - 232
SUMMA TILLGANGAR 2648 629 2592
EGET KAPITAL OCH SKULDER
Eget kapital och skulder
Eget kapital 1762 326 1718
Langfristiga skulder 700 85 713
Kortfristiga skulder 186 218 161
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 2648 629 2592
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Noter

Not 1 Vasentliga redovisningsprinciper

Denna delarsrapport omfattar det svenska moderforetaget Viva Wine Group
AB, organisationsnummer 559178-4953, och dess dotterféretag. Viva Wine
Groups huvudsakliga verksamhet ar att bedriva handel med alkoholhaltiga
drycker. Koncernens huvudsakliga verksamhet ar att bedriva handel med alko-
holhaltiga drycker. Viva Wine Group utvecklar, importerar, marknadsfor och
saljer bade egna och partnervaruméarken pa 6ver 10 vaxande marknader i varl-
den. Moderforetaget ar ett aktieféretag registrerat i och med sate i Stockholm,
Sverige. Adressen till huvudkontoret &r Blasieholmsgatan 4A,

111 48 Stockholm.

Viva Wine Group tilldmpar International Financial Reporting Standards (IFRS)
som de antagits av EU. Koncernens deldrsrapport &r upprattad i enlighet

med IAS 34 Delérsrapportering samt tilldmpliga delar i &rsredovisningsla-

gen (1995:1554). Moderféretaget tillampar arsredovisningslagen och RFR 2
Redovisning forjuridiska personer. Fér koncernen och moderféretaget har
samma redovisningsprinciper, berdkningsgrunder och bedémningar tilldmpats
som i senaste drsredovisningen. En mer utforlig beskrivning av koncernens
tillampade redovisningsprinciper, samt nya och kommande standarder ater-
finns i senast publicerade arsredovisning.

Upplysningar enligt IAS 34.16A framkommer férutom i de finansiella rapporter-
na och dess tilthérande noter dven i 6vriga delar av delarsrapporten.

Samtliga belopp i denna rapport ar angivna i miljontals svenska kronor (MSEK)
om inget annat anges. Avrundningsdifferenser kan férekomma.

Not 3 Intakter fran kunder

Not 2 Uppskattningar och bedémningar

Vid upprattandet av de finansiella rapporterna maste féretagsledningen och
styrelsen gora vissa bedomningar och antaganden som paverkar det redovisa-
de vérdet av tillgdngs- och skuldposter respektive intdkts- och kostnadsposter
samt ldmnad information i 6vrigt. Bedémningarna baseras pa erfarenheter och
antaganden som ledningen och styrelsen bedomer vara rimliga under radande
omstandigheter. Faktiskt utfall kan sedan skilja sig fran dessa bedomningar om
andra forutsattningar uppkommer. Uppskattningarna och antagandena utvar-
deras lopande och bedéms inte innebdra nagon betydande risk for vasentliga
justeringariredovisade vérden for tillgangar och skulder under ndstkommande
perioder. Andringar av uppskattningar redovisas i den period andringen gérs
om dndringen endast paverkat denna period, eller i den period d@ndringen gérs
och framtida perioder om @ndringen paverkar bade aktuell period och framtida
perioder. En beskrivning av vésentliga uppskattningar och bedémningar ges i
arsredovisningen 2021.

Koncernens nettoomsattning fordelas pa foljande geografiska marknader, baserat pa var kunden finns:

NETTOOMSATTNING jan-mar Helar

PER GEOGRAFISK MARKNAD; 2022 2021 RTM 2021
Sverige 512 530 2321 2339
Finland 76 77 359 361
Tyskland 167 37 513 383
Norge 67 - 133 66
Ovrigt 50 43 190 182
Totalt 871 687 3515 3331

Samtliga intdkter redovisas vid ett tillfalle, i samband med att varan levererats till kunden.
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Not 4 Rorelsesegment

Koncernen har, fér redovisning och uppfoljning, delat upp sin verksamhet i fyra segment. Segmenten utgérs av Sverige, Norden, E-handel och Qvrigt. Indelningen
baseras pa geografisk hemvist samt intdktsflode. Segmentsredovisningen bygger pa den struktur som ledningen foljer. Transaktioner mellan segmenten gors enligt

samma villkor som till externa kunder.

januari-mars 2022 Sverige Norden E-Handel Ovrigt Summasegment Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning, extern 514 143 205 10 871 - 871
Nettoomsattning, koncernintern 1 - - 1 1 -1 0
Ovriga rorelseintakter 1 0 1 14 16 -14 2
Summa intékter 515 143 206 25 889 -16 874
Handelsvaror -410 -113 -125 -7 -654 2 -652
Ovriga externa kostnader -33 -4 -30 -8 -75 14 -61
Personalkostnader -14 -6 -35 -12 -66 - -66
Av- och nedskrivningar 0 -6 -19 -3 -29 - -29
Resultat fran andelar i intresseforetag och joint ventures - - - 0 0 - 0
Ovriga rorelsekostnader - - 0 0 0 - 0
Rorelseresultat 58 14 = -4 65 i 65
EBITDA 59 20 16 -1 95 - 95
EBITA 58 19 14 -2 89 - 89
Finansiella intakter 20 1 0 12 35 -5 30
Finansiella kostnader -14 -1 -5 -9 il 5 -26
Resultat fore skatt 64 14 -8 -2 69 - 69
Goodwill 1 245 592 = 838 = 838
Summa tillgangar 468 508 1539 2708 5224 -1491 3733
Summa skulder 590 284 1608 931 3413 -1 491 1922
januari-mars 2021 Sverige Norden E-Handel Ovrigt Summa Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning 535 77 55 20 687 - 687
Nettoomsattning, koncernintern 1 - - 1 2 -2 0
Ovriga rorelseintakter -1 - 0 11 1 -11 0
Summa intékter 536 71 55 32 700 =18 687
Handelsvaror -420 -63 -41 -16 -540 0 -540
Ovriga externa kostnader -38 -3 -6 -5 -51 12 -39
Personalkostnader -13 -3 -10 -8 -34 - -34
Av- och nedskrivningar -1 -1 -3 -3 =7/ - =7
Resultat fran andelar i intresseféretag och joint ventures - - - 4 4 - 4
Ovriga rorelsekostnader = = 0 = 0 = 0
Rorelseresultat 65 8 -3 3 73 0 72
EBITDA 65 9 -1 6 79 0 79
EBITA 65 8 2 4 76 0 76
Finansiella intdkter 21 0 0 1 22 -1 20
Finansiella kostnader -3 0 0 -4 1 -3
Resultat fore skatt 82 8 -4 4 90 0 90
Goodwill 1 6 12 = 19 = 19
Summa tillgangar 980 192 168 809 2149 -665 1485
Summa skulder 697 187 165 429 1478 -456 1022
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Not 4 Rorelsesegment (forts.)

januari-december 2021 Sverige Norden E-Handel Ovrigt Summa Elimineringar Koncernen totalt
Nettoomsattning, extern 2348 426 486 72 3331 - 3331
Nettoomsattning, koncernintern 2 - - 1 4 -4 0
Ovriga rorelseintakter 4 1 3 56 64 -57 8
Summa intékter 2354 427 489 129 3400 -61 3339
Handelsvaror -1838 -346 -312 -53 -2 549 6 -2 543
Ovriga externa kostnader -175 -13 -70 -59 -316 55 -261
Personalkostnader -48 -12 -81 -43 -185 - -185
Av- och nedskrivningar -2 -6 -38 -13 -59 - -59
Resultat fran andelar i intresseforetag och joint ventures - - - 233 233 - 233
Ovriga rorelsekostnader 0 - -3 0 -3 - -3
Rorelseresultat 291 49 -13 193 521 = 521
EBITDA 293 55 25 206 580 - 580
EBITA 292 53 19 200 564 = 564
Finansiella intakter 40 0 1 15 56 -16 40
Finansiella kostnader -13 -2 -13 -10 -38 16 -22
Resultat efter fin. Poster 318 48 -26 198 539 - 539
Goodwill 1 234 586 = 821 = 821
Summa tillgdngar 563 515 1554 2660 5293 -1 480 3813
Summa skulder 735 281 1618 921 3556 -1480 2077
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Not 5 Antal aktier och Resultat per aktie

RESULTAT PER AKTIE
Moderbolagets dgare
Resultat per aktie fore
utspadning (SEK)
Resultat per aktie efter
utspédning (SEK)

Resultat for perioden
(MSEK)

Genomsnittligt antal aktier,
fore utspadning (tusental)
Genomsnittligt antal aktier,
efter utspadning (tusental)

jan-mar
2022 2021
0,56 0,86
0,56 0,86
50 52
88832 60000
88832 60000

Not 6 Finansiella instrument

Helér
RTM

412

69611

69611

2021

414

62 403

62 403

Koncernens finansiella tillgdngar utgors av Kundfordringar, Ovriga fordringar,

Langfristiga vardepappersinnehayv, Fordringar hos intresseféretag, Langfristiga

fordringar, Likvida medel samt Derivatinstrument. Finansiella skulder utgérs
av Leverantorsskulder, Ovriga skulder, Rantebarande skulder, Skulder

tillintresseforetag, Ovriga ldngfristiga skulder samt Derivatinstrument.
Derivatinstrument vérderas till verkligt varde i resultatrékningen (niva 2),
koncernens 6vriga finansiella tillgangar och skulder varderas till upplupet

anskaffningsvarde.

For samtliga finansiella tillgangar och skulder motsvarar redovisade vérde

verkligt varde.
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Not 7 Transaktioner med n

arstaende

Koncernens transaktioner med narstdende utgérs av inkop fran och férsaljning
tillintresseféretag och joint venture, samt kostnader for lon och pensionser-
sattning till ledande befattningshavare tillika deldgare samt styrelse.

INTRESSEFGRETAG jan-mar Heldr
OCH JOINT VENTURE 2022 2021 RTM 2021
Férsaljning av varor/ tjanster 1 1 5) 5)
Inkdp av varor/ tjdnster 65 63 261 259
Intressefdretag och Joint venture 31 mar2022 31 dec 2021
Fordran pé balansdagen 15 12
Skuld pa balansdagen 11 23
ERSATTNING TILL LEDANDE . Hels
BEFATTNINGSHAVARE OCH Jan=mar etar
STYRELSE 2022 2021 RTM 2021
Lon 2 2 11 10
Pensionsersattning 0 0 1 1
Not 8 Stallda sakerheter och
eventualforpliktelser
STALLDA SAKERHETER 31mar2022 31mar2021  31dec2021
FOR EGNA SKULDERTILL
KREDITINSTITUT
Féretagsinteckningar - 188 1
Fastighetsinteckningar 20 30 20
Garanti 23 23 23
44 241 45
Eventualfdrpliktelser 31mar2022 31mar2021 31dec2021
Inga Inga Inga



Nyckeltal och aktiedata

KONCERNEN

Bruttomarginal (%)

EBITDA (MSEK)
EBITDA-marginal (%)

EBITA

EBITA-marginal (%)

EBITA, justerad
EBITA-marginal, justerad (%)
Rérelseresultat (EBIT) (MSEK)
Rérelsemarginal (EBIT-marginal) (%)
Soliditet (%)

Nettoskuld

Eget kapital per aktie (SEK)
Kassalikviditet (%)

Genomsnittligt antal anstallda

Nyckeltal Definitioner

I enlighet med riktlinjer fran ESMA (European Securities and
Markets Authority), avseende redovisning av alternativa nyck-
eltal redovisas har definition och avstamning av alternativa
nyckeltal for Viva Wine Group AB. Riktlinjerna innebar utékade
upplysningar avseende de finansiella matt som inte definieras

NYCKELTAL DEFINITION

2022 2021 Helar Heldr
jan-mar jan-mar RTM 2021

25,2 21,5 24,5 23,7

95 79 595 580

10,9 11,5 16,9 17,4

89 76 577 564

10,3 11,0 16,4 16,9

95 76 416 399

10,9 11,0 11,8 12,0

65 73 513 521

7,5 10,6 14,6 15,6

48,5 30,7 45,5

465 276 545

20,4 71,8 18,7

123 80 117

345 174 240

av IFRS. De nyckeltal som framgar nedan ar redovisade i
deldrsrapporten. De anvands for intern styrning och uppfalj-
ning. Eftersom inte alla féretag berdknar finansiella matt pa
samma satt ar dessa inte alltid jamforbara med matt som
anvands av andra foretag.

SYFTE

EBITDA
och immateriella anldggningstillgangar.

Rorelseresultat fére avskrivningar och nedskrivningar pa materiella

Mattet anvédnds for att analysera lonsamheten i verksamheten,
oberoende av avskrivningar.

EBITDA-marginal, % EBITDA/ nettoomsattning

EBITDA-marginal anvands for att visa den operativa verksamhetens
lénsamhetsgrad.

EBITA Rorelseresultat fére avskrivningar och nedskrivningar pa

immateriella anldggningstillgangar.

Méttet anvénds for att analysera lonsamheten i verksamheten,
oberoende av avskrivningar pa immateriella anldggningstillgangar
vilket huvudsakligen utgérs av 6vervarden fran gjorda férvarv.

EBITA, justerad EBITA justerat for jamférelsestérande poster.

Justerad EBITA &r ett matt som anvands for att bibehalla
overskadlighet och jamforbarhet i resultat fér den operativa
verksamheten dver tid.

Justerat for jam-
forelsestorande
poster

Matt eller belopp justerat for kostnader relaterat till bors-

Vicampo och Norwegian Beverage Group.

introduktion samt bonusatagande hanforligt till férvarv av

Méttet anvénds for att analysera lonsamhet for den operativa
verksamheten exklusive jdmférelsestérande poster.

EBITA-marginal, % EBITAi procent av nettoomsattning.

EBITA-marginal anvands for att visa den operativa verksamhetens
lénsamhetsgrad.

EBITA-marginal,
justerad %

Justerad EBITA i procent av nettoomsattning.

Justerad EBITA-marginal anvands for att analysera
lénsamhetsgraden for den operativa verksamheten, exklusive
jamfdrelsestdérande poster.

Bruttomarginal, %
relation till nettoomsattningen.

Nettoomsattning reducerat med kostnader for Handelsvaror, i

Méttet anvénds for att belysa l6nsamhet i form av marginal p& under
perioden salda varor.

Eget kapital per aktie
vid periodens utgang.

Eget kapital hanforligt till moderféretagets aktiedgare/antalet aktier

Mater nettovarde per aktie och visar om bolaget dkar aktiedgarnas
formogenhet dver tid.

Kassalikviditet, %

Likvida medel i forhallande till de kortfristiga skulderna. Mats

Mattet visar bolagets betalningsférmaga pa kort sikt.

som (Omsaéttningstillgangar - varulager och pagaende arbeten) /

kortfristiga skulder.

Rorelseresultat

(EBIT) finansiella intakter minskat med finansiella kostnader.

Rorelseresultat fore finansnetto och skatt. Med finansnetto menas

Méttet anvands for att férsta bolagets lonsamhetspotential.

Rorelsemarginal,%  EBIT / nettoomsattning

Rérelsemarginal anvands for att visa hur stor andel av omséttningen
som blir kvar efter rorelsens kostnader och som kan disponeras till
andra andamal.

Soliditet, % Totalt eget kapital / balansomslutning

Soliditet anvands for att analysera finansiell risk och visar hur stor
andel av tillgangarna som &r finansierade med eget kapital. En hog
soliditet &r ett matt pa finansiell styrka.

Nettoskuld (+)/
Nettokassa (-)

Réntebarande skulder minus likvida medel vid periodens utgang.

Nettoskuld ar ett nyckeltal som visar bolagets totala
nettoskuldsattning.
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Viva Wine Group | korthet

Viva Wine Group ar en vinkoncern med en mark-
nadsledande position i Norden och en stark och
véxande position pa den europeiska e-handels-
marknaden for vin. Vi utvecklar, marknadsfor
och séljer bade egna och andras varumarken pa
over tio vdxande marknader i vérlden. Koncernen
bestar av flera entreprendérsdrivna verksamheter
som delar en plattform for stordriftsférdelar och
vardeskapande.

VAR VERKSAMHET

Vara varumarken inkluderar allt fran prisade konsu-
mentfavoriter till erkdnda prestigemarken och vara
producenter tillhor de framsta i varlden och repre-
senterar allt fran stora vinkoncerner till medlems-
dgda kooperativ och sma familjeproducenter. Vi
drmana om hur vara produkter tillverkas och ar
sarskilt stolta 6ver vara satsningar pa hallbarhet.

VARA MARKNADER

Vi utvecklar, marknadsfar och saljer bade egna och
partners varumarken pa flertalet vaxande mark-
nader. Bolaget saljer prisvarda kvalitetsviner fran
hela varlden till konsumenteribland annat Norden,
Tyskland, Schweiz, Osterrike, Frankrike och
Nederldnderna. Bolagets verksamhet drivs av tio
entreprendrsledda bolag baserade i sex lander.

Den svenska marknaden ar var stérsta marknad.
Den svenska marknaden for alkohol ar reglerad och
forsaljning till konsument sker genom det statliga
detaljhandels-monopolet Systembolaget. | Sverige
drivs var verksamhet genom dotterbolagen Giertz
Vinimport, Wineteam Global, Chris Wine & Spirits,
Iconic Wines, Winemarket Nordic och Tryffelsvinet.

Det nordiska marknadssegmentet, utgérs av
Finland och Norge och &r var tredje stérsta mark-
nad. Den finska och norska marknaden for alkohol
ar likt den svenska reglerad med liknande statliga
detaljhandelsmonopol. | Finland drivs var verk-
samhet av Cisa Group och i Norge av Norwegian
Beverage Group.

Marknadssegmentet Viva eCom ar vart nast
storsta och snabbast vaxande segment med konsu-
menter i framfor allt Tyskland, Schweiz, Osterrike,
Frankrike och Nederldnderna. Verksamheten
utgors av plattformarna Wine in Black, Vicampo och
Weinfirst.
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FINANSIELLA MAL

Styrelsen har fattat beslut om nya finansiella mal
for tillvaxt, ldnsamhet och skuldsattning.

e Tillvaxt: For segmenten Sverige och Norden ska
den genomsnittliga arliga organiska tillvaxten
uppga till minst 4 procent pa medellang sikt. For
segmenten Viva eCom ska den genomsnittliga
arliga organiska tillvaxten uppga till 10-15
procent pa medellang sikt. | tilldgg avser Viva
Wine Group att védxa genom forvarv.

e Lonsamhet: Den justerade EBITA-marginalen ska
pa medelldng sikt uppga till 10-12 procent.

e Skuldséattning: Nettoskulden i férhallande till
EBITDA skall ej verstiga 2,5x. Nettoskulden i
forhallande till EBITDA kan emellertid over-
stiga 2,5x temporart, exempelvis i samband med
férvarv.

Styrelsen har ocksa fastslagit utdelningspolicy dar
avsikten ar att dela ut dverskottskapital till aktie-
dgarna efter att ha beaktat langsiktig finansiell
stabilitet, tillvaxtmajligheter och strategiska
initiativ. Beaktande dessa 6vervaganden, avser Viva
Wine Group att dela ut 50-70 procent av arets
resultat hanforligt till moderbolagets aktiedgare.

VART ANSVAR

Hallbarhet ar en av vara framsta drivkrafter och
framgangsfaktorer. Viintegrerar hallbarhet
genomgaende i vardekedjan med fokus pa hallbar
odling och produktion, hallbara forpackningar och
transporter, hallbara lokalsamhéllen och ansvars-
full konsumtion.

Vi ar pionjarer och marknadsledare pa ekolo-
giskt och etiskt certifierat vin. Vi samdistribuerar
och har stallt om merparten av vara transporteri
Europa till tdg. En betydande del av vara produkter
erbjuds i klimatsmarta forpackningar. Vi klimat-
kompenserar for utsldpp fran transporter och tunga
forpackningar och alla vara transporter till Sverige
klimatneutrala. Vivarnar inte bara vara producen-
ter utan aven vara konsumenter, varfor vi framjar
ansvarsfull marknadsforing och konsumtion av véara
produkter. Vivill att var verksamhet ska bidra till en
hallbar planet och till manniskors livskvalitet.



