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Ny matning: Varumarkena som byggt starkast
reklamkapital

Vilka varumarken har reklam som manniskor faktiskt tycker ar vard att uppmarksamma? | en ny
rapport har Nepa undersokt reklamkapitalet hos 95 stora varumarken i Sverige.
Barncancerfonden toppar arets lista, foljt av ICA och Radda Barnen. Pa topp tio finns aven Lidl,
Arla, Bregott, Specsavers, Lakare utan granser, Férsvarsmakten och Ving.

| rapporten Advertising Equity 2026 har Nepa matt vilka varumarken som har byggt starkast
reklamkapital, det vill saga reklam som manniskor upplever som intressant, vard att
uppmarksamma och givande att ta del av. Studien bygger pa ett matt med historisk grund i
forskning vid Handelshoégskolan i Stockholm och genomférdes som en kvantitativ undersokning
med 2 226 personer i aldern 16-64 ar i juni 2026, i samarbete med Lantmannen och NORD.

Vi mater ofta om manniskor har sett en kampanj, men den mer strategiska fragan ar om reklamen
bygger ett varde som gor manniskor mer villiga att uppmarksamma varumdarkets kommunikation
nasta gang. Reklamkapital hjdlper oss att forsta om kommunikationen over tid bygger ett
ackumulerat varde fér varumdrket - och dérmed om reklamen fungerar som en langsiktig tillgang’,
sager Christel Andersson, Senior Insight Consultant pa Nepa.

Varje dag konkurrerar varumarken om manniskors uppmarksamhet. Men i en tid dar manga
scrollar forbi, blockerar eller valjer bort reklam blir fradgan inte bara om reklamen nar fram, utan om
den upplevs som tillrackligt relevant, intressant eller givande for att faktiskt fortjana manniskors tid.

Det ar just detta som reklamkapital mater: reklamens samlade varde ur konsumentens perspektiv,
och om kommunikationen over tid starker, behaller eller forsvagar varumarkets formaga att skapa
intresse och uppmarksamhetsvarde. Pa sa satt blir reklamkapital ett komplement till bade
langsiktigt brand equity-arbete och kortsiktiga kampanjmatningar.

‘Det ar enkelt att Ropa rackvidd - men faktisk uppmdrksamhet ar svarare, och behover fortjagnas éver
tid. Varumdrken med starkt reRlamkapital har byggt en positiv forvantan pa sin kommunikation. Det
ger dem en konkurrensférdel och gér att ndsta kampany startar i ett battre lGge”, menar Christel
Andersson.

Nepa, tillsammans med Lantmannen och NORD kommer att prata mer om vikten av att mata
reklamkapital pad EFFDay den 3 september, dar rapporten ocksd kommer att distribueras i sin
helhet.
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Fakta om matningen

Matningen bygger pa Sara Rosengrens och Micael Dahléns forskning om advertising equity
/reklamkapital vid Handelshogskolan i Stockholm. Infor Nepas forsta svenska reklamkapitalstudie
2018 togs matmodellen fram i samarbete med Sara Rosengren. Modellen mater konsumenters
samlade uppfattning om vardet av ett varumarkes tidigare reklam.

Omfattning: Nepa har matt reklamkapitalet hos 95 stora varumarken i Sverige.
Metod: Studien bygger pa en kvantitativ undersodkning.

Malgrupp: Man och kvinnor i aldern 16-64 ar.

Antal intervjuer: 2 226.

Faltperiod: Juni 2026.

Sa mats reklamkapital: Respondenterna far ta stallning till om ett varumarkes reklam brukar vara
intressant, vard att uppmarksamma och givande att ta del av.

Sa redovisas resultatet: Resultaten visas som ett index dar 100 motsvarar snittet for alla
varumarken i studien. Ett index dver 100 innebar starkare reklamkapital an genomsnittet, medan
ett index under 100 innebar svagare reklamkapital an genomsnittet.

Samarbete: Rapporten genomférs av Nepa i samarbete med NORD och Lantmannen.

For mer information
Ulrika Berg

Marketing, Nepa
ulrika.berg@nepa.com
0725687708

Om Nepa

Nepa ar ett ledande foretag inom varumarkesutveckling och optimering av marknadsforing.
Genom att kombinera modern research med den senaste tekniken, djup expertis och innovativa
l6sningar hjalper Nepa nagra av varldens mest kanda varumarken att skapa tillvaxt genom data.
Med huvudkontor i Stockholm, Sverige, och narvaro i Norge, Finland, Danmark, Storbritannien,
USA och Indien hjalper Nepa foretag i dver 50 lander. Féretaget ar listat pa Nasdaq First North
Growth Market sedan 2016. www.nepa.com
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