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This presentation has been prepared and is issued by OptiCept Technologies AB (the “Issuer” and, together with its subsidiaries, the “Group”). This Presentation does not, and is not intended to, constitute or form part of, and should 
not be construed as, (i) any offer, solicitation or invitation to subscribe for, sell or issue, underwrite or otherwise acquire any shares, securities or financial instruments of the Issuer (the “Securities”), nor shall it, or the fact of its com-
munication, form the basis of or be relied upon in connection with or act as an inducement to enter into any contract or commitment whatsoever with respect to any Securities; or (ii) any form of financial opinion, recommendation or 
investment advice with respect to any Securities. 

The information contained in the Presentation does not constitute and may not be relied on in any manner as legal, tax, investment, accounting, regulatory or other advice on, about, or in relation to the Group, nor does it constitute a 
recommendation regarding the Securities. You should seek independent and professional advice and conduct your independent investigation and analysis of the information contained in this Presentation and of the business, opera-
tions, financial condition, prospects, status, and affairs of the Group. 

Certain statements in this Presentation regarding the market and competitive position data are based on the internal analyses of the Group, which may involve certain assumptions and estimates based on the knowledge and 
experience of its management. Although the Group believes that its internal observations are reliable, its estimates are not reviewed or verified by any external sources. Accordingly, undue reliance should not be placed on any of the 
industry, market, or competitive position data contained in this Presentation.

This Presentation contains various forward-looking statements that reflect the Group’s management’s current views concerning future events. Forward-looking statements as a general matter are all statements other than 
statements as to historical facts or present facts or circumstances. Words such as “believe”, “expect”, “anticipate” or “estimate” identify certain of these forward-looking statements. Although the Group believes that the expectations 
reflected in these forward-looking statements are reasonable, it can give no assurance that they will materialize or prove correct. All statements (including forward-looking statements) contained herein are made as of this presenta-
tion’s date. The Group undertakes no obligation to update or revise this Presentation in case such estimates, projections, or forward-looking statements do not materialize or change in the future. Accordingly, prospective investors are 
cautioned not to place undue reliance on any of the forward-looking statements herein.

This Presentation is an advertisement and not a prospectus. The information and opinions contained in this Presentation are provided as of the date of the Presentation, are subject to change without notice, and do not purport to 
contain all information that may be required to evaluate the Group. None of the Group or any of their respective partners, directors, officers, advisers, affiliates or representatives undertakes or is under any duty to update this Presen-
tation or to correct any inaccuracies in any such information which may become apparent or to provide you with any additional information. To the extent permitted by law, liability is expressly disclaimed.

This presentation or distribution thereof may, in certain jurisdictions, be subject to restrictions. The recipients of this presentation in jurisdictions where this presentation has been published or distributed shall inform themselves of 
and follow such restrictions. The recipient of this presentation is responsible for using the presentation, and the information contained therein, by applicable rules in each jurisdiction. Any failure to comply with these restrictions may 
constitute a violation of applicable securities laws. 
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I N V E STO R  U P DAT E

INNEHÅLL

PRENUMERERA PÅ VÅRA UTSKICK!

I den senaste bokslutskommunikén understryker jag hur partnerskap är och blir 

en stor del av vår övergripande strategi.  Vår partner inom fasta livsmedel, FPS 

Food Process Solution, går snart in som ny storägare i OptiCept. FPS investering 

i OptiCept ger ett klart och tydligt besked: Man satsar fullt ut på OptiCept-tekno-

login och värnar om ett långsiktigt partnerskap för att säkerställa PEF-teknologin 

som ett erbjudande i deras produktportfölj. Vilket bidrar till att skapa en stabil och 

trygg miljö för OptiCepts investerare och för kunder till FPS.

När vi analyserat marknaderna vi verkar på har en bild växt fram som övertygat 

oss om att skapa strategiska samarbeten med etablerade internationella bolag. 

Detta är det som kommer ta oss framåt i den takt vi önskar.  Samarbeten möj-

liggör att vi håller våra kostnader på lägsta möjliga nivå, utan att vi tappa fart 

kommersiellt. Partners kan också bidra med viktig kompetens och kapital för ut-

veckling av nya applikationer. Vi får också tillgång till omfattande globala nätverk 

och distributionssystem som möjliggör en snabb och effektiv expansion. Genom 

partnerskap kan vi nå en bredare marknad snabbare än vad vi historiskt kunnat 

på egen hand. Även vår synlighet och trovärdighet på marknaden ökar. 

Ett intensivt arbete har alltså pågått och pågår fortfarande för att hitta rätt 

partner för respektive applikationsområde.  i den här uppdateringen ger vi 

utöver status kring våra kommersiella projekt även en inblick i våra partnerskap.

• 	 A l l m ä n t  o m  ve r k s a m h e te n

• 	 Vå ra  ko m m e rs i e l l a  p ro j e k t  -  P l a n tTe c h

• 	 Vå ra  ko m m e rs i e l l a  p ro j e k t  -  Fo o d Te c h

• 	 M a r k n a d e n  fö r O p t i B o o s t  fö r s t i c k l i n g a r

Få våra  pressmeddelande , investoruppdater ingar och 
annan in format ion  d i rekt  i  d in  inbox  genom at t  prenumerera 
på  våra  utsk ick .

Pa r t n e rs ka p  i  fo k u s

PRENUMERERA NU
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O P T I C E P T  O C H  S T R A T E G I S K A 
P A R T N E R S K A P



ACC E L E R E R A D  KO M M E R S I A L I S E R I N G  G E N O M 
PA RT N E R S K A P

OptiCept Technologies har valt partnerskap som en strategi för att accelerera 

kommersialiseringen inom bolagets prioriterade affärsområden. Som ett litet bolag med 

högteknologiska lösningar, är det strategiskt att fokusera resurser mot kärnverksamheten och 

bolagets expertis.

När vi analyserat marknaderna vi verkar på har en bild växt fram som övertygat oss om att skapa 

strategiska samarbeten med etablerade internationella bolag. Detta kommer att ta oss framåt i 

den takt vi önskar. Fördelarna ser vi som följande:

Tillgång till resurser och kapital: Det kan vara i form av finansiering för tillväxt, tillgång till 

teknologi och infrastruktur.

Marknadstillträde: Genom partnerskap får vi tillgång till nya marknader och kundsegment som 

det annars skulle vara svårt att nå på egen hand. Tillgång till etablerade distributionsnätverk och 

kundrelationer över hela världen är ovärderligt för mindre bolag som vill växa.

Teknologisk innovation: OptiCept är ett kunskapsbolag med spetskompetens inom våra teknologi 

plattformar. Genom partnerskap adderas ytterligare dimensioner som inkluderar samspelet med 

kringliggande processsteg och tekniker. Vi får tillgång till forsknings- och utvecklingsavdelningar 

med stora resurser som påskyndar utvecklingsprocessen.

Riskspridning: Vi riskminimerar genom att dela på kostnader, investeringar och undviker att sätta 

för mycket av vår egen kapacitet och vårt kapital på spel.
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ÖV E R B L I C K -  A F FÄ R S O M R Å D E N  O C H  PA RT N E R S K A P

OptiCept har en omfattande bredd i teknologin, vilket skapar potential. Men är även utmanande då det krävs för 

att nå bolagets mål. Vi har därför identifierat ett antal affärsområden där vi koncentrerar våra resurser. Inom 

dessa affärsområden har vi eller vill vi etablera partnerskap. Inom vissa affärsområden kan området 

segmenteras ytterligare medan inom andra täcker vi väl hela industrin med en partner.  

OptiCepts fokus är på de affärsområden närmst 

kommersialisering. Vi arbetar generellt med 

kommersiella avtal eller betalda utväderingar.

För accelererad marknadspenetration och 

försäljning på nyckelmarknader. Kontinuerliga 

R&D aktiviteter i samverkan med partners som 

understödjer vår kommersialiseringsstrategi.

Strategiskt fokus

Kommersiellt Fokus Partnerskap

VA D  Ä R  E T T P R I O R I T E R AT A F FÄ R S O M R Å D E ?

Ett prioriterat affärsområde är en bransch eller industri 

där bolaget gör bedömningen att möjligheterna är störst  

att nå kassaflöden. Flertalet faktorer spelar in när ett 

affärsområde bedöms som prioriterat.

Vi har inre faktorer så som teknologins mognad, dvs. har 

vi en applikation som kan implementeras i industriell 

skala,. Yttre faktorer som branschens karaktär, 

investeringsvilja, geografi, produkten, m.m.

Här spelar även partnerskap en roll för hur vi gör våra 

prioriteringar.



A F FÄ R S O M R Å D E N  O C H  PA RT N E R S K A P -  ST I C K L I N G A R

inriktning Prydnadsväxter: sticklingar från prydnadsväx-

ter så som pelargonier, julstjärnor, etc.

Inriktning Skog: sticklingar från träd som Eukalyptus, 

Akacia, Tall, Corymbia, mm.

Sticklingar

Inom skogssticklingar har vi idag tre partners med olika avtal. BCC och Northmerge är agenter 

medan Guanghxi Forest Research institute är en utvecklingspartner. Som agent har man rätt att 

marknadsföra och sälja våra produkter.. Northmerge och BCC har båda omfattande kontakter och 

kunder inom skogsindustrin och har öppnat många dörrar för oss. Med god insyn i industrin har 

arbetet med att lansera OptiBoost accelererats avsevärt. Genom Guanghxi Forest Research Institu-

te öppnas dörrarna till den kinesiska marknaden. Det är många gånger avgörande att ha en statlig 

institution på sin sida för att etablera sig i Kina. Guangxhi är center för skogsindustrin i Kina, som år-

ligen omsätter 120 miljarder EUR. Det är också det största området vad gäller Eucalyptus plantage, 

med en total area på 30,34 miljoner hektar. 

Nyligen tecknade vi avtal med Florensis BV som under tre månader kommer utvärdera Opti-

Boost-metoden i deras verksamhet. Marknaden för prydnadsväxter är attraktivt då det 

uppskattningsvis produceras cirka två miljarder sticklingar årligen inom detta segment.
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A F FÄ R S O M R Å D E N  O C H  PA RT N E R S K A P -  L I VS M E D E L

Fasta livsmedel

Inom ramen för fasta livsmedel  har OptiCept ingått ett mycket be-

tydelsefullt partnerskap med det kanadensiska bolaget FPS (Food 

Process Solutions Corp).. Partnerskapet syftar i att utveckla, mark-

nadsföra och sälja den patenterade PEF-teknologin till livsmedels-

producenter som arbetar med fasta produkter som potatis

FPS är en global ledare för nyckelfärdiga system för frysning, 

kylning, fritering och hantering av livsmedel. Partnerskapet erbjuder 

en möjlighet att förena våra styrkor och kompetenser för att skapa 

banbrytande lösningar. Tillsammans tar vi nu fram en mycket ener-

gieffektiv lösning baserad på våra patent. 

Sedan partnerskapet ingicks (Oktober 2023). Har teknologin valide-

rats vid FPS innovationscenter i Kanada, man har lagt en order om 

två CEPT-enheter och FPS går dessutom in som ny storägare i 

OptiCept.  Denna fördjupning av partnerskapet stärker och ger 

konkreta fördelar för båda parter. Närmare samarbete öppnar även 

dörren för bättre marginaler och snabbare lansering mot nya appli-

kationer, vilket är en viktig drivkraft för långsiktig lönsamhet.

Inriktning: potatis, torkade grönsaker och frukt, mm.

Flytande livsmedel

Ett bra exempel på en form av samarbeten OptiCept gärna arbetar 

med är det projekt vi genomfört och arbetar med idag tillsammans 

med Dole. Ett globalt storbolag som vill utveckla och effektivisera sin 

utvinningsprocess, i det här fallet för ananasjuice. Tillsammans vali-

derar vi teknologin i deras processer. Tack vare resultaten vi uppnått 

pågår nu diskussioner kring kommersiell implementering.

När det gäller flytande livsmedel är vi idag väl rustade när det gäller 

extraktion. Vår nya Balder plattform fungerar mycket bra och här 

handlar det om att hitta rätt kunder inom rätt segment. Med rätt 

partner skulle vi såklart kunna röra oss ännu snabbare framåt. 

Men mest fördelaktigt hade det varit att arbeta nära rätt partner då 

det gäller förlängning av hållbarhet för flytande livsmedel. Här finns 

det tekniska utmaningar i applikationen och i samarbetet med kun-

dernas processer. Med rätt partner finns mycket goda möjligheter till 

att lansera en produkt som fungerar under dessa förutsättningar.  

Inriktning: juice, olivolja, växtbaserad dryck, vin, te, mm.
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A F FÄ R S O M R Å D E N  O C H  PA RT N E R S K A P -  S N I T T B LO M M O R

Snittblommor

Vår existerande OptiBoost produkt som förlänger vaslivet för 

snittblommor tillför stort värde för blomsterindustrin, men introduk-

tionen tar tid eftersom många intressenter i branschen berörs av 

implementeringen. Efter omfattande tester i Sydamerika har vi också 

dragit slutsatsen att vi inte kan påverka vaslivet hos odlare, det sker 

bäst hos distributör efter transport.

Därför har vi lanserat ett nytt koncept som vi kallar ”OptiBoost Insi-

de”. Ett mycket spännande komplement, Med denna produkt kan vi 

konkurrera med den förpackning med näringsämnen som ofta följer 

med buketter i handeln. Med rätt partner skulle vi kunna röra oss 

ännu snabbare framåt. Här ser vi naturligtvis mycket goda möjlighe-

ter till partnerskap som möjliggör en snabbare lansering av “Opti-

Boost Inside”, en förbättrad och mer hållbar lösning för blomnäring 

och hydrering till dagens globala blomsterindustri.

Snittblommor impregneras med vår egenutvecklade 

näringslösning i vår patenterade vakuumimpregneringsapplikation 

FREJA för förlängt vasliv.

Ersätter den saché med näring som medföljer blomsterbuketten 

och uppnår minst ett likvärdigt vasliv som när näringen i sachén 

används.

OptiBoost for Cut flowers

OptiBoost  ”Inside”

Inriktning: främst rosor, men även andra typer av 

populära snittblommor och mixbuketter.
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ALLMÄNT OM VERKSAMHETEN



Teknologi som revolutionerar 
livsmedels- och växtförädlingsindustrin

OptiCept Technologies förser livsmedels- och växtindustrin 

med högteknologiska lösningar som bidrar till en mer hållbar värld 

och möjliggör klimatsmart  ekonomisk tillväxt. OptiCept optime-

rar biologiska processer - Ökad extraktion ur råvaran, förlängd 

hållbarhet, minskat avfall och förbättrad kvalitet (smak, doft, färg, 

näringsinnehåll) hos slutprodukten. 

Teknologins positiva effekter ger såväl ekonomiska fördelar för 

kunden, bättre produkter för konsumenten och mindre påver-

kan på vår miljö. Genom patenterad teknologi inom PEF (pulsed 

electric field) och VI (Vacuum Infusion), öppnar vi upp nya af-

färsmöjligheter för livsmedels- och växtförökningsindustrin över 

hela världen. OptiCepts vision är att bidra till en mer hållbar värld 

genom banbrytande teknologi för livsmedels- och växtindustrin.

®
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U T M A N I N G A R N A V I  A N TAG I T

Vi bevittnar nu en historisk förändring i världen, stora hållbara investeringar görs i grön-tek-

nologi och omfattande åtgärder genomförs globalt för att skapa en mer hållbar värld. Detta 

sker inte minst inom livsmedelssektorn där nya teknologier implementeras. Även skogs- och 

växtindustrin genomför denna förändring. Med OptiCepts teknologi kan vi göra en stor 

skillnad och bidra till förändring.

Nästan 30 % av världens jordbruksmark 

- 1,4 miljarder hektar (!) används för att odla 

produkter som aldrig konsumeras.

Matförluster och matsvinn uppskattas till 

cirka 680 miljarder euro i industriländer 

och 310 miljarder euro i utvecklingsländer 

årligen.

Matsvinn står för 8-10 % av de mänskliga 

växthusgaserna.

Cirka 43 miljarder snittblommor produceras 

årligen. Det uppskattas att upp till 20 % av 

detta är avfall.

Livsmedelssektorn står för cirka 30 % av 

världens totala energiförbrukning.

Bara under Alla hjärtans dag produceras 

cirka 360 000 ton koldioxid från blomster-

transporter. Det motsvarar utsläppen från 

78 000 bilar under ett år.

1,4 miljarder hektar

990 miljarder Euro

8-10%

43 miljarder snittblommor

30%

360 000 ton koldioxidCO2
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VÅ R A LÖ S N I N G A R

OptiCept och dess teknologi står på tre tydliga pelare. Hållbarhet, Kundnytta och Kon-

sumentnytta. Hållbarhet är djupt förankrat i alla våra processer. Vår teknologi bidrar inte 

enbart till minskad påverkan på miljö och klimat utan bidrar också till flera ekonomiska 

fördelar för våra kunder så som; ökad extraktion, förlängd hållbarhet, minskat avfall och 

förbättrad kvalité.

Vår teknologi bidrar inte enbart till minskad påverkan på miljö och klimat utan bidrar 

också till flera ekonomiska fördelar för våra kunder så som; ökad extraktion.

OptiCepts teknologi minskar processtiden i produktionen, vilket innebär betydande 

resurs och-energibesparingar.

OptiCepts teknologi förlänger avsevärt hållbarheten för mat, dryck och blommor, 

vilket minskar det stora antalet produkter som slängs.

Ökad utvinning – mer produkt av mindre råmaterial

Förbättrad effektivitet – minskad tidsåtgång och energiförbrukning

Förbättrad hållbarhet – mindre avfall, längre hållbarhet och högre 
kvalitet

”More from less”
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KOMMERSIELLA PROJEKT
PLANTTECH



Va k u u m i m p re g n e r i n g  ( V I )  -  k va l i te t s  o c h 
e f fe k t i v i te t s  te k n o l o g i  fö r vä x t i n d u s t r i n

PLANTTECH APPLIKATIONER

Bolagets lösningar för växtindustrin baseras på vaku-

um impregnerings/infusions (VI) teknik. Med hjälp av 

vakuum introduceras näringsvätskor i växtvävnad. 

Teknologiplattformen OptiBoost är designad för att 

förbättra kvaliteten och livslängden hos skördade 

växtmaterial. ”Boosta” snittblommor, prydnadsväxter 

eller skogssticklingar med näring.

Den patenterade teknologin kontrollerar tryckpa-

rametrar och i samverkan med specialutvecklade 

näringsvätskor säkerställer vi att optimala mängder 

näring tillförs växten.

Idag har bolaget utvecklat en applikation för snitt-

blommor (FREJA) och en för sticklingar från kruk-

växter och skogssticklingar (SAGA). OptiBoost för 

snittblommor medför många fördelar, b la avsevärt 

förlängd livslängd men också kvalitets aspekter som 

starkare färger, grönare blad och jämnare öppning 

av blomman. Inom sticklingar har metoden visat sig 

särskilt effektiv inom Eucalytpus, vilket är ett mycket 

vanligt trädslag på södra halvklotet. Här förbättrar vi 

rotningen, överlevnaden och kvalitén, vilket gör att 

skogsodlare blir mer effektiva i sitt arbete.

Vakuum infus ionen som appl iceras  i  behandl ingskammaren är opt imerad för a t t  den 
opt imala  mängden när ingslösn ing  ska  kunna nå  ce l lerna  i  de  behandlade b lom-
morna e l ler s t i ck l ingarna .  Mater ia le t  b l i r  impregnerat  med en när ingsvätska  som är 
baserad på  den senaste  generat ionen av nanotekn ik .
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Kommersiella aktiviteter - OptiBoost® for cut flowers 
Det är utom tvivel så att vår existerande OptiBoost 

produkt som förlänger vaslivet för snittblommor tillför 

stort värde för blomsterindustrin, men introduktionen tar 

tid eftersom många intressenter i branschen berörs av 

implementeringen. 

Därför har vi, som ett mycket spännande komplement, 

utvecklat en produkt som nu är redo att introduceras un-

der namnet ”Optiboost Inside”. Med denna produkt kan vi 

konkurrera med den förpackning med näringsämnen som 

ofta följer med buketter i handeln. Vi ser att ”Optiboost 

Inside” har potential att förändra branschen fundamentalt 

eftersom den kan bidra till hållbarhet genom att ersätta 

användningen av plastförpackningar.

Denna övertygelse grundar sig på det vi hör från 

blomsterhandeln. Användningen av plastförpackningar är 

hårt ansatt av flera skäl. På grund av ökad miljömedve-

tenhet bland konsumenter och ökat fokus på hållbarhet 

i hela blomsterförsörjningskedjan. Våra data visar att 
blommor behandlade med Optiboost uppnår en 
liknande eller bättre vaslivslängd än buketter där nä-
ring från dessa förpackningar används. Konceptet ”Op-

tiboost Inside” säkerställer nämligen att alla blommor är 

hydrerade och får näring under behandlingen för maximal 

vaslivslängd för konsumenten. Ur ett kostnadsperspektiv 

är ”Optiboost Inside” konkurrenskraftig med dagens utbud 

av näringsämnen i förpackningar, vilket också är goda 

nyheter för marknaden!

FAKTA - MARKNADEN FÖR SNITTBLOMMOR  

34 MILJARDER €
Uppskattat totalt marknadsvärde 2019.1

49 MILJARDER €
Marknadens förväntade värde till 2028. 
4,3% CAGR förväntad till 2028.1

1 MILJARD €
Uppskattad adressbar marknad.

ÖVRIGT
Största exportörer av snittblommor är 
Nederländerna, Ecuador, Colombia, Kenya 
och Etiopien. Främsta importörer av 
snittblommor är USA, Europa och Japan.
Främsta produkten är rosor.

Ofta medföljer en liten plastförpackning (En 
saché) innehållande näring vid köp av en 
blomsterbukett. Tanken är att konsumenten 
själv ska tillsätta denna i vasen hemma. Det 
är allmänt känt att många gånger används 
produkten aldrig. Hanteringen är ett problem 
för branschen och återförsäljare. Trycket från 
hårdare lagar och regler gällande hantering 
och tillverkning av plastprodukter adderar 
ytterligare huvudbry.

Med rätt partner skulle vi kunna röra oss ännu snabbare 

framåt. Här ser vi naturligtvis mycket goda möjligheter 

till partnerskap som möjliggör en snabbare lansering av 

“OptiBoost Inside”, en förbättrad och mer hållbar lösning 

för blomnäring och hydrering till dagens globala blomste-

rindustri.
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Kommersiella aktiviteter - OptiBoost® for cuttings

Vi driver affärsområdet för sticklingar tillsammans med 

våra partners BCC och Northmerge. Dessa samarbeten 

fungerar mycket bra och vi arbetar tillsammans med dem 

på mycket spännande nya affärsmöjligheter i Latinameri-

ka, Asien och i Afrika. 

Vi har genomfört en omfattande kartläggning av markna-

den för skogssticklingar och diskussioner pågår med flera 

världsledande bolag. I Kina har vi kunnat rapportera goda 

resultat för Akacia. Akacia är ett mycket vanligt trädslag 

som främst odlas i Asien och används i produktion av 

timmer och pappersmassa. Resultaten ger oss ytterliga-

re en dimension i vårt erbjudande. Samarbetet med det 

kinesiska forskningsinstitutet fortlöper enligt plan och 

härnäst ska Eukalyptus testas. Här har vi mycket data och 

goda resultat från Sydamerika i ryggen. Vi för diskussio-

ner med potentiella kunder och samarbetspartners på tre 

kontinenter.

I Kina återfinns cirka 5 600 000 hektar planterad Euka-

lyptus och är således en mycket attraktiv marknad för 

oss. Potentialen för att behandla sticklingar är på global 

basis runt 10 miljarder årligen. Kommersiella avtal omfat-

tar idag en potential om 80 – 100 miljoner behandlingar 

årligen. Potentialen i påbörjade samarbeten, som leder 

mot avtal, överstiger en miljard behandlingar årligen. 

FAKTA - STICKLINGAR

0,3 MILJARDER €
Uppskattade royalties för världsmarknaden.

131 MILJONER
Hektar odlad skog världen över.2

ÖVRIGT
Skog odlas världen över men Eukalyp-
tus, där OptiBoost-behandling hittills har 
testats mest odlas främst i Brasilien, Indien 
och Kina.2

Varje år produceras runt 40 miljarder snittblommor 

världen över.1 Uppskattningsvis är 15-20% av detta svinn 

- blommor som aldrig når slutkonsumenten utan istället 

kasseras. Blomsterindustrin karakteriseras av långa och 

kostsamma transporter och påtagligt svinn, därmed finns 

det en ökande efterfrågan på hållbar odling och effek-

tiviserade transportkedjor. Nya tillvägagångssätt för att 

effektivisera odling förväntas vara den främsta drivkraften 

på marknaden under de närmsta åren. Tid är en kritisk 

aspekt för blomsterhandeln, uppskattningsvis förlorar en 

snittblomma 15% av sitt värde per dag som spenderas i 

transport. Industrin är snabbrörlig och episodisk, vilket 

inverkar både på industrins hållbarhet och klimatavtryck 

såväl som dess intäkter och marginaler.2   

 

Konsekvenserna är flera, ur ett hållbarhetsperspektiv 

skapas ett stort problem vad gäller avfallshantering.  

Ekonomiskt är avfallshantering också ett bekymmer med 

kostnader relaterade till hantering men kanske framförallt 

att svinnet utgör förlorade intäkter för återförsäljare och 

butiker. Att det ofta är skyndsamt inverkar på transport-

möjligheterna. Flygtransport används ofta, följt av kylda 

lastbilar, något som kräver mycket energi, genererar 

utsläpp och i slutändan också blir kostsamt.  Snittblommor 

odlas primärt i Afrika eller Sydamerika och flygfraktas 

därefter till Europa eller USA med en transporttid på två 

till tre dagar. 

I Brasilien har vi uppnått goda resultat hos Klabin, som 

vi tecknade avtal med under 2023. Interna diskussioner 

pågår nu kring hur nästa steg ska utformas.

Vi ser även nya affärsmöjligheter inom applikatio-

nen för prydnadssticklingar. På marknaden finns ett 

antal större globala aktörer som värdesätter allt ifrån 

förbättrad rotning till snabbare tillväxt och förbättrade 

lagringsmöjligheter av sticklingar innan plantering. 

Efter periodens avslut tecknades avtal med Florensis 

BV, ett världsledande bolag inom produktion och odling 

av prydnadsväxter. Under tre månader kommer Opti-

Boost-metoden utvärderas i deras verksamhet. 

OptiBoost har utvecklats väl inom skogssticklingar. Det 

blir därför naturligt att vi nu även rör oss mot pryd-

nadsväxter vilket är i linje med vår nya strategi. Nästa 

steg tar vi nu genom att ingå avtal med Florensis, som 

är världsledande inom detta segment. Marknaden för 

prydnadsväxter är attraktivt då det uppskattningsvis 

produceras cirka två miljarder sticklingar årligen inom 

detta segment. 
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KOMMERSIELLA PROJEKT
FOODTECH



P E F ( P u l s e d  e l e c t r i c  f i e l d )  -  te k n o l o g i
fö r e n  m e r h å l l b a r l i vs m e d e l s i n d u s t r i

FO O DT EC H  A P P L I K AT I O N E R

PEF-teknologin är en icke-termisk livsmedelsbearbet-

ningsmetod som använder korta högspänningspulser 

av elektrisk energi för att förbättra olika aspekter 

av livsmedels- extraktion, konservering, kvalitet och 

säkerhet. 

Genom att applicera högintensiva elektriska pulser 

perforeras eller förstörs cellmembranet och mer 

innehåll kan utvinnas ur varje cell och/eller resulterar 

i inaktivering av mikroorganismer.

OptiCept har utvecklat en patenterad PEF-teknolo-

gi  (CEPT). CEPT-plattformen är grunden för de olika 

applikationer som utvecklats för specfika livsmedel så 

som olivolja, juice och vin. 

Idag har bolaget utvecklat utrustning för flera kapa-

citetsbehov, i portföljen återfinns, IDUN, THOR, ODIN 

och BALDER för flytande livsmedel. För fasta livsmed-

el har applikationen JÖRD utvecklats.

En  PEF-generator insta l leras  i 
en  bef in t l ig  u tv inn ingsprocess . 
När l i vsmedlet  passerar 
behandl ingskammaren 
appl iceras  de  e lektr iska  fä l ten , 
ce l lmembranen perforeras  och 
gör innehål le t  t i l lgängl ig t 
för extrakt ion .

Enheten anpassas  och 
insta l leras  i  bef in t l iga 
processl in jer.
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Kommersiella aktiviteter - oliveCEPT® 
Ytterligare en olivsäsong är nu avslutad. Jag är myck-

et nöjd med det arbete vårt team gjort. Vi har under de 

förutsättningar säsongen gett oss levererat efter bästa 

förmåga och påvisat en god driftsäkerhet. Detta förväntar 

vi oss ska leda till ett antal skarpa affärer. 

Men vi konstaterar samtidigt att industrin är just nu hårt 

pressad av dåliga skördar, klimatförändringar och lågkon-

junktur. Ett program har lanserats för att stödja omställ-

ning av olivindustrin i Spanien och detta gynnar oss på 

sikt. Men på kort sikt så avvaktar kunder med att lägga 

order eftersom man först måste få sina sökta bidrag god-

kända, vilket vi förväntar oss sker under första halvåret.

Vår vidare analys efter säsongen renderar i att det i bran-

schen tas nu genvägar, som man tidigare inte tog, för att 

maximera utvinningen, Man använder mer tillsatser och 

extraherar med hjälp av högre temperaturer än tidigare. 

Man släpper helt enkelt på de hårda EVOO (Extra Virgin 

Olive Oil) krav man tidigare följde för att säkerställa bästa 

kvalitet. Nu är istället fokus hos vissa producenter mer 

på att maximera utvinningen, utan lika stor beaktning 

av EVOO kraven eftersom även olivolja av låg kvalitet 

betingar ett högt pris. De genvägar som idag tas ersätter 

till viss del den nytta vår teknik levererar vilket för tillfället 

försvårar för oss att genomdriva affärer. 

FAKTA - OLIVOLJA

14 MILJARDER €
Uppskattat totalt marknadsvärde 2022.3

15,5 MILJARDER €
Marknaden förväntas växa till 
18 miljarder € till 2029. 
Förväntad CAGR är 3,28% till 2029.3

1 MILJARD €
Uppskattad adresserbar marknad.

ÖVRIGT
Största producenter är Spanien 
(49% av total marknaden), Grekland, 
Italien, Turkiet, Tunisien, Marocko 
och Portugal.

Vi väljer därför att omprioritera våra insatser och 

nedgraderar satsningen på olivolja på Iberiska halvön 

tillfälligt. I stället väljer vi att uppgradera fasta livs-

medel och vårt samarbete med FPS som ett prioriterat 

område. 

Vad innebär detta för oliveCEPT - Vi ser fortsatta 

affärsmöjligheter på segmentet både i närtid och på 

sikt men kundselektering blir en mycket viktig para-

meter framåt. Arbetet med att bearbeta marknaden på 

Iberiska halvön aktivt kan komma att återupptas, när 

förutsättningarna förändras. Resurser kommer att om-

allokeras mot fasta livsmedel där vi ser stor potential 

och en stabil, kontinuerlig produktion utan säsonger. 
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Vårt samarbete med FPS går helt enligt plan, vilket kan 

bekräftats via goda resultat på deras Tech Center men 

också via den order de lade under februari för CEPT enhe-

ter. I mars månad deltar vi tillsammans med FPS på den 

världsledande mässan inom livsmedelsindustrin, ANUGA 

i Köln, Tyskland. Där kommer vi för första gången presen-

tera vår nya applikation för marknaden. 

Samarbetet med Dole fortlöper med goda resultat. Dole 

har valt oss som föredragen leverantör. 

Beslutsprocessen försenas av att Dole utvärderar ytterli-

gare uppgraderingar av annan utrustning i sin existerande 

process. Därför vill Dole eventuellt genomföra ytterligare 

en verifiering under senvåren. Ytterligare labb-tester 

med goda resultat utifrån dessa förutsättningar stärker 

samarbetet och vi har en god dialog och tar steg som tar 

oss framåt i processen både inom juice och andra appli-

kationer. 

Intresset för vår teknik på Ananasjuice är fortsatt mycket 

stort och utöver Dole för vi nu en dialog med flera signifi-

kanta aktörer på tre kontinenter.

FAKTA - JUICE

FAKTA - POTATISBEARBETNING

131 MILJARDER € 
Uppskattat totalt marknadsvärde 2021.4

86 MILJARDER € 
Uppskattat totalt marknadsvärde 2021.5

169 MILJARDER €
Marknaden förväntas växa till 169 
miljarder € till 2027. Förväntad CAGR 
till 2027 är 4,31%.4

3 MILJARDER €
Uppskattad adresserbar marknad

ÖVRIGT
Färsk (kallpressad) juice är ett växande 
segment. Under 2020 ökade försäljning av 
”premium juice” med 24%.4

ÖVRIGT
Kina är den största producenten av potatis i 
världen med 94 miljoner ton årligen. 

OM JUICEINDUSTRIN

Globalt produceras omkring 40 miljarder liter juice om 

året. Världens befolkning uppgår till cirka åtta miljarder, 

motsvarande en genomsnittlig konsumtion om cirka 

5 liter juice per person och år. I mer utvecklade länder 

dricker befolkningen dock betydligt mer juice.8

På marknaden idag finns i huvudsak följande sätt för 
producenter av juice att hantera hållbarheten för juice: 

1)    inte vidta några åtgärder; den nypressade juicen 

behandlas inte, men får kort hållbarhet 

2)   HPP-behandling (High Pressure Processing)  

3)   pastörisering (t.ex. lätt pastörisering).

OM POTATISINDUSTRIN

Den globala marknaden för bearbetad potatis värde-

rades till drygt 92 miljarder USD och förväntas växa 

kraftigt de kommande åren. 

Marknaden för bearbetad potatis har visat betydande till-

växt över hela världen, driven av efterfrågan på snacks, 

färdiglagade måltider och förändrat konsumentbeteende 

mot färdigmat. Den globala konsumtionen av potatis som 

livsmedel går snabbt över mot förädlade livsmedelspro-

dukter, som främst består av frysta livsmedel.
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PRENUMERERA PÅ VÅRA UTSKICK!

Få våra  pressmeddelande , investoruppdater ingar och annan in format ion 
d i rekt  i  d in  inbox  genom at t  prenumerera  på  våra  utsk ick .

PRENUMERERA NU

https://investor.opticept.se/nyhetsbrev/
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