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STARK LONSAMHET TROTS STORA SATSNINGAR

| det andra kvartalet fortsatte nya Thule-produkter driva tillvaxt i en tuff marknad, och Iénsamheten
var mycket god trots stora framtidssatsningar. De nya produktkategorierna hundtransport och
bilbarnstolar, som utvecklats under flera ar, har nu lanserats och blivit mycket val mottagna.

Forséljningen i det andra kvartalet 6kade med knappt 2 procent (konstant valuta), och 4 procent
under forsta halvaret. Marknaden var fortsatt utmanande, med hég kampanjaktivitet och
aterhallsamma konsumenter. Den nordamerikanska marknaden visar annu fa tecken pa aterhamtning
och fortsatte vara mer utmanande an den europeiska. Tillvaxten drevs av vara manga
produktlanseringar samt cykelrelaterade produkter. Det ar ett styrkebesked att Thules nya
premiumprodukter driver forsaljningstillvaxt aven i en tuff marknad. | kvartalet var tillvéxten starkast
inom Packs, Bags & Luggage (5 procent) och Juvenile & Pet (4 procent). Utvecklingen var dock
svagare inom kategorier med fa nyheter och for lagre prispunkter. Forsaljningen minskade nagot
inom RV Products, dar branschen gar igenom en tuffare period. Vi fortsatter 6ppna forsaljning via
thule.com i allt fler lander, och arets lanseringar i Tjeckien och Polen bidrog omedelbart till tillvaxt i
DTC-kanalen.

Bruttomarginalen for det andra kvartalet uppgick till 44,4 procent (43,6), den starkaste nagonsin for
ett kvartal. EBIT-marginalen var 23,6 procent (23,5), dvs som féregaende ars starka niva. Trots att
arets rekordmanga produktlanseringar innebar hégre kostnader var EBIT-resultatet det hdgsta
nagonsin for ett andra kvartal, med undantag fér pandemiaren. Lagernivan minskade som planerat
och kassaflodet fran den I6pande verksamheten var mycket stark.

Under andra kvartalet har vi ingatt avtal om en ny finansieringsldsning med utvalda nordiska banker.
Vi glads at att se ett stort intresse av att stotta Thules tillvaxtresa.

Vi fortsatter arbeta mot vara ambitiésa hallbarhetsmal. | det andra kvartalet pabérjade vi installation
av luftvdrmepumpar i en av vara polska fabriker, vilket kommer minska vaxthusgaser och bidra till
vart mal om nettonollutslapp.

TVA NYA PRODUKTKATEGORIER LANSERADE, OCH ETT LITET FORVARV

Vi lanserar i ar fler nya produkter &n nagonsin tidigare, och pa kort sikt ar den viktigaste faktorn
lyckosamma lanseringar av nya generationer storsaljare. | kvartalet bidrog till exempel den
uppdaterade versionen av var mest framgangsrika barnvagn Thule Urban Glide till god tillvéxt inom
produktomradet Juvenile & Pets, och nya versioner av vara storsaljande vaskkollektioner Thule
Subterra och Thule Chasm drev stark tillvaxt inom Packs, Bags & Luggage.
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Under det forsta halvaret har vi ocksa lanserat tva nya produktkategorier: hundtransport och
bilbarnstolar. Var hundbur Thule Allax lanserades i det forsta kvartalet, och vara bilbarnstolar
lanserades i Tyskland, Osterrike och Schweiz i maj. Vi har medvetet fokuserat péa att f4 en bra start i
utvalda lander, och kan nu summera ett varmt mottagande med internationella designpriser for
produkter i bada kategorierna, positiv medieexponering, och stark distribution hos de viktigaste
premiumaterforsaljarna.

Det langsiktiga arbetet med att bygga ledande marknadspositioner har ddrmed pabdrjats. Vi tar nu
marknadsandelar inom hundburar, i det tredje kvartalet lanseras en cykelvagn for transport av
hundar, och fler produkter inom hundtransport kommer félja. Vara forsta bilbarnstolsprodukter
lanseras i 6vriga europeiska lander i det fjarde kvartalet, och fler produkter ar under utveckling fér
bade den europeiska och nordamerikanska marknaden.

Efter det andra kvartalets slut har vi férvarvat Reacha, en liten men ledande aktér inom cykelvagnar
for transport av vattensport- och annan utrustning. De basta produkterna ar ofta utvecklade av sanna
entusiaster, och Reacha vaxte fram ur grundarens behov av att transportera sina surfingbrador till
den franska atlantkustens strander. Cykelvagnar for transport av utrustning ar idag en liten och
snabbt vaxande kategori i Europa, i sin linda i Nordamerika, och ett naturligt komplement till vara
ledande multisport- och cykelvagnar for barn. Féretaget omsatter idag 9 Mkr, kommer helt integreras i
Thules varumarke och verksamhet, och ger oss snabbt en bra startpunkt for fortsatt utveckling.

ATT FORBATTRA - EN DEL AV THULE-ANDAN

Att skapa nagot helt nytt, fran ingenting, ar svart. Det ar darfor gladjande att nu ha nya val mottagna
produktkategorier pa plats.

Att vidareutveckla, och férbattra nagonting, ar en central del av Thule-andan och den drivkraft som
over tid skapat vara stora produktkategorier och globala marknadsledande positioner. Vi ar
varldsledande pa att forbattra! Oavsett om det géller en produkt, en administrativ rutin eller en
produktionsprocess, sa ser en Thule-medarbetare ofta méjlighet till forbattringar, genomfér dem — och
fortsatter sedan forbattra.

Denna kombination av tavlingsanda, envishet och yrkesstolthet — tillsammans med fysiska och
finansiella forutsattningar for en framatlutad tillvaxtagenda — gor att jag ar helt 6vertygad om att vi
kommer bli en ledande aktdr inom de produktkategorier vi bestdmmer oss for att téavla inom!

FORTSATT FOKUS PA TILLVAXT

Vi fortsatter satsa langsiktigt pa det som skapar varde for Thule: produktutveckling, fler
produktkategorier, 6kad synlighet for konsumenter och 6kad effektivitet i var forsorjningskedja.
Dessutom vill allt fler manniskor leva aktiva liv, en marknadstrend som ger oss medvind Over tid.

Vi ar nu mitt i den viktiga sommarsasongen, med hog aktivitet hos konsumenter, kunder och i vara
fabriker. Vi har manga fler produktlanseringar framfor oss och fler produktkategorier att utveckla, och
jag ser mycket fram emot ett fortsatt handelserikt 2024!

Mattias Ankarberg
Vd och koncernchef
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Kontakter
Toby Lawton, CFO
E-mail: toby.lawton@thule.com

Om Thule Group

Thule Group ar ett globalt sport- och fritidsforetag. Vi erbjuder produkter av hog kvalitet, med smarta
funktioner och hallbar design som gor det latt for manniskor varlden 6ver att leva ett aktivt liv. Under
mottot Active Life, Simplified. och med ett fokus pa konsumentdriven innovation och ett langsiktigt
hallbarhetsperspektiv utvecklar, tillverkar och marknadsfor vi produkter inom produktkategorierna
Sport&Cargo Carriers (t.ex. takracken, takboxar, hallare for cykel-, vatten- och vintersporter, taktalt
som monteras pa bil), Juvenile & Pet Products (t.ex. bilbarnstolar, barnvagnar, cykelvagnar,
cykelbarnstolar och hundtransport), RV Products (t.ex. markiser, cykelhallare och talt for husbilar
och husvagnar) och Packs, Bags & Luggage (t.ex. vandringsryggsackar, resvaskor och
kameravaskor).

Thule Group har cirka 2 600 anstallda vid 9 produktionsanlaggningar och 35 férsaljningskontor dver
hela varlden. Produkterna séljs pa 138 marknader och forsaljningen under 2023 uppgick till 9,1
miljarder kronor.

www.thulegroup.com
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