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Collections+ har mojliggjort for 24% fler kreatorer
att tiana pengar pa annonser

Det Al-baserade verktyget Collections+ har 6kat méjligheterna fér kreatérer att tjdna pengar pa
sitt innehall och inkluderades i halften av alla forproducerade annonskdp under arets foérsta
sex manader.

Podchaser meddelade idag att det Al-baserade verktyget Collections+ har mojliggjort for
ytterligare 24% av kreatdrer inom Acasts natverk att tjdna pengar pa sitt innehall sedan lanseringen
for ett ar sedan. Dessa resultat uppnaddes genom verktygets forbattrade malgruppssegmentering
som gor det enklare for annonsorer att na ratt publik med sina kampanijer.

Collections+ lanserades forra aret med syftet att forbattra annonsorers traffsakerhet da manga
podcastannonsorer har utmaningar med att na ratt malgrupper. Data fran Podchaser och Magellan
Al under 2023 visar att 44% av de amerikanska annonsorernas investeringar gar till de 500 stérsta
poddarna, trots att de bara star for 12% av den totala lyssnarrackvidden vilket innebar att manga
potentiella lyssnare missas.

Sedan lanseringen har Collections+ mer an dubblat antalet kategorier for den genomsnittliga
podcasten och adderat 6ver 4 000 podcasts till saljbara kategorier, vilket har gett fler kreatorer
mojligheten att tjana pengar pa annonser. Under forsta halvaret 2024 anvandes Collections+ i
halften av alla forproducerade annonskop.

“Utvecklingen av Collections+ visar hur viktigt vart forvarv av Podchaser 2022 har varit for oss. | takt
med att integritetsfragor blir allt viktigare ser vi hur Collections+ hjalper oss att ligga i framkant nar
det galler verktyg for malgruppsinriktning. | en tid av forandring erbjuder vi kontinuitet och
trygghet for annonsorer och planerare, sa att de kan uppna sina mal,” sager Ross Adams, VD pa
Acast. "Genom att gbra podcasts mer synliga fér annonsorer och hjalpa 24% fler kreatérer att tjana
pengar pa annonser bidrar vi till att bygga ett mer hallbart ekosystem for podcasts. Vi tror att ett
lyssnarfokuserat forhallningssatt ar avgérande fér podcastannonsering och Collections+ ar en
viktig del i att koppla fler annonsorer till engagerade lyssnare”.
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Om Acast

Sedan 2014 har Acast utvecklat varlde
upp den teknik som kopplar samman

ns mest kraftfulla marknadsplats for podcasts och byggt
poddkreatorer, annonsérer och lyssnare. Denna

marknadsplats omfattar éver 125 000 podcasts, 2 700 annonsorer och har éver en miljard
lyssningar per kvartal. En avgdrande faktor ar att dessa lyssningar genererar intakter, var de an
sker - via podcastappar eller andra lyssningsplattformar.

Bolaget ar verksamt dver hela varlden och har sitt huvudkontor i Stockholm, Sverige. Acast ar
noterat pa Nasdaq First North Premier Growth Market (ACAST.ST). FNCA Sweden AB ar Certified
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