Nepa

Snap Inc lagger till Nepa i sitt
MMM-partnerprogram

Nepas Consumer Science Platform kommer nu att inkludera
information fran Snapchat for att hjalpa foretag att mata paverkan pa
forsaljning och varumaéarke av deras marknadsforingsinvesteringar.

Nepa, som tillhandahaller en ledande Consumer Science Platform med
I6sningar inom Customer Experience och Marketing Optimization, ar stolta
over att tillkdnnage ett partnerskap med Snap Inc. Partnerskapet ar ett
svar pa globala varumarkens efterfragan av battre metoder for att folja upp
sina marknadsforingssatsningar pa Snapchat.

“Snap ar ledande i att tillampa nya teknologier i annonsering, som
Augmented Reality, och p& sa sétt snabbt ta fram nya annonsformat till
marknaden. Vi ar forvantansfulla 6ver att f& arbeta med Snap for att 6ka
innovationstakten inom matningen av kommunikationseffektivitet.
Tillsammans siktar vi pa att avkoda hur interaktionen mellan anvandare
och varumarken pa Snapchat passar in i den totala
marknadsforingsmixen.” - Robert Beatus, Nepa Head of R&D.

Snap kommer att tillhandahalla resurser och utbildning for att hjéalpa
Nepas consumer och data scientists att forstd nyanserna i deras produkter
och dataset. Snap kommer ocksa att tillhandahalla unik tillgang till
datastrommar for att mata paverkan av Snapchat-annonser pa en
marknadsniva. Utover detta kommer Nepa nu att i sina marketing mix
modelleringar kunna anvanda granular Snapchatdata pa produktniva som
till exempel anvandning av filter, lenses och Snapcodes.

“Vi ar stolta 6ver att Snap narmade sig oss med majligheten att anvanda
vara avancerade MMM-metoder pa deras vaxande anvandarbas och
portfolj av blue-chip-annonsérer. Det har partnerskapet stracker sig
bortom datadelning och kommer hjalpa till att identifiera insikter, best
practices och producera research som visar hur man far bast havstang pa
Snap-specifika lardomar i sina mediaplaner. Som en del av
organisationens fokus pa MMM kommer Nepa nu att kunna anvanda
Snapdata for att hjalpa vara kunder att optimera sina
marknadsforingsinvesteringar for bade langsiktiga varumarkeseffekter och
kortsiktiga forsaljningseffekter.” - Daniela Lueth, Nepa MMM Product
Lead.

Det har &ar det tredje storre strategiska partnerskapet inom marketing mix
modellering som Nepa har tillkdnnagett under de senaste 12 manaderna
som tillfér varde och mer robusta férmagor. Da medialandskapet foérandras
kommer Nepa Consumer Science Platform fortsatta soka partners som
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kan hjalpa oss att ge battre radgivning till vara kunder kring deras
mediainvesteringar.

Med hogkvarter i Stockholm och med lokal narvaro i Helsingfors, Oslo,
Kdpenhamn, London, Mumbai, New York, Miami and Denver, hjalper vi
nagra av varldens mest kanda varumarken i mer &n 50 lander, att f& ut
mer av sin marknadsforing och forsaljning. Nepa har sedan 2011 belonats
med DI Gasell, utmarkelse for organisk snabbvaxande foretag, i 6 av 7 ar.
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