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Nu landar webbens butiker pa marken

Losningar for virtuella affdrslosningar integreras redan i
byggprocessen i framtidens afférscentrum

Med képbeteenden som stindigt fordndras och en digitalisering som konstant pagar finns det
stora vinster att hamta for den fastighetsagare som foljer med i utvecklingen. | en varld dar
gransen mellan digitala och fysiska butiker suddats ut ar Virtual Market ett initiativ fér att bygga
optimala férutsattningar for natbutiker att expandera till fysiska handelsplatser. Bakom Virtual
Market star Sveriges storsta projektledningsféretag Hifab samt Artspace Group, specialister inom
handelstrenden omni-channel retailing.

Allt pa webben kan landa pa marken

— Med Virtual Market skapar vi optimala mojligheter fér natbutiker att expandera in i kdpcentrum
och andra platser dar handel idag bedrivs. Vi vidgar helt enkelt granserna for vad som kan rymmas i
en butiksyta. Ar du anpassad fér omni-channel-retailing kan du pa samma golvyta som en godiskiosk
inhysa exempelvis en mobelaffar, eller en digital saluhall med hemleverans av mat fran varldens alla
horn, sager Thomas Adlercreutz, en av grundarna av Virtual Market.

Virtual Market gor denna abstrakta idé till verklighet med fastigheten som grund och fokus. Att fran
forsta spadtaget ha en plan for hur den virtuella natbutiken ska existera i den blivande butikslokalen.
Allt individuellt anpassat efter respektive handelsplats forutsattningar.

Lonsamma lokaler pd marken med hjilp av webben

— Det har lange handlat om hur fastigheter ska gora for att lyckas pa natet, men mindre om natets
potential att gbra affarer pa marken. Har fyller vi ett tomrum da vi skapar ratt forutsattningar anda
fran projektering till 6verlamnande av en fardig lokal, sager Hifabs vd Jeanette Saveros.

Pa samma satt som sociala medier suddat ut gransen mellan var vanliga och digitala identitet, suddar
omni-channel retailing ut gransen mellan vara verkliga och virtuella handelsplatser. Har &r
forsaljningskanaler inte langre atskilda, utan samexisterar i en sammanslagen kanal. Ingangen &r inte
langre saljkanal-ut-till-kund, utan kund-in-till-varumarke, dar kunden inte ska uppfatta nagon skillnad
mellan hur och var kontakten med foretaget sker. En sékning ska kunna goras pa laptopen,
betalningen ske genom mobilen, varan beskadas i butiken och leveransen géras hem till dérren. Allt
somlost och i en integrerad kdpprocess.

Virtual Markets roll &r att inom ett och samma erbjudande stétta med oberoende kunskap om bade
konsumentens fysiska och virtuella shoppingmiljé. Det kan handla om virtuella restauranger med
moten utan fysiska granser, en fysisk filial till en natbutik, eller en digital filial till en fysisk butik pa
andra sidan jorden. Koncept och |6sningar skraddarsys for varje handelsplats egna behov och
forutsattningar.
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Virtual Market — Connected Experiences in Real Estate, utgdrs av en unik multikompetens och dr ett
initiativ av Sveriges stérsta byggprojektledare Hifab och expertis inom OMNI-channel retailing
Artspace Group. Med tusentals projekt i ryggen delar vi alla samma mission: Att férstérka
handelsplatser pd marken med hjdlp av webben. www.virtual-market.se




