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ANDRA KVARTALET

Nettoomsattningen uppgick till 436,0 (276,2) MSEK.
Forsaljningstillvaxten var 57,9% (26,4%).
Bruttovinstmarginalen uppgick till 44,2% (46,4%).
EBITDA uppgick till 34,5 (17,5) MSEK.
EBITDA-marginalen uppgick till 7,8% (6,3%).
Rorelseresultatet uppgick till 11,8 (-0,1) MSEK.
Rorelsemarginalen var 2,7% (0,0%).

Periodens resultat 1,9 (0,0) MSEK.

PERIODEN 1 JANUARI = 30 JUNI

Nettoomsattningen uppgick till 748,9 (528,7) MSEK.
Forsaljningstillvaxten var 41,6% (26,1%).
Bruttovinstmarginalen uppgick till 45,3% (47,2%).
EBITDA uppgick till 49,1 (35,4) MSEK.
EBITDA-marginalen uppgick till 6,5% (6,7%) procent.
Rorelseresultatet uppgick till 7,0 (2,1) MSEK.
Roérelsemarginalen uppgick till 0,9% (0,4%).
Periodens resultat -8,9 (1,1) MSEK.

KOMMENTARER FRAN VD
”99 % TILLVAXT ONLINE.”

Online hade en forséljningstillvixt pa 98,7 procent, totalt nadde vi en tillvixt pa 57,9 procent och
omsatte 436 miljoner under kvartalet. Vi har lyckats starka resultatet, EBITDA-marginalen landade
pa 7,8% (6,3%) och EBIT-resultatet uppgick till 11,8 MSEK, vilket dr ndstan 12 MSEK battre jamfort
med samma period féregaende ar.

Den kraftiga forsaljningsokningen férklaras av ett Okat e-handelsbeteende hos konsumenter i
kombination med var lyckade varumarkessatsning. Det ar tydligt att dven en dldre malgrupp har hittat
till natet, bade i Sverige och i 6vriga lander dér vi ar verksamma. Online star nu fér 82,9 procent av
bolagets totala omsattning.

Storst forsaljningstillvaxt i procent har skett i Norge, Finland och Danmark men i absoluta tal ar
tillvaxten fortsatt storst i Sverige. Forsdljningsdkningen sker i hela vart sortiment. Samtidigt har
produkter kopplade till Covid-19, sa som handsprit, bara marginellt bidragit till den &kade
omsattningen.

Forsaljningen i Retail har gatt ner 36 procent mot foregaende ar. Vi agerade snabbt for att parera den
minskade forsaljningen pa kostnadssidan, men vi har inte helt kunnat kompensera for den.
Forhandlingarna med vara hyresvardar har resulterat i att vi har fatt hyresrabatter fran de allra flesta
och total har vi reducerat hyrorna med cirka tre miljoner. For kvartalet har vi dven sdkt och beviljats
permitteringsstod pa tre miljoner fran Tillvaxtverket.

Aven om Retail paverkats ordentligt av pandemin ar var tro fortsatt att kanalerna bygger varandra,
inte minst varumarkesstarkande. Samtidigt utvarderar vi kontinuerligt vart butiksnatverk och har
under kvartalet stangt tva butiker, Karlskrona och Nacka.

BRA TIMING PA VAR STORA VARUMARKESKAMPAN)

Det har varit lyckosamt att vi vagade fatta beslutet att rulla ut var hittills stérsta marknadsforings-
kampanj i slutet av mars, trots den radande situationen. De forsta matningar visar att manga
konsumenter har sett kampanjen och att varumarket starkts. Ytterligare en positiv effekt ar att vi har
fatt ett 6kat intresse fran manga leverantérer, som har noterat den 6kade forsaljningen.



PASSERAT EN MILJON PAKET FRAN VART NYA LAGER | VANSBRO

Att vi under forsta kvartalet hann genomfora flytten till vart nya hogautomatiserade lager har
moijliggjort att vi har kapaciteten att hantera den extremt snabba forsaljningstillvaxten. Totalt har 6ver
en miljon paket lamnat vart nya lager och nu har vi trimmat in automationen ordentligt. | slutet av
kvartalet nadde vi en kapacitet dar vi komfortabelt kan hantera den 6kade volymen. For att rusta oss
for framtiden och ytterligare tillvéxt har vi borjat planera for en dubblering av automationen i var
befintliga byggnad.

Vara marginaler har minskat nagot till féljd av en mixforskjutning i sortimentet under kvartalet, samt
att antalet behandlingar i vara salonger minskat till féljd av Covid-19. Samtidigt ser vi att de 6kade
volymerna ger oss en havstang framat da vara kostnader minskar i forhallande till omsattningen.
Positivt &r dven att vi trots kraftigt 6kade volymer har lyckats halla var returgrad pa strax under en
procent, vilket fortsatt ar en valdigt 1ag niva.

Hur det nya normala kommer se ut vagar jag inte sia om men vi dr pa ta och val rustade for att hantera
olika scenarion. Under kvartalet firade Lyko tolv ar som bolag, tolv ar med konstant tillvaxt, men det
har aldrig gatt sa fort som nu. Jag ar sa stolt 6ver samtliga medarbetare som varje dag forbattra
kundupplevelsen och bygger varumarket, samtidigt som vi har valdigt roligt tillsammans!

Rickard Lyko, VD Lyko

F6r mer information vanligen kontakta
Rickard Lyko, VD Lyko.
076 026 74 28, rickard.lyko@lyko.se

Denna information ar insiderinformation som Lyko Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggora enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning och information som Lyko Group AB (publ) ar skyldigt att
offentliggora enligt lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 16 juli 2020 kl. 07.00 CET.

Om Lyko

Lyko Group AB (publ) dr en harvard- och skdnhetspecialist med ambition att férdandra branschen. Vi
har vart ursprung i den professionella harvarden. Med marknadens bredaste sortiment online,
integrerade butiker och salonger inspirerar och guidar vi kunden till sitt basta jag. Koncernen driver
webbplatserna Lyko.se, Lyko.no, Lyko.fi, Lykoshop.dk samt 37 heldgda integrerade butiker och
salonger i Sverige och Norge. Verksamheten sysselsatter ndrmare 750 personer. Lyko ar noterat pa
First North Premier Growth Market. Avanza Bank, +46(0)8-409 421 20, corp@avanza.se, ar bolagets
Certified Adviser. Besok www.lyko.se for mer information
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