Pressmeddelande

21 april 2021

LYKO GROUP DELARSRAPPORT JAN — MAR 2021

FORSTA KVARTALET
e Nettoomsattningen uppgick till 438,3 (312,9) MSEK.

e  Forsaljningstillvaxten var 40,1% (23,9%).

e Bruttovinstmarginalen uppgick till 46,0% (46,8%).
o  EBITDA uppgick till 39,8 (14,6) MSEK.

e EBITDA-marginalen uppgick till 9,0% (4,6%).

e  EBIT uppgick till 19,7 (-4,8) MSEK.

e EBIT-marginalen var 4,5% (-1,5%).

e  Periodens resultat 15,7 (-10,8) MSEK.

Hogst kainnedom inom skonhet i Sverige och kraftigt forbattrat resultat

KOMMENTARER FRAN VD

Var modell fortsatter att bevisa sig, vi forbattrar resultatet samtidigt som vi bibehaller en hog
tillvaxttakt. Online vaxte med 60,3 procent och totalen med 40,1 procent under forsta kvartalet.
Nettoomsattningen uppgick till 438,3 miljoner dar 88,5 procent kom fran e-handeln. EBIT-resultatet
forbattrades vasentligt mot foregaende ar och uppgick i kvartalet till 19,7 miljoner. Sarskilt gladjande
ar att EBIT-marginalen Online forbattras mot foregaende ar 7,3% (1,9%) och ligger i linje med
foregdende kvartal 7,4%.

Vi har under lang tid investerat i marknadsforing for att bli konsumenternas “Top-of-mind” inom
skonhet. Det var darfor inte forvanande att vi vuxit kraftigt i kannedom i var malgrupp nar vi fick
resultatet av var senaste varumarkesundersékning, som utférdes av NEPA i februari.

| Sverige ar vi den aktor som 6kar mest och vi har nu storst kinnedom i skdnhetskategorin! | Norge
gor vi den storsta forflyttningen och vi forbattrar oss i alla undersékta marknader. Undersokningen
bekréaftar att vara satsningar pa marknadsforing i bred media ger effekt.

Var Retail verksamhet fortsatter att paverkas av pandemin och vi tappar ca 30 procent i omséattning
jamfort foregaende ar. Nar pandemin lattar ar vi 6vertygade om att butikerna ar ett bra komplement
for att kunna vara det sjalvklara valet for kunden och na den marknadsposition som vi efterstravar.

Under kvartalet har vi fortsatt investera mycket i utomhusreklam och i TV, som huvudsponsor i TV4:s
storsatsning Masked Singer och succéserien Kompani Lauritzen i Norge. Okad varuméarkeskannedom
forbattrar sannolikheten och ar en forutsattning for framtida forsaljning.

Vi har fortsatt en stark forsaljningstillvaxt i vara samtliga marknader. Forsaljning i Norge fortsatter att
vaxa kraftigt och utgjorde 6ver 20 procent av bolagets totala omsattning under kvartalet.
Forsaljningen i kvartalet uppgick till 91,5 miljoner svenska kronor.

Vara nyetableringar i Tyskland, Nederlinderna, Polen och Osterrike gar fortsatt enligt plan men som
tidigare kommunicerats forvantar vi oss inga storre forsaljningsvolymer i nartid fran dessa
marknader.

KRAFTIG OKNING AV FOSSILFRIA TRANSPORTER



Ett av de omraden som vi identifierat som viktigast i vart hallbarhetsarbete ar transporter och forra
kvartalet skrev jag om att vi flyttat ett fossilfritt leveransalternativ hdgst upp i kassan. Nar vi
summerar de forsta fyra veckorna i mars har hela 57 procent av vara kundleveranser i Sverige skett
med fossilfria transporter, det ar en kraftig forbattring jamfért med 2020, da andelen var 37 procent
under samma period. Men vi néjer oss inte har utan fortsatter att arbeta med standiga forbattringar
av var hallbarhet.

FORDUBBLINGEN AV KAPACITETEN PA LAGRET

| mars paboérjades monteringsarbetet for att fordubbla lagrings- och produktionskapaciteten pa
lagret. Installationen av ytterligare automation sker i befintlig byggnad, parallellt med var ordinarie
verksamhet. Arbetet har startat bra och planen &r att vara i full drift till Black Week i ar.

FORVARV AV MAKE UP STORE

Kvartalet avslutades med forvarvet av det starka, anrika varumarket Make Up Store. Vi ser stora
mojligheter for varumarket och ar positiva till fler vertikala forvarv i framtiden, dar vi kan nyttja vara
skalfordelar och var kompetens inom fysisk och digital handel. Det &r en naturlig del i var
segmentsstrategi for att ytterligare starka vara marginaler och strategiskt ratt for en framgangsrik
expansion i Europa.

Vi ar optimistiska géllande andra kvartalet dar vi moter fjolarets enorma forsaljningstillvaxt, vi har
lart oss enormt mycket under det gangna aret och ar trygga i att vi har bade ett battre utgangslage
och en storre adresserbar marknad.

Rickard Lyko, VD
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Tom Thornblom, Kommunikation- & hallbarhetschef
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Denna information ar insiderinformation som Lyko Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggéra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning och information som Lyko Group AB (publ) ar skyldigt att
offentliggora enligt lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 21 april 2021 kl. 07.00 CET.

Om Lyko

Lyko Group AB (publ) dr en harvard- och skdnhetsspecialist. Med marknadens bredaste sortiment online,
integrerade butiker och salonger, inspirerar och guidar vi kunden till sitt basta jag. Koncernen driver webbplatsen
Lyko.com samt 32 heldgda integrerade butiker och salonger i Sverige och Norge. Verksamheten sysselsatter
narmare 750 personer. Lyko &r noterat pa First North Premier Growth Market. Avanza Bank, +46(0)8-409 421 20,
corp@avanza.se, ar bolagets Certified Adviser. Besok www.lyko.com for mer information.


mailto:rickard.lyko@lyko.se

