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Tredje kvartalet
¢ Nettoomsattningen uppgick till 486,0 (379,2) MSEK.
e Forsaljningstillvaxten var 28,2% (40,3%).
e Bruttovinstmarginalen uppgick till 44,9% (44,8%).
e EBIT uppgick till 19,6 (9,8) MSEK.
¢ EBIT-marginalen uppgick till 4,0% (2,6%).
e Periodens resultat 11,6 (-3,3) MSEK.

Perioden 1 januari - 30 september
e Nettoomsattningen uppgick till 1 452,8 (1 128,1) MSEK.
e Forsaljningstillvaxten var 28,8% (41,2%).
e Bruttovinstmarginalen uppgick till 44,6% (45,1%).
e EBIT uppgick till 62,7 (16,8) MSEK.
e EBIT-marginalen uppgick till 4,3% (1,5%).
e Periodens resultat 44,3 (-12,3) MSEK.

FORTSATT KRAFTIG TILLVAXT OCH FORDUBBLAD VINST
KOMMENTARER FRAN VD

Det ar roligt att fa rapportera att EBIT-resultatet landade pa 19,6 miljoner for det tredje
kvartalet, vilket ar en fordubbling mot forra arets 9,8 miljoner. Vi har natt och etablerat oss pa
en ny ldnsamhetsniva och aterigen bevisat att var modell for Ionsam tillvaxt fungerar. Var
samlade EBIT for i ar, 62,7 MSEK. har redan passerat hela forra aret 2020, 45,7 MSEK.

Samtidigt har vi haft en stark forsaljningstillvaxt. Totalt summerar vi 28,2 procents tillvaxt och
32,2 procent Online for tredje kvartalet. Vi uppnadde en nettoomséttning pa 486 miljoner,
varav 87,3 procent kom fran e-handeln, vilket innebéar hissnande 1 989,9 miljoner pa rullande
tolv manader. Kundflodena i vara butiker har aterhamtat sig, vilket genererat en tillvaxt pa
9,1% i Retail och hela 27% i jamforbara butiker.

Forsaljningen i Norge fortsatter att vaxa kraftigt och totalt summerar vi 99,8 miljoner svenska
kronor och en tillvaxt pa 77% jamfort med foregaende ar. Det senaste aret har vi lyckats dka
var varumarkeskannedom kraftigt och for att ta ytterligare marknadsposition i Norge sa
oppnade vi for nagra veckor sedan en flagship store pa paradgatan Karl Johan i Oslo. Vi fick
ett fantastiskt mottagande och kderna ringlade sig langa under hela dagen. Det var manga av
vara e-handelskunder som var nyfikna och vi hade stor draghjélp av vart starka natverk av
lokala influencers i sociala medier.

Butiker ar och kommer att vara en viktig arena for oss och vara leverantorer, inte minst for att
kunna introducera nyheter och bygga varumarken, men framfor allt for att méta kunderna
fysiskt och bygga en narmare relation. Med det sagt s& kommer Online vara det segment dar
vi lagger storst kraft och déar vi férvantar oss ha storst tillvaxt &ven framover.

STORSATSAR | FINLAND

Efter framgangarna i Norge sag vi goda mojligheter att lagga i nasta vaxel i Finland for att 6ka
var varumarkeskannedom. Vi tog klivet in i den finska marknaden for tre ar sedan och har haft
en stadig tillvaxt. Under aren har vi lokalanpassat vart koncept, sakerstéllt en bra
kundupplevelse och sakerstéllt attraktiva leveransalternativ. Med det i ryggen inledde vi hdsten
med att ga in som sponsor av TV-programmet "Dancing with the stars”, Finlands motsvarighet



till Let's dance. Nagra veckor senare accelererade vi kampanjen med att for forsta gangen
koépa bred marknadsféring med utomhusreklam, TV och sociala medier. Varumarkesbyggande
i breda format tar langre tid och effekten ar svarare att mata i jamforelse med performance
marketing, men Finland folier samma moénster som vi tidigare sett i bade Sverige och Norge.
Med 6kad varuméarkeskannedom, foljer 6kad medvetenhet hos konsumenterna, vilket i
forlangningen genererar 0kad forsaljning.

For ganska precis ett ar sedan startade vi forsaljning pa fyra marknader i Europa. Etableringen
gar enligt plan och forsaljningstillvaxten ar stark, men den paverkar annu inte totalen i nagon
storre utstrackning.

STARKER KOMPETENSEN | HELA VARDEKEDJAN VIA FORVARV

Sedan forra rapporten har vi genomfort tva vertikala forvarv som kompletterar varandra val.
Grazette och INZO, vilka bada ar specialiserade pa utveckling och tillverkning av
skdnhetsprodukter inom harvard, hudvard och styling. De har bade egna varumarken och
arbetar med projekt for svenska och internationella skdnhetsmarken som finns representerade
i detaljhandeln, pa apotek, hos frisérer och pa spa-anlaggningar.

Det ar fantastiskt roligt att vi nu har kompetens i hela vardekedjan fran konceptutveckling,
design och tillverkning till marknadsféring och férsaljning. De forvarvade bolagen som bada
har egen produktion i Sverige, ger oss full kontroll i hela vardekedjan, tkar var flexibilitet och
breddar vara mojligheter for var vaxande portfolj av egna varumarken, till vilken vi nu ocksa
adderar premiumvarumarket Waterclouds. Var egen varumarkesportfolj fungerar som en
vardefull marginalforstarkare och ar en viktig del i var sortimentsstrategi for expansion i
Europa.

Pa lagret ar vi inne i slutfasen av mjukvarutester infor driftstarten av utbyggnaden av var
automation, vilken kommer dubblera var kapacitet till Black Week. Vi har fyllt pa lagret rejalt
med varor och teamet &r superladdat efter den lyckade lanseringen av vara adventskalendrar
dar den mest exklusiva salde slut pa nagra minuter.

Rickard Lyko, VD 27 oktober 2021

Denna information ar sadan information som Lyko Group AB (publ) &r skyldigt att offentliggtra
enligt EU:s marknadsmissbruksforordning. Informationen lamnades, genom ovanstaende
kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 27 oktober 2021 kl. 07.00 CET.
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Rickard Lyko, VD Lyko
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Tom Thornblom, Kommunikation- & héallbarhetschef
072 555 01 90, tom.thornblom@1Iyko.com

Om Lyko

Lyko Group AB (publ) &r en skdnhetsspecialist med marknadens bredaste sortiment online, integrerade
butiker och salonger, inspirerar och guidar vi kunden till sitt béasta jag. Koncernen driver webbplatsen
Lyko.com, 33 helagda integrerade butiker och salonger i Sverige och Norge samt en business to business
verksamhet med tva fabriker i Sverige for tillverkning av skonhetsprodukter. Verksamheten sysselsatter
narmare 850 personer. Lyko ar noterat pa First North Premier Growth Market. Avanza Bank, +46(0)8-409
421 20, corp@avanza.se, ar bolagets Certified Adviser. Bestk Lyko.com for mer information.



