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Finansiell utveckling i korthet

Nyckeltal okt-dec 2016 okt-dec 2015 heldr 2016 heldr 2015
Nettoomsattning, Mkr 20,2 15,0 61,6 51,5
Rorelseresultat EBIT, Mkr 0,6 1,2 -3,4 5,6
Resultat efter skatt, Mkr 0,9 4,8 -3,2 9,2
Resultatmarginal EBIT, % 3,2 8,0 -55 10,9
Resultatmarginal efter skatt, % 4,4 31,8 -5,1 17,8
Resultat per aktie, kr 0,04 0,29 -0,16 0,55
Kassaflode, Mkr -6,0 22,2 -7,5 21,5

Nettoomsattningen for fjarde kvartalet 6kade jamfort med
motsvarande kvartal féregédende ar med 35 procent (29 pro-
cent rensat for valutaeffekter).
For helaret 6kade nettoomsattningen med 20 procent i
svenska kronor (18 procent rensat for valutaeffekter).
Resultatet for kvartalet har paverkats av planenligt ckade
marknadssatsningar och resursforstarkningar samt kostna-

der relaterade till listningen pa Nasdaq First North. Kostna-
derna for PR- och marknadsaktiviteter under fjarde kvartalet
okade med 2,4 Mkr jamfort med motsvarande period fore-
gdende ar. For heldret 6kade dessa kostnader med 8,0 Mkr.

Viktiga hdandelser under kvartalet (oktober-december)

Polygiene starker sin stallning inom arbetsklader genom nytt
partnerskap med Belgiska Posten

Polygiene har tecknat ett nytt partneravtal med Belgian
Post Group, bpost, som barjar tillhandahélla luktfria arbets-
klader till sina medarbetare. Polygienes odoérbehandling ska
f& medarbetare pa bpost att kdnna sig frascha och trygga
under hela arbetspasset i sina arbetsklader. De forsta Poly-
giene-behandlade luktfria pikéskjortorna till bpost planeras
att levereras fran tillverkarna vid arsskiftet.

Bpost ar Belgiens ledande leverantdr av post- och logis-
tiktjanster till, fran och inom Belgien. Polygienes partner-
skap med bpost flyttar ytterligare fram Polygienes position
pd marknaden for arbetsklader.

Polygiene och 2XU i samarbete kring luktfria kompressions-
kl&der for elitidrottare och motiondrer
Polygiene och det globala sportvarumarket 2XU (two times
you) har ingatt ett samarbete avseende Polygienebehandling
av de kompressionsklader som lanseras i 2XUs kommande
kollektioner under 2017. De klader som gors i kompres-
sionsmaterial ar exempelvis kompressionstajts, -t-shirts,
-shorts, -strumpor och -armar.

Alla lag i The National Basketball Association (NBA) képer
och anvander kompressionsklader fran 2XU fér att hoja sin
prestation. Det verksamma materialet PWX producerar ett

medicinskt, graderat tryck som ger dkad blodcirkulation,
mindre muskelvibration, dkad uthallighet, snabbare ater-
hamtning och forebyggande av skador. Polygienes luktkon-
troll gér att plagget haller sig frascht langre och behéver
darfor inte tvattas sa ofta. Det okar kraftigt plaggets livs-
ldngd och kompressionseffekten haller langre.

2XU ar kant varlden over for sin hdga kvalitet och anvands
av svenska idrottare som elitloparen Mustafa "Musse”
Mohamed samt triatleter sd&som Annie Thorén och Gabriel
Sandor. Kollektionen kommer ut p& den svenska marknaden
under andra delen av 2017.

Haymo Strubel blir ny Europachef for Polygiene

Polygiene AB har utsett Haymo Strubel till ny Europachef.
Fran kontoret i Miinchen kommer Haymo leda Polygienes
kommersiella aktiviteter i Europa.

Haymo kommer ndrmast fran en chefsroll p& Sympatex
Technologies GmbH och divisionen for funktionella plagg,
dar han ansvarade for att utveckla varumarket och att leda
den internationella affarsverksamheten inom funktionella
textilier for mode-, sport- och fritidsbranschen. Innan dess
arbetade han som kundansvarig pa YKK Group, varldens
storsta tillverkare av hogteknologiska dragkedjor, dar han
ansvarade for uppbyggnad och utveckling av kunderna pé
den europeiska marknaden.
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Ny teknisk direktér tillsétts pa Polygiene

Polygiene har anstallt Paul Middleton som teknisk direktér
for textilapplikationer. Paul kommer att arbeta nara foreta-
gets varumarkespartners och ansvara for att sakerstalla att
Polygienes luktkontroll-teknologi appliceras korrekt pa
partnervarumarkens tyger och darigenom 6ka slutkonsu-
mentens upplevda varde av partnerprodukter som ar
behandlade.

Paul kommer narmast frén en tjanst som utvecklingschef
pa Courtaulds, Storbritanniens stérsta tillverkare och ater-
forsaljare av strumpor. | mer &n tio r var Paul engagerad i
att utveckla nya garner, ménsterkonstruktion, processled-
ning, speciella tillampningar pa produkter som exempelvis
antibakteriell oddorkontroll och nya efterbehandlingsmeto-
der. Paul har dven arbetat som fargerichef och teknisk chef
inom textilindustrin.

Viktiga handelser efter periodens slut

Polygiene och RYU Apparel i partnerskap for odérfria kldader
fér urbana idrottsutévare

RYU (Respect Your Universe] ar ett urbant sportklades-
marke med bas i Vancouver, Kanada som utvecklar, mark-
nadsfor och distribuerar klader, vaskor och accessoarer
inom traning, fitness och prestation. RYU har nu valt att
inkludera Polygiene i deras nya Vapor kollektion for man
och kvinnor. Kladerna ar Polygiene-behandlade och ger
kunderna nyttan av odorkontroll samt bidrar till en battre
miljo genom Wear More. Wash Less®.




Polygiene AB (publ) Bokslutskommuniké 1 januari-31 december 2016

VD har ordet

En stark avslutning pa aret
visar att var tillvaxtresa
fortsatter med full kraft

Vi ar mycket néjda med vart fjarde kvartal som blev det
omsattningsmassigt storsta i bolagets historia. Nettoom-
sattningen for kvartalet blev 20,1 Mkr vilket innebar en ckning
pa 35 procent jdmfort med motsvarande kvartal foregdende
ar (rensat for valutaeffekter &r 6kningen 29 procent).

Det betyder att vi kan se fram mot manga nya spannande
Polygiene-plagg i butikerna, fysiska s&val som e-handel,
under den kommande var- och sommarsdsongen.

Under fjarde kvartalet s&g vi en fortsatt stark efterfrédgan
fran sdval befintliga kunder som nya brand partners. Vi
inledde ett antal spannande samarbeten med nya brand
partners samtidigt som vi bearbetat madnga nya potentiella
kunder. Intresset for Polygiene som det ledande oddrkon-
trollsystemet p& marknaden ar fortsatt mycket starkt. Vi
ser ocksd att Polygiene snabbt vaxer sig starkare hos de
varumarken som valjer att salja direkt till konsument via
e-handel. Det &r en kanal som kraver anpassning av mark-
nadsmaterial men ocksa bjuder p& nya mojligheter.

Under kvartalet har vi fortsatt att investera i resurser och
kompetens och i lokala PR- och marknadsaktiviteterna pa
vara viktigaste marknader i USA, Europa och Asien. Detta
for att sakra fortsatt tillvaxt och bygga varumarket Polygiene
annu starkare inom vara fokuserade segment.

Under hosten lyckades vi rekrytera Haymo Strubel som
forsaljningschef i Europa och Paul Middleton som teknisk
direktor for textilapplikationer. B&da har relevant industri-
erfarenhet och vi ser redan att de bidrar till var fortsatta
tillvaxt. Under kvartalet har vi dessutom forstarkt organisa-
tionen med Nick Brosnan som rekryterats som Operational
Marketing Manager for Europa. Nick kommer ndrmast fran
den amerikanska PR-byrén Backbone, som vi samarbetat
med vad det galler marknadsaktiviteter for den amerikanska
marknaden. Nick tillfér vardefull erfarenhet i vart nara sam-
arbete med brand partners, direkt mot butiker, konsumen-
ter och opinionsbildare s&som skribenter och journalister,
samt mot industrin pd massor och utstallningar i Europa.

Var utékade satsning pd marknadsaktiviteter kommer att
fortsatta under innevarande ar. Bland annat planerar vi att
férstarka var forsaljningsorganisation i USA. Den lokala
narvaron med marknads- och férsaljningsresurser ar en
viktig komponent i syfte att sakra en fortsatt stark tillvaxttakt.

=2

Sports & Outdoor

Vi ser en fortsatt stark tillvaxt inom vart storsta segment
Sports & Outdoor. Ett nytt intressant samarbete har inletts
med det globala sportvarumérket 2XU [two times you] avse-
ende Polygienebehandling av de kompressionsklader som
lanseras i 2XU:s kommande kollektioner under 2017. Forutom
vanliga konsumenter anvands dessa typer av plagg av manga
elitidrottare. Alla lag i The National Basketball Association
(NBA) i USA anvander kompressionsklader fran 2XU for att
hoja sin prestation.

Polygiene gér att plagget haller sig frascht langre varfor
det inte behover tvattas lika ofta. Darigenom okar kraftigt
plaggets livslangd och kompressionseffekten haller langre.

Intresset for sport och traning vaxer nu snabbt aven i
Asien. En trend som gynnar Polygiene och vi ser nu att ett
antal lokala brands och licenstagare vill introducera var tek-
nologi i sina produkter. Intresset drivs dels av de stora kom-
mande sportevenemangen, 0S i Sydkorea 2018, Tokyo 2020
och Beijing 2022, dels av halsotrenden som tydligt sprider
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sig till Asien fr&n USA och Europa. Vi kommer se flera nya
partners och aktiviteter i detta segment under varen.

Lifestyle

Athleisure, branschglidningen mellan Athletic och Leisure,
har nu blivit en etablerad trend. Vi jobbar med flera varu-
marken i denna nisch, t ex Athleta och Mondetta dar vi kan
iakttaga en positiv utveckling hos bada. Vi arbetar aktivt for
att Polygiene skall etableras som en sjalvklar funktionalitet
i plagg som &r avsedda for "from the gym to the street” som
Athleta uttrycker det.

Travel kan ses som ett liknande segment och har har vi vuxit
med brands som Toad&Co, QOR, Pack Towel, Lifeventure etc.
Denna typ av klader blir allt vanligare hos de traditionella
sportvarumarkena varfor vi ser framfér oss en spannande
utveckling i detta segment.

Vivéxer ockséd vidare med mer traditionella Lifestyle-pro-
dukter som underklader och strumpor. Bland annat Wacoal
i Japan som &r det storsta och ledande varumarket for dam-
underklader pd den japanska marknaden, men dven med
omfattande export till Asien, Europa och USA.

Foot wear

Tester med flera ledande varumarken fortgar och nagra nya
har dessutom tillkommit. Utvecklingscyklerna ar l&dnga och
materialtesterna omfattande s& en etablering inom detta
segment tar ndgot langre tid.

Vi samarbetar redan med t ex Converse Japan, SOLE och
ASTRAL. Var erfarenhet och det faktum att vi kan behandla
alla delar av skon som textil lining, skum och gjutna sulor
ger oss en klar férdel gentemot vara konkurrenter.

Intresset fran konsumenter och varumarken fér behand-
lade skor ar mycket stort varfor vi ser segmentet som ett
stort och viktigt utvecklingsomrade for oss framaéver.

Home textiles

Baserat pé tidigare framgangar och lyckade inbrytningar
inom detta segment i Japan och Sydkorea s& ser vi stor
ytterligare potential inom detta segment, framforallt d& i
Asien. Aven har vixer “consumer direct” snabbt som afférs-
modell och Polygiene har visat sig fungera som en bra diffe-
rentierare for de nya varumarkena.

Segmentet har vuxit snabbt for Polygiene och utgér idag
cirka 15 procent av var textila omsattning. Vi tror att den
andelen framover kan oka ytterligare baserat pa framgang-
arnaiAsien. Vidare harvi, genom ett aktivt arbete i USA

under varen tillsammans med Business Sweden och vara
agenter, goda férhoppningar om en inbrytning dven pa
denna marknad.

Work wear

Under kvartalet tecknades ett partneravtal med Belgian
Post Group (bpost] som nu bérjar forse sina medarbetare
med luktfria arbetsklader. Bpost ar Belgiens ledande leve-
rantor avin- och utrikes post- och logistiktjanster. Vart
partnerskap med bpost flyttar ytterligare fram Polygienes
position pd marknaden for arbetsklader.

Protective & Other

Detta segment som framst utgors av golv, plast- och farg-
losningar visar fortsatt tillvaxt i takt med dvriga affarer.
Antalet kunder ar begransat men de dominerar i sina res-
pektive segment. Vi ser ocksa att Polygiene tjdnar som en
bra dérroppnare for vara partners p& nya marknader, framst
i Asien och Sydamerika. Harigenom 6ppnar vi sjalvklart upp
for varumarket Polygiene &ven pd dessa marknader.

Summering av 2016 samt utsikter framat

Sammantaget vill jag avsluta med att summera dret som gatt:

e En fortsatt stark tillvaxt p& 20 procent

e Nya spannande varumarken har adderats till kundport-
foljen i vara viktigaste marknader och fokuserade segment

e Vihar lyckats val med véra investeringar i sdval organisa-
tionen (kompetens och resurser) som uppbyggnad och
forstarkning avvarumarket tillsammans med vara partner
brands

e Resurs- och marknadssatsningar som genomforts under
2016 och som fortsatter 2017 syftar till att ta oss till en
arlig tillvaxttakt dverstigande 30 procent framover. Lon-
samheten forvantas 6ka under de narmaste aren upp
emot vart utsatta mal, detta d& kostnaderna inte forvén-
tas 6ka i samma takt som marginalbidraget fran en dkad
férsaljning.

Sammantaget star vi mycket val rustade infér ett spannande
2017 och ser stora méjligheter i vdra marknader. Jag ar
overtygad om att detta kommer att resultera i en fortsatt
god tillvdxt och ett &nnu starkare varumarke (Polygiene) vid
arets slut.

Christian von Uthmann, Vd
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Verksamheten

Lukt i kldder - hur uppstar det och vad kan man gora at det?
"Stinky polyester” &r ett valkant fenomen som uppstar nar
bakterier véxer till pa textilier. Det finns ndgra principiellt
olika angreppssatt for att undvika problemet:

e Tvatta mer, men &ven efter tvatt kan plagg lukta s& det
6ser inte hela problemet.

* Reducera forutsattningarna for bakterietillvaxt genom
att valja ett material dar bakterierna inte vaxer lika fort,
till exempel ull.

* Behandla materialet med en l&sning som reducerar
bakterietillvaxten pd ett hud- och miljévanligt satt, som
Polygiene.

e Kapsla in odéren som uppstar.

Polygiene jobbar med de basta l6sningarna givet applikation
och anvandarsegment. Bolagets losningar kan appliceras
pa sdval trad som tyg. Polygienes ldsningar ar sd effektiva
att det racker med sm& mangder och dessutom varar funk-
tionaliteten hela plaggets livslangd.

Till stor utstrackning baseras Bolagets lGsningar p&
naturligt forekommande silversalt, som tillverkas av ater-
vunnet silver. Silversalt hammar bakterietillvaxt pa ett
effektivt satt och darmed minskar odoren och behovet av
att tvatta sd ofta.

Polygienes textil- och applikationskunnande

Polygiene har utvecklat och erbjuder produkter och behand-
lingsmetoder som innebar att en permanent odérbehandling
sakerstalls fran forsta anvandning och under hela plaggets
livslangd med en minimal tillsats av Polygieneprodukt.

En av Polygienes styrkor &r vart unika textil- och applika-
tionskunnande vilket innebar att vi kan erbjuda den basta
l6sningen givet tillverkning och anvandningsomrade.

Hur star sig Polygiene mot konkurrenter?

Polygiene ar i dag marknadsledande inom segmentet lukt-
kontroll, sett s&val frén en teknisk synvinkel som ur ett
varumarkesperspektiv. Bolaget har tagit pa sig uppgiften
att bygga upp och utveckla kategorin luktkontroll/Polygiene
Stay Fresh® i textilmaterial inom en rad segment. Polygiene
ar global kategoriledare inom Sport & Outdoor och har intagit
en fordelaktig position i syfte att utdka sitt kategoriledarskap
till fler segment.

Bolaget har visat att man kan leverera en trygg helhets-
l6sning till de kl&d- och varumarken som innehéller Poly-
giene, ndgot som ingen konkurrent har férmatt att kopiera.
Det finns visserligen andra kemikalieleverantorer som rent
tekniskt kan leverera ett fungerande preparat, men det ar
hittills ingen konkurrent som har lyckats bygga upp ett hel-
hetskoncept. Upplagget bygger pd noggranna tester langs
hela vardekedjan och en kvalitetssakring av alla olika appli-
kationer. Inom segmentet luktkontroll anses Polygiene av
sina partners, s&val upp- och nedstroms, som marknads-
ledande bade ur ett tekniskt och “co-brand” perspektiv.

Vidare ar Polygiene hudsdkert att anvanda - behandlade
plagg ger inte upphov till ndgon hudirritation och paverkar
inte hudens egen bakterieflora. Det finns ingen konkurrent
i branschen som byggt ett “co-brand” inom odérkontroll, som
Polygiene. Unikt ar ocksd det konsekventa och systematiska
upplagg som Polygiene anvander i syfte att erbjuda sina
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Kalla: Studie gjord 2006 av Cambridge University 2006, benamnd "Well dressed?".
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kunder ett vardehdjande "co-branding”. Stora resurser
investeras i utbildning av kundernas medarbetare och i
marknadsforing i syfte att kontinuerligt 6ka vardet i varu-
market samt de varumarken som anvander Polygiene i sina
produkter. Genom detta arbete hjalper Polygiene bade varu-
marken och aterforsaljare med marknadsforing och med
att formedla ett tydligt kundvarde till konsumenterna.

Polygiene erbjuder varumarkena trygghet och mervarde.

Marknadspotential

Varldens produktion av textil, till bland annat sport-, livs-
stils- och funktionsklader, skor, accessoarer, skydd och
hemtextilier, utgors till en vaxande andel av syntetiska
material, sarskilt polyester™.

Textilmaterial baserade pa fiber av polyester har ménga
fordelar i form av goda och flexibla egenskaper samt kost-
nads- och resurseffektivitet. Dessutom kan polyester och
andra syntetfibrer dtervinnas och detta galler dven om de
ar Polygienebehandlade. En valkdand nackdel med polyester-
baserade textilmaterial &r dock att de utgor en utmarkt bas
for oddrgivande bakterietillvaxt. "Stinky polyester” ar ett
valkant begrepp och Polygiene erbjuder en effektiv och miljo-
vanlig lésning som haller klader, skor, skydd (till exempel
hjalmar och knaskydd) och andra plagg och artiklar fria
fran odor.

Polygiene &r idag verksamt pa en global bas tillsammans
med i huvudsak premiumvarumaérken inom fyra olika
segment:

e Sport & Outdoor (sportklader, skydd, friluftsliv, jakt, fiske
med mera)

e Ljvsstil (skjortor, blusar, byxor, kostymer, underklader,
strumpor, skor med mera)

e Hemtextilier (handdukar, lakan, 6rngott, madrasser,
kuddar med meral

* Annat (farg, golv, sanitet med mera)

Under 2016 behandlades cirka 20 miljoner meter tyg med
Polygiene-produkt. Sett till den bedémda och relevanta
marknadspotentialen enligt Bolagets egen beddomning,
utgor detta betydligt mindre &n fem procent av den globala
ldngsiktiga forsaljningspotentialen for Bolaget.

Primaéra tillvixtmotorer under de ndrmaste 3-5 aren

o Okad penetrationsgrad hos nuvarande partners - komma
in pa fler linjer/produkter. Det bedéms finnas goda tillvaxt-
mojligheter hos existerande kunder.

¢ Fortsatt tillvaxt inom Sport & Outdoor - nya varumérken/
kunder ibland annat USA och Asien.

e Expansion inom Livsstil (bland annat kostymer, drékter,
skjortor, blusar, byxor, strumpor, underkléder och skor)
och erdvra marknadsledarskap.

e Expansion inom Hemtextilier, speciellt i Asien, och erdvra
marknadsledarskap.

e Generell tillvaxt i Asien [bland annat Sydkorea, Japan
och Kina) inom samtliga segment.

En tydlig trend som kan skdnjas ar att de olika segmenten,
exempelvis Sport och Livsstil, alltmer flyter samman och
Gverlappar varandra - inte minst sportklader har i dkande
grad blivit mode. Detta ar en utveckling som ar till férdel for
Polygiene.

* http://www.textileworld.com/textile-world/fiber-world/2015/02/
man-made-fibers-continue-to-grow/

UTAN POLYGIENE

Odarframkallande bakterier satter sig i tyget/materialet och fardkar sig
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MED POLYGIENE

Hammar tillvaxten av oddrframkallande bakterier i tyg/material
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Finansiell utveckling

Nettomsattning och resultat

Nettoomséttning

Bolagets nettoomséttning for arets fjarde kvartal uppgick
till 20,2 (15,0) Mkr vilket motsvarar en tillvaxt p& 35 procent
jamfort med motsvarande kvartal foregdende ar (rensat for
valutaeffekter 29 procent).

For helaret 2016 okade nettoomsattningen med 20 procent
och uppgick till 61,6 (51,5) Mkr. Rensat for valutaeffekter &r
tillvaxten 18 procent. Okningen har skett pd samtliga geogra-
fiska marknader och kommer framst fran befintliga kunder.

Kostnader

Kostnaderna for fjarde kvartalet uppgick till -20,3 (-14,3)
Mkr, fordelat pa varuinkop -8,7 (-6,4) Mkr, dvriga externa
kostnader -7,5 (-4,6) Mkr, personalkostnader -3,6 (-2,5) Mkr
och ovriga rérelsekostnader -0,5 (-0,8) Mkr. Fér helaret
2016 uppgick kostnaderna till -68,5 (-47,4) Mkr, férdelat pa
varuinkdp -26,0 (-22,0] Mkr, évriga externa kostnader -28,3
(-15,8) Mkr, personalkostnader -10,5 (-7,6) Mkr och &vriga
rorelsekostnader -3,7 (-2,0) Mkr.

Okning av kostnader for varuinkdp for sdval kvartalet som
for heldret ar helt relaterade till den kade nettoomsatt-
ningen. | 6kningen av 6vriga externa kostnader ingar framst
kostnader for ckade satsningar i form av PR- och marknads-
aktiviteter. Vidare ingar nya l6pande kostnader relaterade
till listningen pa Nasdaq First North. | samband med list-
ningen i forsta kvartalet togs dessutom engdngskostnader
for listningen om totalt 0,9 Mkr. Okningen av personalkost-
nader kommer fran anstallning av ny personal som gjorts
under 8ret. Ovriga rorelsekostnader bestar till stérsta delen
av negativa valutakursdifferenser.

Resultat

Kvartalets rorelseresultat EBIT uppgick till 0,6 (1,2) Mkr och
resultat efter skatt till 0,9 (4,8) Mkr. Rorelseresultatet EBIT
for heldret uppgick till 3,4 (5,6) Mkr och resultatet efter
skatt till -3,2 (9,2) Mkr. Resultatet for heldret har belastats
med engdngskostnader avseende listningen pd Nasdaq
First North med -0,9 Mkr. | foregdende ars resultat efter
skatt ingar en skatteintakt pa 3,5 Mkr som hanfor sig till en
forandring av den uppskjutna skattefordran da bolagets
totala skattemassiga underskottsavdrag beraknas kunna
utnyttjas fullt ut mot dverskott vid framtida beskattning.

Finansiell stallning

Finansiella anliggningstillgangar

De finansiella anlaggningstillgdngarna uppgick vid periodens
utgdng till 5,5 (5,3) Mkr och avser en uppskjuten skattefordran
for skatteméassiga underskott. Det totala skattemassiga
underskottet uppgick vid periodens utgéng till 25,1 Mkr.

Eget kapital
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 41,3 (40,8) Mkr.
Soliditeten per 2016-12-31 var 72,0 (80,9) procent.

Genom utnyttjande av 1 200 000 teckningsoptioner inne-
barande teckning av lika manga aktier har aktiekapitalet
okat med 0,12 Mkr och eget kapital tillforts 3,6 Mkr under
aret.

Kassafldde och likviditet
Kassaflodet fran den lopande verksamheten uppgick till
-6,0 (-0,1) Mkr for drets fjarde kvartal. For helaret var kas-
saflédet frén den lopande verksamheten -11,1 (-0,8) Mkr.
Det negativa kassaflédet frén den lGpande verksamheten
kommer frén periodens 6kning av kundfordringar, som &r en
foljd av omsattningsckningen. For heldret har kassaflédet
ocksa paverkats av drets negativa resultat.

Bolagets likvida medel uppgick vid kvartalets utgang till
20,0 (27,5) Mkr.

Personal

Bolagets operativa organisation vid kvartalets utgang
bestod av 18 personer, varav 14 dr anstallda och 4 &ar
kontrakterade konsulter.
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Resultatrakning

Resultatrdakning i sammandrag, Tkr okt-dec 2016 okt-dec 2015 Helar 2016 Helar 2015
Rorelsens intdakter
Nettoomsattning 20186 14 961 61557 51511
Ovriga rorelseintakter 802 523 3574 1487
20 988 15 484 65131 52998
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -8730 -6 402 -26 049 -21981
Ovriga externa kostnader -7 519 -4 614 -28313 -15758
Personalkostnader -3 604 -2 463 -10 505 -7 627
Ovriga rorelsekostnader -486 -812 -3656 -2033
-20339 =14 291 -68523 -47 399
Rorelseresultat 649 1193 -3392 5599
Finansiella intdkter och kostnader
Ranteintakter 0 41 0 42
Rantekostnader -2 0 -5 0
-2 41 -5 42
Resultat fore skatt 647 1234 -3397 5641
Skatt 233 3530 233 3530
Resultat efter skatt 880 4764 -3164 92171
Resultat efter skatt per aktie, kr 0,04 0,29 -0,16 0,55
Resultat efter skatt per aktie efter utspadning, kr 0,04 0,27 -0,16 0,52
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Balansrakning

Balansrakning i sammandrag, Tkr 2016-12-31 2015-12-31
Tillgangar

Anldggningstillgdngar

Immateriella anlaggningstillgdngar 0 0
Materiella anldggningstillgéngar 0 0
Finansiella anlaggningstillgangar 5537 5304
Summa anldggningstillgdngar 5537 5304
Omsittningstillgadngar

Varulager 218 225
Kundfordringar 29927 13968
Ovriga omséttningstillgéngar 1613 3426
Likvida medel 20023 27 545
Summa omsittningstillgangar 51781 45164
SUMMA TILLGANGAR 57 318 50 468
EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 41293 40843
Skulder

Leverantdrsskulder 9139 5242
Ovriga kortfristiga skulder 6886 4383
Summa skulder 16 025 9625
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 57 318 50 468
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Forandring i eget kapital

Forandringar i eget kapital, Tkr okt-dec 2016 okt-dec 2015 Helar 2016 Helar 2015
Eget kapital vid periodens ingang 40 413 13758 40843 9351
Nyemissioner och teckningsréatter 0 22500 3614 22500
Emissionskostnader 0 =179 0 =179
Periodens resultat 880 4764 -3 164 9171
Eget kapital vid periodens utgang 41293 40843 41293 40843
K flod |

Kassaflodesanalys i sammandrag, Tkr okt-dec 2016 okt-dec 2015 Helar 2016 Helar 2015
Kassafléde fran den l6pande verksamheten fére

forandring av rorelsekapital 647 1234 -3397 5641
Forandring av rorelsekapital -6 684 -1310 -7739 -6 490
Kassaflode fran den lépande verksamheten -6 037 =76 -11136 -849
Kassafléde frén investeringsverksamheten 0 0 0 0
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 0 22321 3614 22321
Periodens kassafldde -6 037 22245 -7522 21 472
Likvida medel vid periodens ingéng 26 060 5300 27545 6073
Likvida medel vid periodens utgang 20023 27 545 20023 27545
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Finansiell utveckling i sammandrag

Flerarsoversikt okt-dec 2016 okt-dec 2015 helar 2016 helar 2015 heldr 2014
Nettoomsattning, Tkr 20186 14961 61557 51511 34957
Omsaéttningstillvaxt, % 34,9 29,0 19,5 47,4 25,7
Rorelseresultat EBIT, Tkr 649 1193 -3392 5599 3675
Resultat efter skatt, tkr 880 4764 -3 164 9171 5443
Resultatmarginal EBIT, % 3,2 8,0 -5,5 10,9 10,5
Resultatmarginal efter skatt, % 4.4 31,8 -51 17,8 15,6
Kassaflode, Tkr -6 037 22 244 -7522 21 471 2155
Eget kapital, Tkr 41293 40843 41293 40843 9351
Soliditet, % 72,0 80,9 72,0 80,9 57,8
Antal aktier vid periodens utgang, tusental 20516 19316 20516 19 316 16316
Genomsnittligt antal aktier, tusental 19716 16566 19716 16566 16316
Resultat per aktie, kr 0,04 0,29 -0,16 0,55 0,33
Kassaflode per aktie, kr -0,29 1,34 -0,37 1,30 0,13
Eget kapital per aktie, kr 2,01 2.1 2,01 2,1 0,57
Borskurs vid periodens utgéng, kr 12,50 - 12,50 - -

Nettoomsattning per kvartal
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Aktiekapital, aktien
och agarforhallanden

Aktiekapital

Bolagets aktiekapital uppgar till 2 051 600 kr férdelat pa
20516 000 utestdende aktier. Bolaget har endast ett aktie-
slag och samtliga aktier har lika ratt till utdelning. Aktiernas
kvotvarde ar 0,10 kr.

Under 2014 gav bolaget ut 1 200 000 teckningsoptioner till
personal och styrelse vilka berattigade till teckning av lika
manga aktier. Teckningsoptionerna kunde utnyttjas under
perioden 1 maj-1 augusti 2016 och hade en l6senkurs om
3,00 kronor per aktie. Samtliga teckningsoptioner utnyttja-
des under tredje kvartalet vilket inneburit en 6kning av
aktiekapitalet med 120 000 kr och en 6kning av antalet
aktier med 1200 000 aktier.

Under 2015 gav bolaget ut 250 000 teckningsoptioner till
personal och styrelseordforanden vilka berattigar till teck-
ning av lika manga aktier. Teckningsoptionerna kan utnytt-
jas under perioden 1-31 december 2018 och har en losen-
kurs om 15,00 kronor per aktie.

For mer information om aktiekapitalets utveckling hanvi-
sas till bolagets &rsredovisning 2015.

Aktien

Aktien i Polygiene AB (publ.) noterades pa Nasdagq First North,

Stockholm, den 14 mars 2016.
Under fjarde kvartalet omsattes totalt 1 691 323 aktier vil-
ket motsvarar ett genomsnitt om 26 427 aktier per handels-

Polygiene 2016-03-14-2016-12-31

dag. Borskursen vid periodens utgéng var 12,50 kr, vilket
motsvarar ett borsvarde om 256 Mkr. Den hogsta respektive
lagsta kursen under perioden var 17,70 kr och 11,75 kr.

Agarforhallanden
Antalet aktiedgare vid periodens utgang var 767. Tabellen

nedan visar de 10 storsta aktiedgarna per 31 december
2016.

Aktiedgare Aktier Procent
JP Morgan Bank Luxembourg 2810061 13,7%
Richard Tooby* 2065800 10,1%
Nomura Securities Co Ltd Japan 1500000 7,3%
Erik Ai Malmo AB 1348800 6,6%
Clearstream Banking S.A. Luxembourg 980223 4,8%
Christian von Uthmann* 898 978 4,4%
Jonas Wollin* 813500 4,0%
Lennart Holm* 800220 3.9%
Mats Georgson* 707 000 3,4%
Peter Sjosten* 603000 2,9%
Ovriga 7988 418 38,9%
Summa 20516 000 100,0%

* Avser eget samt narstdende fysiska och juridiska personers innehav.
Kélla: Uppgifter fran Euroclear samt uppgifter kanda for bolaget.
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Redovisningsprinciper

Deldrsrapporten har uppréttats i enlighet med Arsredovis-
ningslagen (1995:1554) och BFNAR 2012:1, Arsredovisning
och koncernredovisning (K3). De redovisningsprinciper som
tillampas overensstammer med de redovisningsprinciper
som anvandes vid upprattandet av ,&rsredovisningen 2015.

Belopp ar uttryckt i tkr (tusentals svenska kronor) dar e;
annat anges. Siffror inom parentes avser motsvarande
period féregaende ar.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.

Risker och osakerhetsfaktorer

Bolagets verksamhet pdverkas av ett antal faktorer, vilka kan

innebédra en risk for bolagets verksamhet och resultat. Fér
mer information hanvisas till bolagets arsredovisning 2015.

Definitioner
Rorelseresultat EBIT: Resultat for rantor och skatt.

Resultatmarginal EBIT: Periodens resultat fore rantor
och skatt i procent av periodens nettoomsattning.

Resultatmarginal efter skatt: Periodens resultat efter
skatt i procent av periodens nettoomsattning.

Resultat per aktie: Periodens resultat efter skatt dividerat
med genomsnitt av antalet aktier.

Soliditet: Eget kapital i forhallande till total balans-
omslutning.

Genomsnittligt antal aktier: Genomsnittligt antal aktier for
den senaste 12 manadersperioden.

Eget kapital per aktie: Eget kapital per aktie dividerat
med antal aktier vid periodens utgang.

Kassaflode per aktie: Periodens kassaflode dividerat
med genomsnittligt antal aktier.
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Kontaktuppgifter, adresser

Fragor kring rapporten:

Christian von Uthmann, CEO Jan Bertilsson, CFO
Tel: +46 (0) 70 319 77 21 Tel: +46 (0) 72 558 26 69
E-post: cvuldpolygiene.com E-post: jb@polygiene.com

Polygiene AB, Stadiongatan 65, 217 62 Malmo
Tel: +46 (0) 40 26 22 22

Denna information &r sddan information som Polygiene AB (publ.) ar
skyldigt att offentliggora enligt EU:s marknadsmissbruksforordning
och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades,
genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande
den 28 februari 2017 kl. 08.00 CET.

Om Polygiene

Polygiene ar varldsledande leverantor av luktkontroll och Stay Fresh-losningar
for klader, sportutrustning, mode och andra material med malet att anvéndare
ska kanna sig frascha. Foretagets skandinaviska ursprung borgar for kvaliteten
och det miljémassigt hallbara i dess produkter och tjanster. Ett hundratal inter-
nationella premiumvarumarken har valt att anvanda Polygiene Odor Control
Technology i sina produkter. Bolaget grundades 2006 och ar listat pd Nasdag
First North i Stockholm. Remium Nordic AB ar bolagets Certified Adviser.

Polygiene’

STAY FRESH



