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Finansiell utveckling i korthet

Nyckeltal jul-sep 2016 jul-sep 2015  jan-sep 2016 jan-sep 2015 Rullande 12 man heldr 2015
Nettoomsattning, Mkr 14,9 19,0 41,4 36,6 56,3 51,5
Rorelseresultat EBIT, Mkr -0,4 3,8 -4,0 44 -2,8 5,6
Resultat efter skatt, Mkr -0,4 3,8 -4,0 4,4 0,7 9,2
Resultatmarginal EBIT, % -2,8 19,7 -9,8 121 -51 10,9
Resultatmarginal efter skatt, % -2,8 19,7 -9.8 12,1 1,3 17,8
Resultat per aktie, kr -0,02 0,23 -0,21 0,27 0,04 0,55
Kassaflode, Mkr 2,4 0,9 -1,5 -0,8 20,8 21,5

Nettoomsattningen for tredje kvartalet ckade jamfért med
andra kvartalet med 14,6 procent men minskade jamfort med
motsvarande kvartal foregdende &r med 21 procent (22 pro-
cent rensat for valutaeffekter). Den minskade omsattningen
jamfort med samma period foregdende ar forklaras i huvud-
sak av att tredje kvartalet féregdende ar innehéll vissa for-
skjutningar orsakade av sasongsvariationer som resulterade
i ett ovanligt starkt kvartal.

Normalt sett ar fjarde kvartalet omsattningsmassigt
starkast. | takt med den forvantade fortsatta tillvaxten och
inbrytning p& nya marknadssegment kommer sdsongsvari-
ationerna att utjamnas, men vissa forskjutningar mellan
enskilda kvartal kan forekomma aven i fortsattningen.

Dessutom rapporterades en viss tréghet i forsaljningen for
detaljhandeln i USA. Flera butikskedjor har haft stora inne-
liggande lager vilket minskat bestallningar av nya produk-
ter. For drets nio forsta manader 6kade nettoomsattningen
med 13 procent i svenska kronor (13 procent rensat for valu-
taeffekter).

Resultatet for kvartalet har pdverkats av planenligt 6kade
marknadssatsningar och resursférstarkningar samt kost-
nader relaterade till listningen p& Nasdaqg First North.
Kostnaderna foér PR- och marknadsaktiviteter under tredje
kvartalet 0kade med 1,3 Mkr jamfért med motsvarande
period foregdende ar. For arets nio férsta manader tkade
dessa kostnader med 5,6 Mkr.

Viktiga handelser under kvartalet (juli-september)
Evezary - Koreas stirsta hemtextilféretag i allians med
Polygiene

Polygiene har tecknat ett nytt partneravtal med Evezary,
Koreas storsta tillverkare av sangklader och hemtextilier
med egna butiker och distribution. Alliansen med Evezary
Co., Ltd. ger Polygiene ett starkt fotfaste inom segmentet
hemtextil i Syd-Korea. "Polygienes Odor Control Techno-
logy” introduceras forst i produkterna fran Around Home
som ar ett av Evezarys varumarken med global forsaljning
bade online och i butik.

Polygiene i nytt samarbete med koreanska Fogni for odorfritt
fyllnadsmaterial i hemtextilier och mobler
Polygiene har ingatt ett strategiskt partnerskap med Fogni,
Syd-Koreas ledande tillverkare av funktionellt och miljévan-
ligt fyllnadsmaterial av fiber som anvands i hemtextilier och
mobler samt i sangklader for hemmet, sjukvarden och
hotellindustrin.

Partnerskapet kombinerar Polygienes expertis inom
odorkontrollsteknologi med Fognis marknadsledande till-

verkningsprocess av sdker, antibakteriell och odorfri fiber-
fyllning for en bred skara tillverkare av hemtextilier, séang-
klader och mobler som pd detta satt kan mota den kande
efterfradgan fran Sydkoreanska konsumenter.

Polygienes oddrkontrollsteknologi med antibakteriell
funktionalitet introduceras i september 2016 i fyllnadsmate-
rial for sangar och soffor som Fogni levererar till valkanda
koreanska varumaérken, sdsom Heali Plus, Halo World,
Jakomo, Doldam och Milk Naumu.

Dcore storsatsar pa Polygienes odérkontroll
Efter en tre ar l&ng testperiod véljer det svenska fitness-
kladmarket Dcore att satsa fullt ut pd Polygienes metod for
odérkontroll samtidigt som de breddar sitt sortiment.
Satsningen pa luktkontroll innebar att kladtillverkaren
Dcore behandlar omkring 90 procent av de traningsplagg
som de producerar och séljer med Polygienes metod for
odérkontroll. Dcore ar framforallt kdnda for gym- och fit-
nessklader som saljs p& natet. Nu breddar Dcore produkt-
utbudet och kladerna kommer dven att séljas via fysiska
butiker som ett komplement till e-handel.
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Teckningsoptioner

Under 2014 gav Polygiene AB ut 6 000 teckningsoptioner till
personal och styrelse som, efter omrakning till foljd av den
split som genomfordes hosten 2015, berattigade till teckning
av totalt 1 200 000 aktier till en teckningskurs om 3 kronor
per aktie. Den 19/7 2016 har samtliga teckningsoptioner i
detta optionsprogram utnyttjats for teckning av aktier. Efter
registreringen av de nya aktierna okar antalet aktier i Poly-
giene AB fran 19 316 000 till 20 516 000 samt Gkar aktiekapi-
talet frén 1 931 600 kronor till 2 051 600 kronor.

Viktiga hiandelser efter periodens slut

Haymo Strubel blir ny Europachef for Polygiene

Polygiene AB har utsett Haymo Strubel till ny Europachef.
Fran kontoret i Minchen kommer Haymo leda Polygienes
kommersiella aktiviteter i Europa.

Haymo kommer narmast frén en chefsroll pd Sympatex
Technologies GmbH och divisionen for funktionella plagg,
dar han ansvarade for att utveckla varumarket och att leda
den internationella affarsverksamheten inom funktionella
textilier for mode-, sport- och fritidsbranschen. Innan dess
arbetade han som kundansvarig pa YKK Group, vérldens
storsta tillverkare av hogteknologiska dragkedjor, dar han
ansvarade for uppbyggnad och utveckling av kunderna pé
den europeiska marknaden.

Ny teknisk direktér tillsétts pa Polygiene

Polygiene har anstallt Paul Middleton som teknisk direktor
for textilapplikationer. Paul kommer att arbeta nara foreta-
gets varumarkespartners och ansvara for att sakerstalla att
Polygienes luktkontroll-teknologi appliceras korrekt pa
partnervarumarkens tyger och darigenom 6ka slutkonsu-
mentens upplevda varde av partnerprodukter som ar
behandlade.

Paul kommer ndrmast fran en tjdnst som utvecklingschef
pa Courtaulds, Storbritanniens stérsta tillverkare och ater-
forsaljare av strumpor. | mer &n tio ar var Paul engagerad i
att utveckla nya garner, monsterkonstruktion, processled-
ning, speciella tilldmpningar pa produkter som exempelvis
antibakteriell odérkontroll och nya efterbehandlingsmeto-
der. Paul har aven arbetat som fargerichef och teknisk chef
inom textilindustrin.
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VD har ordet

Starkt kvartal med nya partners
Inom Home textiles

Viser en fortsatt stark utveckling i marknaden och hade ett
starkt tredje kvartal, bade finansiellt och marknadsmassigt.
Nettoomsattningen blev 14,9 Mkr vilket innebar en 6kning
pa 14,6 procent jamfort med andra kvartalet 2016. Detta ar
visserligen 21 procent lagre jamfort med motsvarande
kvartal féregaende ar (rensat for valutaeffekter &r minsk-
ningen 22 procent), men perioderna ar inte helt jamférbara.
Samtidigt gjorde vi en stark inbrytning hos flera viktiga kun-
der inom Home textile segmentet i Syd Korea.

Vi fortsatter att 6ka vara marknadssatsningar och
resursforstarkningar inom organisationen enligt plan, vilket
i kombination med kostnader relaterade till listningen pé
Nasdaq First North i vintras, innebar att vi uppvisar ett
ndgot negativt resultat for tredje kvartalet. Vi ser dessa
investeringar som viktiga framgdngsfaktorer i processen att
bygga vart varumarke hela vagen genom butik till konsu-
ment och att rusta organisation for fortsatt tillvaxt, béde
kompetens och resursmassigt. Genom dessa satsningar
mojliggors en fortsatt stark tillvaxttakt ytterligare.

Vi okar lokala PR- och marknadsaktiviteter pd vara vikti-
gaste marknader i USA, Europa och Asien. Aktiviteterna
sker bdde i samarbete med vdra brand partners direkt mot
butiker, konsumenter och opinionsbildare sdsom skribenter
och journalister, och mot industrin p& massor och utstall-
ningar varlden over. Vi ser tydligt vikten och resultatet av
dessa lokala aktiviteter och kommer fortsatt att expandera
detta omrade.

Som ett led i var offensiva satsning &r vi glada och stolta
over att ha lyckats rekrytera Haymo Strubel som ny Europa-
chef. Haymo kommer att vara stationerad i Tyskland och
leda vara kommersiella aktiviteter i Europa. Han kommer
narmast fran en chefsroll hos valkdnda Sympatex Technolo-
gies GmbH, divisionen for funktionella plagg, dar han ansva-
rat for utveckling av varumarket och ledning av den interna-
tionella verksamheten inom funktionella textilier for mode-,
sport- och fritidsbranschen.

Med dver 10 ars erfarenhet av forsaljning, marknadsfo-
ring och relationsbyggande inom branschen &r vi dverty-
gade att Haymo kommer att ytterligare driva pa forsalj-
ningsarbetet och starka vart varumarkesbyggande i
regionen framéver.

=2

Under tredje kvartalet sdg vi fortsatt stark efterfragan
fran saval befintliga kunder som nya brand partners. Vi
inledde ett antal spannande samarbeten med nya brand
partners samtidigt som vi bearbetat ménga nya potentiella
partners. Det finns ett stort intresse for Polygiene och funk-
tionaliteten odorkontroll i marknaden. Mer detaljer per seg-
ment nedan.

Sports & Outdoor

| detta, vart stérsta segment, ser vi en fortsatt stark efter-
fragan fran befintliga och nya brand partners. Det svenska
fitnesskladmarket Dcore véljer, efter en tre ar l&ng testpe-
riod, att satsa fullt ut p& Polygienes odérkontroll samtidigt
som de breddar sitt sortiment. Detta innebar att Dcore
behandlar omkring 90 procent av sina tréningsplagg med
Polygiene. Dcore &r framforallt kdnda for gym- och fitness-
klader som séljs pd natet. Nu breddar Dcore produktutbudet
och kladerna kommer dven att séljas via fysiska butiker som
ett komplement till e-handel.
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Lifestyle

Lifestyle ar ett mycket intressant segment for Polygiene och
vi ser ett starkt intresse fran befintliga och nya potentiella
brand partners att introducera Polygienes funktionalitet i
sina plagg. Trenden och intresset for Athleisure, dverlappet
mellan Athletic och Leisure, fortsatter. Bland annat har
flera kunder startat “field testing” av Polygiene-funktionali-
teten i delar av sortimenten.

Vi har fortsatt vara investeringar i segmentet i form av
deltagande p&d massor och kundaktiviteter dar genomforda
marknadsundersokningar har redovisats. Detta gér att badde
vioch véra kunder far okad forstaelse for konsumenternas
drivkrafter och 6nskemal, samtidigt som vi gér Polygiene
och var funktionalitet mer kdnd inom industrin.

Var ambition ar att ta ett tydligt ledarskap inom Lifestyle,
p& motsvarande satt som vi gjort inom Sport & Outdoor.
Lifestyle som segment skiljer sig frén Sport & Outdoor
genom sin storlek, farre men stora aktorer och langre led-
tider. Mdnga intressanta projekt har startats med brand
partners och tillverkare och vi hoppas se positiva resultat
redan under vintern.

Foot wear

Skor och sulor ar ett segment som vi tror mycket p&. Det
finns en enormt stor marknad och nyttan for konsumen-
terna &r latt att se och forsta.

Tidigare i &r tog vi det forsta steget in i segmentet i och
med samarbetet med Converse i Japan som introducerade
en ny skokollektion med Polygiene-funktionen. Vi ser nu att
flera varumarken utokar och utvecklar sina sortiment.
Nagra valkanda globala varumérken har langt framskridna
“field tests” av Polygiene-behandlade produkter. Flera varu-
marken ser mojligheten att tillsammans med Polygiene
kunna differentiera sina produkter fran konkurrenternas.
SOLE tex., som nu Polygiene-behandlar alla sina innersulor,
driver en kampanj for sina produkter p& sociala medier till-
sammans med 0ss.

Viar overtygade om att detta kommer bli ett mycket
intressant segment i framtiden for Polygiene, men har
samtidigt respekt for ledtiderna i utveckling och tester,
vilket kraver tdlamod. Var formé&ga att behandla bade tyg-,
skum- och plastdelarna i skor ger oss en klar teknisk fordel
gentemot konkurrenterna samtidigt som vi kan leverera en
“consistent marketing story” dver hela kundens sortiment -
klader, skor och utrustning.

Home textiles

Detta segment &r mer stabilt och inte s& sasongsdrivet. Vi
ser goda tillvaxtmojligheter p& marknader som Japan, Kina
och Sydkorea.

Under kvartalet tecknades ett partneravtal med Evezary,
Sydkoreas storsta tillverkare av sangklader och hemtextilier
med egna butiker och distribution. Alliansen med Evezary
Co., Ltd. ger Polygiene ett starkt fotfaste inom segmentet
hemtextil i Syd-Korea. "Polygienes Odor Control Techno-
logy” introduceras forst i produkterna fran Around Home,
ett av Evezarys varumarken med global férsaljning bade
online och i butik.

Ett nytt strategiskt partnerskap har inletts med Fogni,
Syd-Koreas ledande tillverkare av funktionellt och miljovan-
ligt fyllnadsmaterial av fiber som anvands i hemtextilier och
mdobler, samt i sdngklader for hemmet, sjukvarden och
hotellindustrin. Partnerskapet kombinerar Polygienes
expertis inom odérkontrollsteknologi med Fognis mark-
nadsledande tillverkningsprocess av saker, antibakteriell
och odorfri fiberfyllning. Detta ger manga tillverkare av
hemtextilier, sangklader och mébler mojligheten att mota
den okande efterfrédgan fran Sydkoreanska konsumenter.

Polygienes oddrkontrollsteknologi med antibakteriell
funktionalitet introduceras omgéende i fyllnadsmaterial for
sangar och soffor som Fogni levererar till valkanda korean-
ska varumarken, sdsom Heali Plus, Halo World, Jakomo,
Doldam och Milk Naumu.

Protective & Other

Detta segment uppvisar en fortsatt stabil affar med vara
befintliga partners. Var storsta kund fortsatter att vaxa med
oss och de dppnar upp nya marknader i Sydamerika och
Asien. Denna kund ar marknadsledande inom hygieniska
golv mot framforallt matvaruindustrin.

Vi kommer att fortsatta utoka samarbetet med saval nya
som befintliga brand partners inom flera produktomraden
och marknader, och i takt med det ocksa fortsatta forstarka
organisationen med resurser och kompetens sd att vi kan ta
tillvara de tillvaxtmgjligheter som finns pa bade kort och
lang sikt.

Christian von Uthmann, Vd
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Verksamheten

Lukt i kldder - hur uppstar det och vad kan man gora at det?
"Stinky polyester” &r ett valkant fenomen som uppstar nar
bakterier véxer till pa textilier. Det finns ndgra principiellt
olika angreppssatt for att undvika problemet:

e Tvatta mer, men &ven efter tvatt kan plagg lukta s& det
6ser inte hela problemet.

* Reducera forutsattningarna for bakterietillvaxt genom
att valja ett material dar bakterierna inte vaxer lika fort,
till exempel ull.

* Behandla materialet med en l&sning som reducerar
bakterietillvaxten pd ett hud- och miljévanligt satt, som
Polygiene.

e Kapsla in odéren som uppstar.

Polygiene jobbar med de basta l6sningarna givet applikation
och anvandarsegment. Bolagets losningar kan appliceras
pa sdval trad som tyg. Polygienes ldsningar ar sd effektiva
att det racker med sm& mangder och dessutom varar funk-
tionaliteten hela plaggets livslangd.

Till stor utstrackning baseras Bolagets lGsningar p&
naturligt forekommande silversalt, som tillverkas av ater-
vunnet silver. Silversalt hammar bakterietillvaxt pa ett
effektivt satt och darmed minskar odoren och behovet av
att tvatta sd ofta.

Polygienes textil- och applikationskunnande

Polygiene har utvecklat och erbjuder produkter och behand-
lingsmetoder som innebar att en permanent odérbehandling
sakerstalls fran forsta anvandning och under hela plaggets
livslangd med en minimal tillsats av Polygieneprodukt.

En av Polygienes styrkor &r vart unika textil- och applika-
tionskunnande vilket innebar att vi kan erbjuda den basta
l6sningen givet tillverkning och anvandningsomrade.

Hur star sig Polygiene mot konkurrenter?

Polygiene ar i dag marknadsledande inom segmentet lukt-
kontroll, sett s&val frén en teknisk synvinkel som ur ett
varumarkesperspektiv. Bolaget har tagit pa sig uppgiften
att bygga upp och utveckla kategorin luktkontroll/Polygiene
Stay Fresh® i textilmaterial inom en rad segment. Polygiene
ar global kategoriledare inom Sport & Outdoor och har intagit
en fordelaktig position i syfte att utdka sitt kategoriledarskap
till fler segment.

Bolaget har visat att man kan leverera en trygg helhets-
l6sning till de kl&d- och varumarken som innehéller Poly-
giene, ndgot som ingen konkurrent har férmatt att kopiera.
Det finns visserligen andra kemikalieleverantorer som rent
tekniskt kan leverera ett fungerande preparat, men det ar
hittills ingen konkurrent som har lyckats bygga upp ett hel-
hetskoncept. Upplagget bygger pd noggranna tester langs
hela vardekedjan och en kvalitetssakring av alla olika appli-
kationer. Inom segmentet luktkontroll anses Polygiene av
sina partners, s&val upp- och nedstroms, som marknads-
ledande bade ur ett tekniskt och “co-brand” perspektiv.

Vidare ar Polygiene hudsdkert att anvanda - behandlade
plagg ger inte upphov till ndgon hudirritation och paverkar
inte hudens egen bakterieflora. Det finns ingen konkurrent
i branschen som byggt ett “co-brand” inom odérkontroll, som
Polygiene. Unikt ar ocksd det konsekventa och systematiska
upplagg som Polygiene anvander i syfte att erbjuda sina
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Kalla: Studie gjord 2006 av Cambridge University 2006, benamnd "Well dressed?".
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kunder ett vardehdjande "co-branding”. Stora resurser
investeras i utbildning av kundernas medarbetare och i
marknadsforing i syfte att kontinuerligt 6ka vardet i varu-
market samt de varumarken som anvander Polygiene i sina
produkter. Genom detta arbete hjalper Polygiene bade varu-
marken och aterforsaljare med marknadsforing och med
att formedla ett tydligt kundvarde till konsumenterna.

Polygiene erbjuder varumarkena trygghet och mervarde.

Marknadspotential

Varldens produktion av textil, till bland annat sport-, livs-
stils- och funktionsklader, skor, accessoarer, skydd och
hemtextilier, utgors till en vaxande andel av syntetiska
material, sarskilt polyester™.

Textilmaterial baserade pa fiber av polyester har ménga
fordelar i form av goda och flexibla egenskaper samt kost-
nads- och resurseffektivitet. Dessutom kan polyester och
andra syntetfibrer dtervinnas och detta galler dven om de
ar Polygienebehandlade. En valkdand nackdel med polyester-
baserade textilmaterial &r dock att de utgor en utmarkt bas
for oddrgivande bakterietillvaxt. "Stinky polyester” ar ett
valkant begrepp och Polygiene erbjuder en effektiv och miljo-
vanlig lésning som haller klader, skor, skydd (till exempel
hjalmar och knaskydd) och andra plagg och artiklar fria
fran odor.

Polygiene &r i dag verksamt pa en global bas inom
premiumvarumarkessegmentet, och uppvisade en
forsaljning for 2015 p& drygt 50 Mkr fordelat inom fyra
olika segment dar Sport & Outdoor dominerar:

e Sport & Outdoor (sportklader, skydd, friluftsliv, jakt, fiske
med mera): cirka 30 Mkr

e Ljvsstil (skjortor, blusar, byxor, kostymer, underklader,
strumpor, skor med mera): cirka 5 Mkr

e Hemtextilier (handdukar, lakan, 6rngott, madrasser,
kuddar med mera): cirka 10 Mkr

* Annat (farg, golv, sanitet med mera): cirka 5 Mkr

Over 15 miljoner meter tyg behandlades med Polygiene-
produkt under 2015. Sett till den bedémda och relevanta
marknadspotentialen enligt Bolagets egen beddomning,
utgor detta betydligt mindre &n fem procent av den globala
ldngsiktiga forsaljningspotentialen for Bolaget.

Primaéra tillvixtmotorer under de ndrmaste 3-5 aren

o Okad penetrationsgrad hos nuvarande partners - komma
in pa fler linjer/produkter. Det bedéms finnas goda tillvaxt-
mojligheter hos existerande kunder.

¢ Fortsatt tillvaxt inom Sport & Outdoor - nya varumérken/
kunder ibland annat USA och Asien.

e Expandering inom Livsstil (bland annat kostymer, drakter,
skjortor, blusar, byxor, strumpor, underkléder och skor)
och erdvra marknadsledarskap.

e Expandering inom Hemtextilier, speciellt i Asien, och
erdvra marknadsledarskap.

e Generell tillvaxt i Asien [bland annat Sydkorea, Japan
och Kina) inom samtliga segment.

En tydlig trend som kan skdnjas ar att de olika segmenten,
exempelvis Sport och Livsstil, alltmer flyter samman och
Gverlappar varandra - inte minst sportklader har i dkande
grad blivit mode. Detta ar en utveckling som ar till férdel for
Polygiene.

* http://www.textileworld.com/textile-world/fiber-world/2015/02/
man-made-fibers-continue-to-grow/

UTAN POLYGIENE
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Finansiell utveckling

Nettomsattning och resultat
Nettoomséttning
Bolagets nettoomséttning for arets tredje kvartal uppgick
till 14,9 (19,0) Mkr vilket motsvarar en tillvixt p& 14,6 procent
jamfort med foregdende kvartal 2016. Dock minskade netto-
omsattningen med 21 procent jamfort med motsvarande
kvartal féregaende ar (rensat for valutaeffekter 22 procent).
Den framsta orsaken till minskningen var att tredje kvarta-
let foregdende ar inneholl vissa forskjutningar orskade av
sasongsvariationer som gav ett ovanligt starkt kvartal 2015.
Normalt sett ar fjarde kvartalet omsattningsmassigt star-
kast. | takt med den foérvantade fortsatta tillvaxten och
inbrytning pa nya marknadssegment kommer sésongsvari-
ationerna att utjamnas, men vissa forskjutningar mellan
enskilda kvartal kan férekomma aven i fortsattningen.
Dessutom rapporterades en viss troghet i forsaljningen for
detaljhandeln i USA. Flera butikskedjor har haft stora inne-
liggande lager vilket minskat bestallningar av nya produkter.
For drets forsta nio manader 6kade nettoomsattningen
med 13 procent och uppgick till 41,4 (36,6) Mkr. Rensat for
valutaeffekter ar tillvéxten under &rets nio forsta manader
13 procent. Okningen har skett pd samtliga geografiska
marknader och kommer framst fran befintliga kunder.

Kostnader

Kostnaderna for tredje kvartalet uppgick till -15,6 (-15,5)
Mkr, fordelat pa varuinkdp -6,1 (-8,8) Mkr, dvriga externa
kostnader -6,8 (-4,7) Mkr, personalkostnader -2,3 (-1,5) Mkr
och Gvriga rérelsekostnader -0,4 (-0,5) Mkr. For &rets nio
férsta manader uppgick kostnaderna till 48,2 (33,1) Mkr, for-
delat pa varuinkop -17,3 (-15,6) Mkr, 6vriga externa kostna-
der -20,8 (-11,1) Mkr, personalkostnader -6,9 (-5,2) Mkr och
ovriga rorelsekostnader -3,2 (-1,2) Mkr.

Okning av kostnaden fér varuinkép fér s&val kvartalet som
for &rets forsta nio manader ar helt relaterade till den 6kade
nettoomsattningen. | 6kningen av dvriga externa kostnader
ingar framst kostnader fér 6kade satsningar i form av PR-
och marknadsaktiviteter. Vidare ingér nya l6pande kostna-
der relaterade till listningen p& Nasdag First North. Under
forsta kvartalet togs dessutom engangskostnader for list-
ningen om totalt 0,9 Mkr. Okningen av personalkostnader
kommer frén anstallning av ny personal som gjordes i for-
sta kvartalet. Ovriga rérelsekostnader bestar till storsta
delen av negativa valutakursdifferenser.

Resultat

Kvartalets rorelseresultat EBIT uppgick till -0,4 (3,8) Mkr
och resultat efter skatt till -0,4 (3,8) Mkr. Rérelseresultatet
EBIT fér &rets nio férsta manader uppgick till -4,0 (4,4) Mkr
och resultatet efter skatt till -4,0 (4,4) Mkr. Resultatet for
drets nio forsta manader har belastats med engdngskostna-
der avseende listningen pd Nasdagq First North med -0,9 Mkr.

Finansiell stallning

Finansiella anldggningstillgangar

De finansiella anlaggningstillgdngarna uppgick vid perio-
dens utgang till 5,3 (1,8) Mkr och avser en uppskjuten skatte-
fordran for de skatteméssiga underskott som uppstatt
under tidigare ar. Det totala skattemassiga underskottet
uppgick vid periodens utgang till 24,1 Mkr.

Eget kapital
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 40,4 (13,8) Mkr.
Soliditeten per 2016-09-30 var 78,0 (54,8) procent.

Genom utnyttjande av 1 200 000 teckningsoptioner inne-
barande teckning av lika manga aktier har aktiekapitalet
6kat med 0,12 Mkr och eget kapital tillforts 3,6 Mkr under
kvartalet.

Kassafldde och likviditet
Kassaflodet frédn den l6pande verksamheten uppgick till
-1,2 (0,9) Mkr for arets tredje kvartal. For &rets nio forsta
méanader var kassaflodet fran den l6pande verksamheten
-5,1(-0,8) Mkr. Det negativa kassaflodet fran den l6pande
verksamheten kommer fran periodens negativa resultat och
6kningen av kundfordringar, som ar en foljd av omsattnings-
dkningen.

Bolagets likvida medel uppgick vid kvartalets utgang till
26,1 (5,3) Mkr. Genom det utnyttjade optionsprogrammet
tillférdes 3,6 Mkr i likvida medel under kvartalet.

Personal

Bolagets operativa organisation vid kvartalets utgang
bestod av 14 personer, varav 10 dr anstallda och 4 ar
kontrakterade konsulter.



Polygiene AB [publ) Deldrsrapport 1januari-30 september 2016

Resultatrakning

jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep Rullande
Resultatrdakning i sammandrag, Tkr 2016 2015 2016 2015 12man Heldr 2015
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 14930 19011 41371 36 550 56 332 51511
Ovriga rorelseintdkter 284 205 2772 964 3295 1487
15 214 19 215 44143 37514 59 627 52998
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -6 130 -8849 -17 320 -15579 -23722 -21981
Ovriga externa kostnader -6 835 -4 670 -20793 =11 144 -25 407 -15758
Personalkostnader -2289 -1493 -6 902 -5164 -9 365 -7 627
Ovriga rorelsekostnader -379 -452 -3170 -1221 -3982 -2033
-15633 -15 464 -48 185 -33108 -62476 -47 399
Rorelseresultat -419 3751 -4 042 4406 -2 849 5599
Finansiella intdkter och kostnader
Ranteintakter 0 0 0 1 41 42
Réantekostnader -1 0 -2 0 -2 0
-1 0 -2 1 39 42
Resultat fore skatt -420 3751 -4 044 4 407 -2810 5641
Skatt 0 0 0 0 3530 3530
Resultat efter skatt -420 3751 -4 044 4 407 720 92171
Resultat efter skatt per aktie, kr -0,02 0,23 -0,21 0,27 0,04 0,55
Resultat efter skatt per aktie efter utspadning, kr -0,02 0,21 -0,21 0,25 0,04 0,52
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Balansrakning

Balansrakning i sammandrag, Tkr 2016-09-30 2015-09-30 2015-12-31

Tillgangar

Anldggningstillgdngar

Immateriella anlaggningstillgdngar 0 0 0
Materiella anldggningstillgéngar 0 0 0
Finansiella anlaggningstillgangar 5304 1774 5304
Summa anliggningstillgdngar 5304 1774 5304

Omsittningstillgadngar

Varulager 222 143 225
Kundfordringar 18 707 15511 13968
Ovriga omséttningstillgéngar 1548 2376 3426
Likvida medel 26 061 5300 27 545
Summa omsittningstillgangar 46538 23330 45164
SUMMA TILLGANGAR 51842 25104 50468

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 40413 13758 40843
Skulder

Leverantdrsskulder 6632 6351 5242
Ovriga kortfristiga skulder 4797 4996 4383
Summa skulder 11429 11346 9625
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 51842 25104 50468
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Forandring i eget kapital

jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep Heldr
Forandringar i eget kapital, Tkr 2016 2015 2016 2015 2015
Eget kapital vid periodens ingang 37233 10007 40843 9351 9351
Nyemissioner och teckningsratter 3600 0 3614 0 22500
Emissionskostnader 0 0 0 0 =179
Periodens resultat -420 3751 -4 044 4 407 9171
Eget kapital vid periodens utgang 40413 13758 40 413 13758 40843
K flod |

jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep Heldr
Kassaflodesanalys i sammandrag, Tkr 2016 2015 2016 2015 2015
Kassafléde fran den lopande verksamheten fore
forandring av rorelsekapital -420 3751 -4 044 4 407 5641
Forandring av rorelsekapital -751 -2827 -1055 -5180 -6 490
Kassaflode fran den lopande verksamheten -1171 924 -5099 =773 -849
Kassafléde fran investeringsverksamheten 0 0 0 0 0
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 3600 0 3614 0 22321
Periodens kassaflode 2429 924 -1485 =773 21 472
Likvida medel vid periodens ingang 23 631 4376 27545 6073 6073
Likvida medel vid periodens utgang 26060 5300 26060 5300 27 545
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Finansiell utveckling i sammandrag

jul-sep jul-sep jan-sep jan-sep helar helar
Flerarsoversikt 2016 2015 2016 2015 2015 2014
Nettoomsattning, Tkr 14 930 19011 41371 36550 51511 34957
Omsaéttningstillvaxt, % 21,5 124,6 13,2 56,5 47,4 25,7
Rorelseresultat EBIT, Tkr -419 3751 -4 042 4 406 5599 3675
Resultat efter skatt, Tkr -420 3751 -4 044 4 407 9171 5443
Resultatmarginal EBIT, % -2,8 19,7 -9,8 12,1 10,9 10,5
Resultatmarginal efter skatt, % -2,8 19,7 -9,8 121 17,8 15,6
Kassaflode, Tkr 2429 924 -1485 -773 21472 2155
Eget kapital, Tkr 40413 13758 40413 13758 40843 9351
Soliditet, % 78,0 54,8 78,0 54,8 80,9 57,8
Antal aktier vid periodens utgadng, tusental 20516 16 316 20516 16316 19316 16316
Genomsnittligt antal aktier vid periodens utgang,
tusental 18916 16 316 18916 16316 16566 16316
Resultat per aktie, kr -0,02 0,23 -0,21 0,27 0,55 0,33
Kassafldde per aktie, kr 0,13 0,06 -0,08 -0,05 1,30 0,13
Eget kapital per aktie, kr 1,97 0,84 1,97 0,84 2,11 0,57
Bérskurs vid periodens utgéng, kr 17,40 - 17,40 - - -
Nettoomsattning per kvartal Nettoomsittning rullande 12 manader
Mkr Mkr
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Aktiekapital, aktien
och agarforhallanden

Aktiekapital

Bolagets aktiekapital uppgar till 2 051 600 kr férdelat pa
20516 000 utestdende aktier. Bolaget har endast ett
aktieslag och samtliga aktier har lika ratt till utdelning.
Aktiernas kvotvarde ar 0,10 kr.

Under 2014 gav bolaget ut 1 200 000 teckningsoptioner till
personal och styrelse vilka berattigade till teckning av lika
manga aktier. Teckningsoptionerna kunde utnyttjas under
perioden 1 maj-1 augusti 2016 och hade en l6senkurs om
3,00 kronor per aktie. Samtliga teckningsoptioner har
utnyttjats under tredje kvartalet vilket inneburit en 6kning
av aktiekapitalet med 120 000 kr och en 6kning av antalet
aktier med 1200 000 aktier.

Under 2015 gav bolaget ut 250 000 teckningsoptioner till
personal och styrelseordforanden vilka berattigar till teck-
ning av lika manga aktier. Teckningsoptionerna kan utnytt-
jas under perioden 1-31 december 2018 och har en losen-
kurs om 15,00 kronor per aktie.

For mer information om aktiekapitalets utveckling hanvi-
sas till bolagets &rsredovisning 2015.

Aktien
Aktien i Polygiene AB (publ.) noterades p& Nasdaq First
North, Stockholmen, den 14 mars 2016.

Under tredje kvartalet omsattes totalt 2 818 771 aktier vil-
ket motsvarar ett genomsnitt om 42 709 aktier per handels-
dag. Bérskursen vid periodens utgang var 17,40 kr, vilket
motsvarar ett borsvarde om 357 Mkr. Den hogsta respektive
lagsta kursen under perioden var 17,80 kr och 12,90 kr.

Polygiene 2016-03-14-2016-09-30

Kurs
18
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Agarforhallanden
Antalet aktiedgare vid periodens utgang var 757. Tabellen

nedan visar de 10 storsta aktiedgarna per 30 september
2016.

Aktiedgare Aktier Procent
JP Morgan Bank Luxembourg 2910061 14,2%
Richard Tooby* 2065800 10,1%
Nomura Securities Co Ltd Japan 1500000 7,3%
Erik Ai Malmd AB 1348800 6,6%
Clearstream Banking S.A. Luxembourg 979 623 4,8%
Christian von Uthmann* 871978 4,3%
Jonas Wollin* 813500 4,0%
Lennart Holm* 800 220 3,9%
Mats Georgson* 707 000 3,4%
Roosgruppen AB 691 741 3,4%
Ovriga 7827277 38,2%
Summa 20516 000 100,0%

* Avser eget samt narstdende fysiska och juridiska personers innehav.
Kélla: Uppgifter frén Euroclear samt uppgifter kdnda for bolaget.
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Redovisningsprinciper

Deldrsrapporten har upprattats i enlighet med Arsredovis-
ningslagen (1995:1554) och BFNAR 2012:1, ,&rsredovisning
och koncernredovisning (K3). De redovisningsprinciper som
tilldmpas dverensstammer med de redovisningsprinciper
som anvandes vid uppréattandet av ,&rsredovisningen 2015.

Belopp ar uttryckt i tkr (tusentals svenska kronor) dar ej
annat anges. Siffror inom parentes avser motsvarande
period féregdende ar.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.

Risker och osakerhetsfaktorer

Bolagets verksamhet paverkas av ett antal faktorer, vilka kan
innebédra en risk for bolagets verksamhet och resultat. Fér
mer information hanvisas till bolagets drsredovisning 2015.

Definitioner

Rorelseresultat EBIT: Resultat for réntor och skatt. Soliditet: Eget kapital i férhallande till total balans-
Resultatmarginal EBIT: Periodens resultat fore rantor omslutning.

och skatt i procent av periodens nettoomsattning. Eget kapital per aktie: Eget kapital per aktie dividerat

. . d antal aktier vid iod tgang.
Resultatmarginal efter skatt: Periodens resultat efter mea antat axtier vid periodens uigang

skatt i procent av periodens nettoomsattning. Kassaflode per aktie: Periodens kassaflode dividerat

. . - d ittligt antal aktier.
Resultat per aktie: Periodens resultat efter skatt dividerat med genomsnitiigt antat axhier

med ett vagt genomsnitt av antalet aktier
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Kontaktuppgifter, adresser

Fragor kring rapporten:

Christian von Uthmann, CEO Jan Bertilsson, CFO
Tel: +46 (0) 70 319 77 21 Tel: +46 (0) 72 558 26 69
E-post: cvuldpolygiene.com E-post: jb@polygiene.com

Polygiene AB, Stadiongatan 65, 217 62 Malmo
Tel: +46 (0) 40 26 22 22

Denna information &r sddan information som Polygiene AB (publ.) ar
skyldigt att offentliggora enligt EU:s marknadsmissbruksforordning
och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades,
genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande
den 10 november 2016 kl. 08.00 CET.

Om Polygiene

Polygiene ar varldsledande leverantor av luktkontroll och Stay Fresh-losningar
for klader, sportutrustning, mode och andra material med malet att anvéndare
ska kanna sig frascha. Foretagets skandinaviska ursprung borgar for kvaliteten
och det miljémassigt hallbara i dess produkter och tjanster. Ett hundratal inter-
nationella premiumvarumarken har valt att anvanda Polygiene Odor Control
Technology i sina produkter. Bolaget grundades 2006 och ar listat pd Nasdag
First North i Stockholm. Remium Nordic AB ar bolagets Certified Adviser.

Polygiene’

STAY FRESH



