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Fjarde kvartalet

¢ Rorelsens intdkter uppgick till 292,3 (241,6) MSEK.
¢ Forsaljningstillvaxten var 21,0% (18,9%).

¢ Bruttovinstmarginalen* uppgick till 46,5% (49,5%).
¢ EBITDA uppgick till 13,6 (9,4) MSEK.

¢ EBITDA-marginalen uppgick till 4,7% (3,9%).

* Rorelseresultatet uppgick till 6,9 (2,9) MSEK.

e Rorelsemarginalen var 2,3% (1,2%).

¢ Periodens resultat 3,4 (-14,8) MSEK.

Perioden 1 januari — 31 december

* Rorelsens intakter uppgick till 932,7 (776,1) MSEK.

¢ Forsaljningstillvaxten var 20,2% (18,0%).

¢ Bruttovinstmarginalen* uppgick till 48,2% (50,0%).
¢ EBITDA uppgick till 21,6 (41,8) MSEK.

¢ EBITDA-marginalen uppgick till 2,3% (5,4%) procent.
* Rorelseresultatet uppgick till -9,2 (18,6) MSEK.

¢ Rorelsemarginalen uppgick till -1,0% (2,4%).

® Periodens resultat -12,8 (-40,3) MSEK.

o Styrelsen foreslar att ingen aktieutdelning lamnas.

KOMMENTARER FRAN VD
STARK TILLVAXT ONLINE OCH NYA REKORD UNDER BLACK WEEK

Lyko fortsatte att vaxa starkt under det fjarde kvartalet. Férsaljningen inom Online steg med 49
procent, vilket grundlades i en mycket stark utveckling i november. Vi slog férséljningsrekord under
Black Week och Cyber Monday da mer an 14 000 nya kunder hittade till Lyko.se. Trenden med ett
mycket starkt kdpmonster under Black Week véxer sig allt starkare och var tekniska plattform samt
var lager och logistik-hantering klarade pa ett utmarkt satt av det hoga tryck av kunder som skedde
under dessa veckor. Vi ser att de varumarkesstarkande investeringar vi gjort under aret fortsatter ge
effekt, med en hogre igenkanning for varumarket Lyko dven pa langre sikt. Var norska verksamhet
fortsatter att vaxa snabbt, liksom var an sa lange begrdansade satsning online i Finland.

Vi ar mycket néjda med lonsamhetsutvecklingen inom Online. Black Week praglades av stora
kampanjforsaljningar med attraktiv prissattning mot kund, vilket ger nagot lagre bruttomarginaler. Vi
ser ocksa relativt sett en hogre tillvaxt inom var kategori hudvard jamfort med harvard — var storsta
produktkategori — vilket ger en viss férandring av produktmix. Aven det hAmmar bruttomarginalen da
hudvard an sa lange har lagre bruttomarginaler, som foljd av lagre inképsvolymer. | takt med att vi
vaxer starkt inom hudvard, sa rdaknar vi pa sikt att na samma lénsamhet i bagge kategorierna. Under
dessa intensiva veckor har vi dven hogre kostnader for fler skift i lager och logistikverksamheten.

STARKT OMNIKANALSSTRATEGI



For vart segment Retail minskade forsaljningen med 5 procent i jamforbara butiker som foljd av ett
lagre antal besokare under kvartalet. Det i sin tur forklaras av en generellt svagare marknad for fysisk
detaljhandel. Vi har dock vant resultatutvecklingen i segmentet jamfért med det tredje kvartalet som
foljd av genomforda bemanningsférandringar. Vi har 6ppnat tva butiker och sténgt en butik under
kvartalet och vi arbetar I6pande med att starka vart bestand av ratt erbjudande i ratt lagen. Vara
fysiska butiker fortsatter att skapa férutsattningar for Online-segmentet da de ger oss tillgang till ett
attraktivt produktsortiment — en mycket viktig pusselbit i vart koncept. Vi kommer ddrmed fortsatta
satsa pa vart butiksndt genom innovation och starkt omnikanalstrategi. | november inledde vi
exempelvis ett samarbete med Instabox som ger kunderna majlighet att hamta ut sina e-
handelspaket direkt i Lyko-butiken. Nu i januari har vi ocksa infért att frisdrerna far provision pa
produkter som frisérkunden koper online upp till tre dagar efter behandlingstillfallet. Dessa tva
atgarder ar exempel pa att gransen mellan det digitala kopet och fysisk butik suddas ut ytterligare.

INVESTERINGAR FOR TILLVAXT OCH EFFEKTIVITET

Lyko ska fortsatta odla en kultur som alltid 4r 6ppen och mottaglig for allt som kan driva tillvaxt, men
som ocksa ar kostnadsmedveten, flexibel och snabbfotad — trots att vi successivt blir ett allt storre
foretag. Fordelarna med att vi nu nar allt hogre volymer i verksamheten ar uppenbara. Volymerna
ger oss Okade skalfordelar vad galler exempelvis frakter och villkor i aterforsaljaravtal.

Att fortsatta investera i tillvaxt ar darmed helt logiskt da det bygger langsiktiga
I6nsamhetsforutsattningar. Vi ar i full gdng med bygget av vart framtida hogteknologiska lager i
Vansbro med en automationslosning for plock och logistik. | kombination med ett generellt 6kat
I6nsamhetsfokus dr denna investering en viktig nyckel i ambitionen att na vara langsiktiga mal.

2019 har inletts positivt med fortsatt god forsaljningsutveckling och vi ser fram emot handelserikt ar.
Rickard Lyko, VD

Stockholm den 19 februari 2019

F6r mer information vanligen kontakta

Rickard Lyko, VD Lyko.
0760 267 428, rickard.lyko@lyko.se

Denna information dr insiderinformation som Lyko Group AB (publ) dr skyldigt att offentliggéra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning och information som Lyko Group AB (publ) dr skyldigt att
offentliggéra enligt lagen om virdepappersmarknaden. Informationen ldmnades, genom
ovanstdende kontaktpersons férsorg, for offentliggérande den 19 februari 2019 kl. 07.00 CET.

Om Lyko

Lyko Group AB (publ) dr en harvard- och skonhetspecialist med ambition att forandra branschen. Vi
har vart ursprung i den professionella harvarden. Med marknadens bredaste sortiment online,
integrerade butiker och salonger inspirerar och guidar vi kunden till sitt basta jag. Koncernen driver
webbplatserna Lyko.se, Lyko.no, Lyko.fi samt 39 heldgda integrerade butiker och salonger i Sverige
och Norge. Verksamheten sysselsatter ndrmare 500 personer. Lyko ar noterat pa First North Premier.
Avanza Bank, +46(0)8-409 421 20, corp@avanza.se, ar bolagets Certified Adviser. Besok www.lyko.se
for mer information.



