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STRAX: DELARSRAPPORT NR 1 FOR RAKENSKAPSARET 2019

STRAX levererar tillvaxt i forsaljning och Id6nsamhet under det forsta
kvartalet som rapporteras sedan avyttringen av Gear4

Koncernens forsaljning for perioden 1 januari - 31 mars 2019 uppgick till 22,6 (22,1) MEUR,
motsvarande 2,2 procent i tillvéxt, bruttomarginalen uppgick till 26,3 (30,4) procent.

Koncernens resultat for perioden 1 januari - 31 mars 2019 uppgick till 0,2
(-0,7) MEUR motsvarande 0,00 (0,00) euro per aktie. Eget kapital per den
31 mars 2019 uppgick till 21,7 (21,0) MEUR motsvarande 0,18 (0,17) euro per aktie.

EBITDA under perioden 1 januari - 31 mars 2019 uppgick till 1,4 (1,0) MEUR.

Rorelsekostnaderna minskade med 1,5 MEUR under det forsta kvartalet 2019 jamfért med
foregdende &r som ett resultat av de kostnadsbesparingar som initierade under 2018.

STRAX férvantar inte att forsaljningen under 2019 kommer att minska materiellt trots
forsaljningen av Gear4 och bruttomarginalerna forvantas vara stabila.

Egna varumarken och licensierade varumarken fortsatte att utvecklas positivt under Q1 2019
och skapar darigenom vérdefulla tillgdngar for STRAX.

Styrelsen i STRAX kallade till en extra bolagsstamma den 28 december 2018, dar stdmman
beslutade om en utskiftning till aktiedagarna om 1,10 krona per aktie, motsvarande totalt
12,8 MEUR. Utskiftningen skedde den 30 januari 2019.

Under forsta kvartalet minskade de rantebarande skulder med 12,9 MEUR genom
dterbetalning av 1an samt lagre utnyttjande av rérelsekrediter.

STRAX férvédrvade, med tilltrédesdatum 1 april 2019, samtliga utestdende aktier i
BrandVault, en verksamhet fokuserad pa férsiljning genom marknadsplatser fér e-handel
globalt.

"N&r vi nu rapporterar vart forsta kvartal sedan avyttringen av Gear4 ar jag néjd med att
forsaljningen har mer an hallits uppe och att var I1é6nsamhet samtidigt har 6kat, tack vare de
kostnadsbesparingar inklusive personalneddragningar som genomférdes under det andra halvaret
2018. Under kvartalet genomférde vi &ven férvarvet av BrandVault och darigenom fortsétter var
satsning inom e-handel for att uppnd breddning av forséljningskanaler och tillvaxt”.

Gudmundur Palmason, VD



For ytterligare information, kontakta Gudmundur Palmason, VD, STRAX AB,
tel. +46 8 545 01750

Denna information &r sddan som Strax AB &r skyldigt att offentliggdra enligt EU:s arknadsmissbruksférordning
och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg,

for offentliggérande den 22 maj 2019 kl. 08:55 CEST.

Om STRAX

STRAX ar en marknadsledande global specialist inom mobilatillbehdr. STRAX har byggt ett “House of Brands” i
tillagg till de vardeskapande kundspecifika I6sningar och tjanster som erbjuds. STRAX House of Brands
innehaller egna marken: XQISIT, Urbanista, THOR och CLCKR, samt licensierade marken: adidas och bugatti.
Darutover representerar STRAX aven dver 40 stora varumarken fér mobiltillbehér och saljer i alla
huvudkanaler, frén telekomoperatérer, grossister och elektronikbutiker till livstilsbutiker och direkt till kunder
online. STRAX grundades 1995 i Miami och Hongkong och har sedan dess vuxit varlden 6ver. I dagens lage har
STRAX 200 anstallda i 13 lander, med operativt huvudkontor och logistik- och distributionscenter i Tyskland.
STRAX &r noterat pa Nasdaq Stockholm.



