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Finansiell utveckling i korthet

Nyckeltal apr-jun 2016  apr-juni 2015 jan-jun 2016 jan-jun 2015 Rullande 12 man Heldr 2015
Nettoomsattning, Mkr 13,0 10,7 26,4 17,5 60,4 51,5
Rorelseresultat EBIT, Mkr -2,3 0,6 -3,6 0,7 1,3 5,6
Resultat efter skatt, Mkr -2,3 0,6 -3,6 0,7 4,9 9,2
Resultatmarginal EBIT, % -17,6 5,8 -13,7 3,7 7.3 10,9
Resultatmarginal efter skatt, % -17,6 5,8 -13,7 3,7 8,1 17,8
Resultat per aktie, kr -0,13 0,04 -0,20 0,04 0,27 0,55
Kassaflode, Mkr -0,8 =11 -39 -1,7 19,3 21,5

Nettoomsattningen for andra kvartalet 6kade med 21 procent.
Rensat for valutaeffekter var 6kningen 24 procent. For arets
sex forsta manader ckade nettoomsattningen med 51 procent
i svenska kronor och 52 procent rensat for valutaeffekter.
Resultatet for kvartalet har paverkats av planenligt okade
marknadssatsningar och resursférstarkningar samt kost-

nader relaterade till listningen p& Nasdaq First North.
Kostnaderna for PR- och marknadsaktiviteter under andra
kvartalet okade med 2,4 Mkr jamfort med motsvarande
period féregdende ar. For arets sex férsta manader 6kade
dessa kostnader med 4,3 Mkr.

Viktiga hindelser under kvartalet (april-juni)

In i nytt segment

Polygiene tar ett forsta steg in i segmentet skyddsutrustning
och uniformsklader tillsammans med amerikanska Propper
som annonserar att man nu levererar en ny kollektion av
understall med hdg prestanda for anvandare med extremt
hdga krav sdsom militar och réddningspersonal.

Nytt samarbete inom Footwear

Converse Footwear Co.,Ltd. (Japan) ar det férsta varumarket
inom skor som introducerar Polygiene Odor Control Techno-
logy och dess fordelar till japanska konsumenter. Detta sker
med Converses banbrytande var/sommar 2016-kollektion
“the Whiteplus collection”. Partnerskapet med Converse
Footwear (Japan) ger Polygiene ett fotféste i en ny marknad,
dar luktfria skor har en stor potential bland luktmedvetna
konsumenter.

Polygiene i partnerskap med HJC, global tillverkare av
motorcykelhjalmar

HJC, den varldsledande koreanska tillverkaren av motor-
cykelhjalmar introducerar hjalmar med luktkontroll i ett
samarbete med Polygiene. Lagom till vdr/sommar sasongen
2016 kommer Polygiene att finnas i alla versioner av RPHA 11,
en av foretagets mest avancerade modeller.

Samarbetet med HJC ger Polygiene en stark narvaro i det
snabbvaxande segmentet motorcykelhjalmar. HJC, som &r
ett respekterat varumarke kant for sin innovationsstyrka,
ar den storsta aktéren pd USA-marknaden, och har aven en

stark narvaro i Europa.

Polygiene och White Sierra i partnerskap for att leverera
odorfria kldder till "outdoor” marknaden

White Sierra ar ett amerikanskt familjedgt féretag som gor
klader till hela familjen for alla typer av utomhusaktiviteter
sdsom skidakning, vinteraktiviteter, vandring, fiske och
familjeaktiviteter. White Sierra kommer introducera for-
delarna med “Polygiene Odor Control Technology” till sina
kunder i b&de deras "Trail” och "Travel” kollektioner med
borjan varen 2017.

Ny styrelseledamot

Jonas Sjogren, tidigare vd for Discovery Networks Sweden,
valdes in som ny ordinarie styrelseledamot i Polygiene AB
(publ) vid Arsstamman den 11 maj 2016.

Viktiga hdandelser efter periodens slut

Teckningsoptioner

Under 2014 gav Polygiene AB ut 6 000 teckningsoptioner till
personal och styrelse som, efter omrakning till foljd av den
split som genomfordes hosten 2015, berattigade till teckning
av totalt 1200 000 aktier till en teckningskurs om 3 kronor per
aktie. Den 19/7 2016 har samtliga teckningsoptioner i detta
optionsprogram utnyttjats for teckning av aktier. Efter regist-
reringen av de nya aktierna okar antalet aktier i Polygiene
AB frén 19 316 000 till 20 516 000 samt ckar aktiekapitalet
frdn 1 931 600 kronor till 2 051 600 kronor.
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VD har ordet

Fortsatt tillvaxt samt strategiska
marknadssatsningar

Vikan blicka tillbaka pa ytterligare ett starkt kvartal dar var
nettoomsattning okat till 13,0 Mkr vilket motsvarar drygt 21
procents tillvdxt (24 procent rensat for valutaeffekter). Det
innebdr att vi har haft ett mycket starkt férsta halvar med en
okning av var nettoomsattning med 51 procent (52 procent
rensat for valutaeffekter) jamfort med motsvarande period
féregdende ar. Nettoomséattningen blev 26,4 Mkr for arets
forsta halvar.

Resultatmassigt uppvisade vi ett negativt resultat for
kvartalet beroende pd okade marknadssatsningar och
resursforstarkningar inom organisationen, samt kostnader
relaterade till listningen p& Nasdag First North som gjordes
i mitten av mars. Detta ar helt enligt plan och vi ser detta
som investeringar och viktiga framgangsfaktorer i proces-
sen att bygga vart varumarke hela vdgen genom butik till
konsument. Detta kommer 6ka var tillvaxttakt ytterligare.

Marknadssatsningarna utgors framst av 6kade lokala PR-
och marknadsaktiviteter pa vara viktigaste marknader i
USA, Europa och Asien. Aktiviteterna sker bade i samarbete
med vara brand partners direkt mot butiker, konsumenter
och opinionsbildare sdsom skribenter och journalister, och
mot industrin pd massor och utstéllningar véarlden Gver. Vi
ser tydligt vikten och resultatet av dessa lokala aktiviteter
och kommer fortsatt att expandera detta omrade.

Under andra kvartalet s&g vi fortsatt stark efterfragan
fran bade befintliga kunder och nya brand partners. Vi
inledde ett antal spannande samarbeten med nya brand
partners samtidigt som vi bearbetat mdnga nya potentiella
partners. Det finns ett stort intresse for Polygiene och funk-
tionaliteten odorkontroll i marknaden. Mer detaljer per seg-
ment nedan.

Sports & Outdoor
Detta &r vart storsta segment och det uppvisar fortsatt
stark efterfraga fran befintliga och nya brand partners. Det
ar gladjande att se att tex. Adidas utdkar sin co-branding
med Polygiene och Adidas har nu borjat introducerat Poly-
giene hang-tags pa sina plagg i butiker.

Vidare har vi bearbetat nya potentiella brand partners och
flera har under kvartalet resulterat i partnerskap. Det galler
bland annat White Sierra, ett starkt amerikanskt varumarke

inom klader till outdoor marknaden, som kommer med kol-

lektioner av klader med Polygiene teknologi med start varen
2017, och den varldsledande koreanska tillverkaren av
motorcykelhjalmar - HJC. De introducerar hjalmar med
Polygiene till drets var/sommarsasong.

Dessutom har relativt nya partners sdsom Cascade,
Eddie Bauer, Mondetta och Toad&Co uttkat sin anvandning
av Polygiene. Detta betyder att vi nar en bredare Outdoor
marknad samtidigt som vi nu ocksa nar det viktiga consu-
mer travel segmentet. Vi har ocksd sett framgangar inom
angrénsande segment sdsom Jakt&Fiske genom vara part-
nerskap med SITKA and SIMMS.

Lifestyle

Lifestyle ar ett mycket intressant segment for Polygiene och
vi ser ett starkt intresse frén befintliga och nya potentiella
brand partners att introducera Polygienes funktionalitet i
sina plagg. Mycket drivet av den branchglidning, "Athlei-
sure”, som sker mellan Sport och Lifestyle.
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Vi har investerat mycket i segmentet, bade i termer av
marknadsundersokningar for att battre forsta konsumen-
ternas drivkrafter, 6nskemal och relevanta budskap, och i
olika massor for att marknadsfora och géra Polygiene och
var funktionalitet och konsumentbehovet mer kant inom
industrin.

Vart mal &r att ta ett tydligt ledarskap inom Lifestyle, pa
samma satt som i Sport & Outdoor, och vi ar 6vertygade om
attvart arbete kommer béara frukt. Manga intressanta pro-
jekt har startats med brand partners och tillverkare och vi
hoppas se positiva resultat redan under vintern.

Footwear
Skor och sulor ar hogintressant for Polygiene. Konsument-
nyttan ar uppenbar och segmentet ar stort.

Under kvartalet har vi ingatt partnerskap med Converse
Japan som introducerat Polygiene i en ny skokollektion.
Detta ar ett forsta viktigt steg in i skosektorn - en sektor
med en mycket stor potential. Baserat pd vara framgangar
med Converse Japan och ASTRAL i USA ser vi ett starkt
6kande intresse i segmentet. Exempelvis kommer SOLE att
borja Polygienebehandla alla sina innersulor mot tidigare
endast ett begransat sortiment.

Vidare ar det flera valkanda globala varumarken som vi
nu pabdrjat intressanta tester och projekt med. Vi tror att
detta kommer bli ett mycket intressant segment i framtiden
for Polygiene, men vi har respekt for ledtiderna i utveckling
och tester, vilket kraver tdlamod. Var formaga att behandla
b&de tyg-, skum- och plastdelarna i skor ger oss en klar
teknisk fordel gentemot konkurrenterna samtidigt som vi
kan leverera en “consistent marketing story” over hela kun-
dens sortiment - klader, skor och utrustning.

Home textiles

Det ar fortsatt starkt intresse frén befintliga brand partners
och detta segment &r mer stabilt och inte s& sasongsdrivet.
Baserat pd vara framgangar i Japan ser vi goda tillvaxtmoj-
ligheter med nya potentiella partners i bade Kina och Syd-
korea.

Protective & Other
Vi upplever fortsatt bra tillvaxt med vara befintliga partners
inom segmentet. Var stérsta kund fortsatter att vaxa med
oss och de dppnar upp nya marknader i Sydamerika och
Asien. Denna kund ar marknadsledande inom hygieniska
golv mot framforallt matvaruindustrin.

I Asien har Polygiene startat projekt inom maobler for
publika miljoer och halsovard, vilket &r en bra kombination
baserat pa vara framgangar inom Home textiles i regionen.

Dessa nya samarbeten och de satsningar som jag beskrivit
ar bara nagra exempel pa omraden dar Polygienes teknologi
kan anvandas och det visar pa en stor bredd och potential
for bolaget. Vi kommer att fortsatta utoka samarbetet med
sédval nya som befintliga brand partners inom flera produkt-
omraden och marknader, och i takt med det ocksa fortsatta
forstarka organisationen med resurser och kompetens s
att vi kan ta tillvara de tillvaxtmojligheter som finns p& bade
kort och l&ng sikt. Jag ser fram mot en mycket spannande
host och de satsningar vi dragit igéng.

Christian von Uthmann, Vd
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Verksamheten

Lukti kldder - hur uppstar det och vad kan man géra at det?
"Stinky polyester” &r ett valkant fenomen som uppstar nar
bakterier véxer till pa textilier. Det finns ndgra principiellt
olika angreppssatt for att undvika problemet:

e Tvatta mer, men &ven efter tvatt kan plagg lukta s& det
6ser inte hela problemet.

* Reducera forutsattningarna for bakterietillvaxt genom
att valja ett material dar bakterierna inte vaxer lika fort,
till exempel ull.

e Behandla materialet med en l&sning som reducerar
bakterietillvdxten pd ett hud- och miljovénligt satt, som
Polygiene.

e Kapsla in odéren som uppstar.

Polygiene jobbar med de basta l6sningarna givet applikation
och anvandarsegment. Bolagets losningar kan appliceras
pa sdval trad som tyg. Polygienes ldsningar &r sd effektiva
att det racker med sm& mangder och dessutom varar funk-
tionaliteten hela plaggets livslangd.

Till stor utstrackning baseras Bolagets lGsningar pé
naturligt forekommande silversalt, som tillverkas av ater-
vunnet silver. Silversalt hammar bakterietillvaxt pa ett
effektivt satt och darmed minskar odoren och behovet av
att tvatta sd ofta.

Polygienes textil- och applikationskunnande

Polygiene har utvecklat och erbjuder produkter och behand-
lingsmetoder som innebar att en permanent odérbehandling
sakerstalls fran forsta anvandning och under hela plaggets
livslangd med en minimal tillsats av Polygieneprodukt.

En av Polygienes styrkor &r vart unika textil- och applika-
tionskunnande vilket innebar att vi kan erbjuda den basta
l6sningen givet tillverkning och anvéandningsomrade.

Hur star sig Polygiene mot konkurrenter?

Polygiene ar i dag marknadsledande inom segmentet lukt-
kontroll, sett s&val fran en teknisk synvinkel som ur ett
varumarkesperspektiv. Bolaget har tagit pa sig uppgiften
att bygga upp och utveckla kategorin luktkontroll/Polygiene
Stay Fresh® i textilmaterial inom en rad segment. Polygiene
ar global kategoriledare inom Sport & Outdoor och har intagit
en fordelaktig position i syfte att utoka sitt kategoriledarskap
till fler segment.

Bolaget har visat att man kan leverera en trygg helhets-
l6sning till de kl&d- och varumarken som innehéller Poly-
giene, ndgot som ingen konkurrent har férmatt att kopiera.
Det finns visserligen andra kemikalieleverantorer som rent
tekniskt kan leverera ett fungerande preparat, men det ar
hittills ingen konkurrent som har lyckats bygga upp ett hel-
hetskoncept. Upplagget bygger p& noggranna tester langs
hela vardekedjan och en kvalitetssakring av alla olika appli-
kationer. Inom segmentet luktkontroll anses Polygiene av
sina partners, s&val upp- och nedstroms, som marknads-
ledande bade ur ett tekniskt och “co-brand” perspektiv.

Vidare ar Polygiene hudsdkert att anvanda - behandlade
plagg ger inte upphov till ndgon hudirritation och paverkar
inte hudens egen bakterieflora. Det finns ingen konkurrent
i branschen som byggt ett “co-brand” inom odérkontroll, som
Polygiene. Unikt ar ocksd det konsekventa och systematiska
uppldagg som Polygiene anvander i syfte att erbjuda sina

2

O PRODUKTION

2/3 AV MILJOPAVERKAN ORSAKAD AV KLADER
BEROR PA KONSUMENTANVANDNING

-
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Kalla: Studie gjord 2006 av Cambridge University 2006, benamnd "Well dressed?".
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kunder ett vardehdjande "co-branding”. Stora resurser
investeras i utbildning av kundernas medarbetare och i
marknadsforing i syfte att kontinuerligt 6ka vardet i varu-
market samt de varumarken som anvander Polygiene i sina
produkter. Genom detta arbete hjalper Polygiene b&de varu-
marken och aterforsaljare med marknadsforing och med
att formedla ett tydligt kundvarde till konsumenterna.

Polygiene erbjuder varumarkena trygghet och mervarde.

Marknadspotential

Varldens produktion av textil, till bland annat sport-, livs-
stils- och funktionskléader, skor, accessoarer, skydd och
hemtextilier, utgors till en vaxande andel av syntetiska
material, sarskilt polyester™.

Textilmaterial baserade pa fiber av polyester har ménga
fordelar i form av goda och flexibla egenskaper samt kost-
nads- och resurseffektivitet. Dessutom kan polyester och
andra syntetfibrer tervinnas och detta galler dven om de
ar Polygienebehandlade. En valkdand nackdel med polyester-
baserade textilmaterial &r dock att de utgor en utmarkt bas
for oddrgivande bakterietillvaxt. "Stinky polyester™ ar ett
valkant begrepp och Polygiene erbjuder en effektiv och miljo-
vanlig lésning som haller klader, skor, skydd (till exempel
hjalmar och knaskydd) och andra plagg och artiklar fria
fran odor.

Polygiene &r i dag verksamt pa en global bas inom
premiumvarumarkessegmentet, och uppvisade en
forsaljning for 2015 pa drygt 50 Mkr fordelat inom fyra
olika segment dar Sport & Outdoor dominerar:

e Sport & Outdoor (sportklader, skydd, friluftsliv, jakt, fiske
med meral: cirka 30 Mkr

e [jvsstil (skjortor, blusar, byxor, kostymer, underklader,
strumpor, skor med mera): cirka 5 Mkr

e Hemtextilier (handdukar, lakan, 6rngott, madrasser,
kuddar med mera): cirka 10 Mkr

e Annat (farg, golv, sanitet med mera): cirka 5 Mkr

Over 15 miljoner meter tyg behandlades med Polygiene-
produkt under 2015. Sett till den bedémda och relevanta
marknadspotentialen enligt Bolagets egen beddmning,
utgor detta betydligt mindre &n fem procent av den globala
langsiktiga forsaljningspotentialen for Bolaget.

Primara tillvixtmotorer under de ndrmaste 3-5 aren

e Okad penetrationsgrad hos nuvarande partners - komma
in pa fler linjer/produkter. Det bedéms finnas goda tillvaxt-
mojligheter hos existerande kunder.

e Fortsatt tillvaxt inom Sport & Outdoor - nya varumérken/
kunder ibland annat USA och Asien.

e Expandering inom Livsstil (bland annat kostymer, drékter,
skjortor, blusar, byxor, strumpor, underkléder och skor)
och erdvra marknadsledarskap.

e Expandering inom Hemtextilier, speciellt i Asien, och
erdvra marknadsledarskap.

e Generell tillvaxt i Asien [bland annat Sydkorea, Japan
och Kina) inom samtliga segment.

En tydlig trend som kan skdnjas ar att de olika segmenten,
exempelvis Sport och Livsstil, alltmer flyter samman och
Gverlappar varandra - inte minst sportklader har i dkande
grad blivit mode. Detta ar en utveckling som ar till férdel for
Polygiene.

* http://www.textileworld.com/textile-world/fiber-world/2015/02/
man-made-fibers-continue-to-grow/

UTAN POLYGIENE

Oddrframkallande bakterier satter sig i tyget/materialet och fordkar sig
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Hammar tillvaxten av oddrframkallande bakterier i tyg/material
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Finansiell utveckling

Nettoomsattning och resultat

Nettoomsattning

Bolagets nettoomséattning for arets andra kvartal uppgick
till 13,0 (10,7) Mkr vilket motsvarar en 6kning med 21 procent.
Rensat for valutaeffekter ar tillvaxten under andra kvartalet
24 procent. For drets forsta sex manader ckade nettoomsatt-
ningen med 51 procent och uppgick till 26,4 (17,5) Mkr. Rensat
for valutaeffekter ar tillvaxten under rets sex férsta manader
52 procent. Okningen har skett p& samtliga geografiska
marknader och kommer framst fran befintliga kunder.

Kostnader
Kostnaderna for andra kvartalet uppgick till -17,0 (-10,2)
Mkr, fordelat pa varuinkop -5,8 (-4,2) Mkr, Gvriga externa
kostnader -7,5 (-3,5) Mkr, personalkostnader -2,4 (-1,9) Mkr
och dvriga rérelsekostnader -1,3 (-0,6) Mkr. For arets sex
férsta manader uppgick kostnaderna till 32,6 (17,6) Mkr, for-
delat pa varuinkdp -11,2 [-6,7) Mkr, Gvriga externa kostnader
-14,0 (-6,5) Mkr, personalkostnader -4,6 (-3,7) Mkr och
évriga rorelsekostnader -2,8 (-0,8) Mkr.

Okning av kostnaden fér varuinkdp fér s&val kvartalet
som for arets forsta sex manader &r helt relaterade till
den okade nettoomsattningen. | 6kningen av 6vriga externa
kostnader ingdr framst kostnader for 6kade satsningar i
form av PR- och marknadsaktiviteter. Okningen av dessa
kostnader uppgar till 2,4 Mkr fér andra kvartalet och 4,3
Mkr for arets sex férsta manader. Vidare ingar nya l6pande
kostnader relaterade till listningen pa Nasdaq First North.
Under férsta kvartalet togs dessutom engdngskostnader
for listningen om totalt 0,9 Mkr. Okningen av personal-
kostnader kommer fran anstéllning av ny personal som
gjordes i forsta kvartalet. Ovriga rérelsekostnader bestar
till storsta delen av negativa valutakursdifferenser.

Resultat

Kvartalets rorelseresultat EBIT uppgick till -2,3 (0,6) Mkr
och resultat efter skatt till -2,3 (0,6) Mkr. Rorelseresultatet
EBIT for arets sex forsta manader uppgick till 3,6 (0,7) Mkr
och resultatet efter skatt till 3,6 (0,7) Mkr. Resultatet for
arets sex férsta manader har belastats med engangskost-
nader avseende listningen p& Nasdaq First North med

-0,9 Mkr.

Finansiell stdllning

Finansiella anldggningstillgangar

De finansiella anlaggningstillgdngarna uppgick vid periodens
utgang till 5,3 (1,8) Mkr och avser en uppskjuten skattefordran
for de skattemassiga underskott som uppstatt under tidigare
ar. Det totala skattemé&ssiga underskottet uppgick vid perio-
dens utgdng till 24,1 Mkr.

Eget kapital
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 37,2 (10,0) Mkr.
Soliditeten per 2016-06-30 var 79,2 (57,5) procent.

Kassafldde och likviditet
Kassaflodet frén den lpande verksamheten uppgick till
-0,8 (-1,1) Mkr fér &rets andra kvartal. For arets sex forsta
manader var kassaflodet fran den l6pande verksamheten
-3,9 [-1,7) Mkr. Det negativa kassaflédet kommer fran perio-
dens negativa resultat och dkningen av kundfordringar, som
aren foljd av den kraftiga omsattningsokningen.

Bolagets likvida medel uppgick vid kvartalets utgang till
23,6 (4,4) Mkr.

Personal

Bolagets operativa organisation vid kvartalets utgang bestod
av 13 personer, varav 9 ar anstallda och 4 ar kontrakterade
konsulter.
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Resultatrakning

apr-jun apr-juni jan=jun jan=jun Rullande Heldr
Resultatrakning i sammandrag, Tkr 2016 2015 2016 2015 12 man 2015
Rorelsens intakter
Nettoomsattning 13014 10716 26 441 17 539 60 412 51511
Ovriga rorelseintdkter 1689 92 2488 759 3216 1487
14703 10808 28 929 18 298 63628 52998
Rorelsens kostnader
Handelsvaror -5814 -4158 -11189 -6730 -26 442 -21981
Ovriga externa kostnader -7 453 -3 484 -13 958 -6 474 -23 241 -15758
Personalkostnader -2 409 -1940 -4 613 -3671 -8570 -7 627
Ovriga rorelsekostnader -1312 -608 -2791 -769 -4 055 -2033
-16 988 -10 189 -32552 =17 644 -62308 -47 399
Rorelseresultat -2285 619 -3623 655 1320 5599
Finansiella intdkter och kostnader
Ranteintakter 0 0 0 1 41 42
Réantekostnader -1 0 -1 0 0 0
-1 0 -1 1 41 42
Resultat fore skatt -2286 619 -3624 656 1361 5641
Skatt 0 0 0 0 3530 3530
Resultat efter skatt -2286 619 -3624 656 4891 9171
Resultat efter skatt per aktie -0,13 0,04 -0,20 0,04 0,27 0,55
Resultat efter skatt per aktie efter utspadning -0,13 0,04 -0,20 0,04 0,25 0,52
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Balansrakning

Balansrakning i sammandrag, Tkr 2016-06-30 2015-06-30 2015-12-31

Tillgangar

Anldggningstillgdngar

Immateriella anlaggningstillgangar 0 0 0
Materiella anldggningstillgéngar 0 0 0
Finansiella anlaggningstillgangar 5304 1774 5304
Summa anldggningstillgdngar 5304 1774 5304

Omséttningstillgdngar

Varulager 312 123 225
Kundfordringar 15722 9 655 13968
Ovriga omséttningstillgéngar 2035 1485 3426
Likvida medel 23 631 4376 27 545
Summa omsittningstillgangar 41700 15639 45164
SUMMA TILLGANGAR 47004 17 414 50468

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 37233 10007 40843
Skulder

Leverantdrsskulder 6315 4592 5242
Ovriga kortfristiga skulder 3456 2814 4383
Summa skulder 9771 7 406 9625
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 47004 17 414 50 468




Polygiene AB (publ) Deldrsrapport 1januari-30 juni 2016

Forandring i eget kapital

apr-jun apr-jun jan-jun jan=jun Heldr
Forandringar i eget kapital, Tkr 2016 2015 2016 2015 2015
Eget kapital vid periodens ingang 39519 9388 40843 9351 9351
Nyemissioner och teckningsréatter 0 0 14 0 22500
Emissionskostnader 0 0 0 0 =179
Periodens resultat -2 286 619 -3 624 656 9171
Eget kapital vid periodens utgang 37 233 10007 37 233 10007 40843
K flod |

apr-jun apr-jun jan=jun jan=jun Heldr
Kassaflodesanalys i sammandrag, Tkr 2016 2015 2016 2015 2015
Kassafléde fran den lépande verksamheten fore
forandring av rorelsekapital -2286 619 -3 624 656 5641
Forandring av rorelsekapital 1480 -1678 -304 -2353 -6 490
Kassaflode fran den lopande verksamheten -806 -1059 -3928 -1697 -849
Kassafléde fran investeringsverksamheten 0 0 0 0 0
Kassafléde fran finansieringsverksamheten 0 0 14 0 22321
Periodens kassaflode -806 -1059 -3914 -1697 21 472
Likvida medel vid periodens ingang 24 437 5435 27545 6073 6073
Likvida medel vid periodens utgang 23 631 4376 23631 4376 27 545




Polygiene AB (publ) Deldrsrapport 1januari-30 juni 2016

Finansiell utveckling i sammandrag

apr-jun apr-jun jan-jun jan-jun Helar Helar
Flerdrsoversikt 2016 2015 2016 2015 2015 2014
Nettoomsattning, Tkr 13014 10716 26 441 17 539 5151 34957
Omsaéttningstillvaxt, % 21,4 22,4 50,8 17,7 47,4 25,7
Rorelseresultat EBIT, Tkr -2285 619 -3623 655 5599 3675
Resultat efter skatt, Tkr -2 286 619 -3 624 656 9171 5443
Resultatmarginal EBIT, % -17,6 5,8 -13,7 3,7 10,9 10,5
Resultatmarginal efter skatt, % -17,6 5,8 -13,7 3,7 17,8 15,6
Kassaflode, Tkr -806 -1059 -3914 -1697 21471 2155
Eget kapital, Tkr 37233 10 007 37233 10007 40843 9351
Soliditet, % 79,2 57,5 79,2 57,5 80,9 57,8
Antal aktier vid periodens utgang, tusental 19316 16316 19 316 16316 19316 16316
Genomsnittligt antal aktier vid periodens utgang,
tusental 18 066 16316 18066 16 316 16566 16316
Resultat per aktie, kr -0,13 0,04 -0,20 0,04 0,55 0,33
Kassafldde per aktie, kr -0,04 -0,06 -0,22 -0,10 1,30 0,13
Eget kapital per aktie, kr 1,93 0,61 1,93 0,61 2,11 0,57
Bérskurs vid periodens utgang, kr 13,15 — 13,15 — — —
Nettoomsattning per kvartal Nettoomsittning rullande 12 manader
Mkr Mkr
20 70
18
60 =
16
14 50 ye
: | 30 //
1 1 1 20
| | I !
|
2011 2012 2013 2014 2015 2016 2011 2012 2013 2014 2015 2016
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Aktiekapital, aktien
och agarforhallanden

Aktiekapital

Bolagets aktiekapital uppgar till 1 931 600 kr fordelat pa

19 316 000 utestdende aktier. Bolaget har endast ett aktieslag
och samtliga aktier har lika ratt till utdelning. Aktiernas
kvotvarde ar 0,10 kr.

Under 2014 gav bolaget ut 1 200 000 teckningsoptioner till
personal och styrelse vilka berattigar till teckning av lika
manga aktier. Teckningsoptionerna kan utnyttjas under
perioden 1 april-1 augusti 2016 och har en l6senkurs om
3,00 kronor per aktie. Samtliga teckningsoptioner har
utnyttjats efter andra kvartalets utgang.

Under 2015 gav bolaget ut 250 000 teckningsoptioner till
personal och styrelseordforanden vilka berattigar till teck-
ning av lika manga aktier. Teckningsoptionerna kan utnyttjas
under perioden 1-31 december 2018 och har en lésenkurs
om 15,00 kronor per aktie.

For mer information om aktiekapitalets utveckling hanvisas
till bolagets arsredovisning 2015.

Aktien
Aktien i Polygiene AB (publ.) noterades pa Nasdag First North,
Stockholm, den 14 mars 2016.

Under andra kvartalet omsattes totalt 1 666 880 aktier
vilket motsvarar ett genomsnitt om 26 885 aktier per handels-
dag. Bérskursen vid periodens utgdng var 13,15 kr, vilket
motsvarar ett borsvarde om 254 Mkr. Den hogsta respektive
lagsta kursen under perioden var 14,15 kr och 12,00 kr.

Polygiene 2016-03-14-2016-07-01

Agarforhallanden
Antalet aktiedgare vid periodens utgang var 438. Tabellen
nedan visar de 10 storsta aktiedgarna per 30 juni 2016.

Aktiedgare Aktier Procent
JP Morgan Bank Luxembourg 2960061 15,3%
Richard Tooby* 1918000 9,9%
Nomura Securities Co Ltd Japan 1500000 7,8%
Erik Ai Malmé AB 1348800 7,0%
Clearstream Banking S.A. Luxembourg 1302 249 6,7%
Jonas Wollin* 783500 4,1%
Lennart Holm* 770220 4,0%
Roosgruppen AB 747 819 3.9%
Mats Georgson* 677000 3,5%
Jan-Erik Rosenberg 604 600 3,1%
Ovriga 6703 751 34,7%
Summa 19316 000 100,0%

* Avser eget samt narstdende fysiska och juridiska personers innehav.
Uppgifter fran Euroclear samt uppgifter kdnda fér bolaget.
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Redovisningsprinciper

Deldrsrapporten har upprattats i enlighet med Arsredovis-
ningslagen (1995:1554) och BFNAR 2012:1, ,&rsredovisning
och koncernredovisning (K3). De redovisningsprinciper som
tilldmpas dverensstdammer med de redovisningsprinciper
som anvandes vid upprattandet av ,&rsredovisningen 2015.

Belopp ar uttryckt i tkr (tusentals svenska kronor) dar ej
annat anges. Siffror inom parentes avser motsvarande
period féregdende ar.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.

Risker och osakerhetsfaktorer

Bolagets verksamhet paverkas av ett antal faktorer, vilka kan
innebéara en risk for bolagets verksamhet och resultat. For
mer information hanvisas till bolagets drsredovisning 2015.

Definitioner

Rorelseresultat EBIT: Resultat for réntor och skatt. Soliditet: Eget kapital i férhallande till total balans-
Resultatmarginal EBIT: Periodens resultat fore rantor omslutning.

och skatt i procent av periodens nettoomsattning. Eget kapital per aktie: Eget kapital per aktie dividerat

. . d antal aktier vid iod tgang.
Resultatmarginal efter skatt: Periodens resultat efter mea antat axtier vid periodens uigang

skatt i procent av periodens nettoomsattning. Kassaflode per aktie: Periodens kassaflode dividerat

. . - d ittligt antal aktier.
Resultat per aktie: Periodens resultat efter skatt dividerat med genomsnitiigt antat axhier

med ett vagt genomsnitt av antalet aktier
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Kontaktuppgifter, adresser

Fragor kring rapporten:

Christian von Uthmann, CEO Jan Bertilsson, CFO
Tel: +46 (0) 70 319 77 21 Tel: +46 (0) 72 558 26 69
E-post: cvuldpolygiene.com E-post: jb@polygiene.com

Polygiene AB, Stadiongatan 65, 217 62 Malmo
Tel: +46 (0) 4026 22 22

Denna information &r sddan information som Polygiene AB (publ.) ar
skyldigt att offentliggora enligt EU:s marknadsmissbruksforordning
och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades,
genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande
den 25 augusti 2016 kL. 12.00 CET.

Om Polygiene

Polygiene ar varldsledande leverantor av luktkontroll och Stay Fresh-ldsningar
for klader, sportutrustning, mode och andra material med malet att anvéndare
ska kanna sig frascha. Foretagets skandinaviska ursprung borgar for kvaliteten
och det miljémassigt hallbara i dess produkter och tjanster. Ett hundratal inter-
nationella premiumvarumarken har valt att anvanda Polygiene Odor Control
Technology i sina produkter. Bolaget grundades 2006 och ar listat pd Nasdag
First North i Stockholm. Remium Nordic AB ar bolagets Certified Adviser.

Polygiene’

STAY FRESH



