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Andra kvartalet i

Fortsatt stark tillvaxt och offensiva satsningar

* Nettoomsattningen 6kade under andra kvartalet med o
28,2% (22,1% rensat for valutaeffekter) och uppgick till
16,7 (13,0) Mkr. Fér rullande 12 manader var nettoomsétt- .
ningen 69,2 (60,4) Mkr.

e Rorelseresultatet fér perioden uppgick till -3,7 (-2,3) Mkr.

Det justerade rorelseresultatet uppgick till =2,3 (-2,7) Mkr o

for kvartalet och ar rensat for valutakurseffekter samt

withholding tax.

Resultatet har paverkats av hogre personalkostnader till o

foljd av forstarkningar inom salj- och marknadsorganisa-
tionen, for att 6ka tillvaxttakten framover.

korthet

Bolagets operativa organisation vid kvartalets utgéng
bestod av 18 (13] medarbetare.

Kostnader fér marknadsaktiviteter och administrativa
kostnader ligger i nivd med motsvarande kvartal fore-
gdende ar.

Periodens resultat har paverkats negativt av orealiserade
valutakursforluster pa grund av en svagare dollarkurs
-0,9 (0,8) Mkr.

Kassaflodet for andra kvartalet uppgick till -3,5 (-0,8) Mkr
och bestar delvis av kostnader for varumarkesregistre-
ringar pa nya marknader, 1,4 Mkr.

april-juni april-juni jan-juni jan-juni rullande heldr
Nyckeltal 2017 2016 2017 2016 12 man 2016
Nettoomsattning, Mkr 16,7 13,0 34,1 26,4 69,2 61,6
Rorelseresultat EBIT, Mkr -3,7 -2,3 -6,8 -3,6 -6,5 -3,4
Resultatmarginal EBIT, % -22,2 -17,6 -19,8 -13,7 -9.4 -5,5
Justerat rorelseresultat, Mkr -2,3 -2,7 -4,4 -3,3 -4,3 -3,3
Justerat rorelseresultat, % -14,0 -20,5 -12,8 -12,6 -6,2 -5,4
Resultat efter skatt, Mkr -3,7 -2,3 -6,8 -3,6 -6,3 -3,2
Resultatmarginal efter skatt, % -22,2 -17,6 -19,8 -13,7 =91 -51
Resultat per aktie, kr -0,18 -0,13 -0,33 0,20 -0,31 -0,16
Kassaflode, Mkr -3,5 -0,8 -2,8 -3,9 -6,4 -7.5

Justerat rirelseresultat &r rensat for valutakurseffekter och withholding tax

Nettoomsittning per halvar och rullande 12 manader
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Viktiga handelser under
kvartalet (april-juni)

Utokat samarbete med kinesiska ZSH

Polygiene utokar nu sitt strategiska samarbete med den
kinesiska handdukstillverkaren, ZSH. Bolaget tillverkar
och saljer hogkvalitativa och prisvarda handdukar till Kinas
framvaxande medelklass, som under de senaste aren upp-
levt en explosiv tillvaxt. Forsaljningen sker uteslutande via
en betydande narvaro pé landets stora portaler for online
shopping.

Polygiene introducerar odorkontroll till ellesse i
samarbete med japanska sportkladesgiganten Goldwin
Polygiene och Tokyo-baserade sportkladestillverkaren
Goldwin har utdkat sitt samarbete och nu ingar ocksa det
italienska varumaérket ellesse i Japan. | ellesses 2017-ars
var- och sommarkollektion med tennisklader har 34 nya
produkter adderats Polygienes permanenta luktkontroll.
Det som motsvarar ungefar 15 procent av den totala kollek-
tionen. Goldwin innehar varumarkesrattigheterna for
ellesse i Japan.

Polygiene och Sinterama - forst med hundraprocentigt
atervunnen luktkontrollteknologi pa fiberniva

Polygiene har tillsammans med det italienska foretaget
Sinterama som ar ledande polyestergarnsproducent i
Europa, utvecklat ett helt nytt slags garn. Polygienes lukt-
kontrollteknologi har integrerats i en fiber kallad "Newlife”
som ar till hundra procent gjord av dtervunnen polyester,
istallet for att som tidigare, appliceras pé ytan pd garn och

textila vavar i slutet av tygtillverkningsprocessen.

Polygiene i nytt samarbete med ECO Tech, koreansk
storproducent av arbetshandskar

Genom det nya partnerskapet introducerar nu ECO Tech
Polygienes luktkontrollsteknologi i arbetshandskar. Sam-
arbetet ger Poygiene ett starkt fotféste pa nya marknader
eftersom de antibakteriella skyddshandskarna samtidigt
produceras for bade den inhemska koreanska marknaden
och de internationella marknaderna.

Forandringar i styrelsen

P& &rsstamman i maj valdes Richard Tooby till ny styrelse-
ordforande och eftertrader Lennart Holm som omvaldes
som styrelseledamot. Vidare beslutades det om omval av
Jonas Wollin, Jonas Sjogren, Mats Georgson. Mikael
Bluhme avgar som styrelseledamot och ersatts av Daniel
Oelker.

Ny CFO i Polygiene

Ulrika Bjork tilltradde som ny CFO den 10 maj och kommer
narmast fran rollen som CFO for Hemmakvall. Dessfor-
innan har Ulrika bland annat haft befattningar inom IKEA,
Stena Line och Kemira. Ulrika kommer fortsatta uppbygg-
naden av mer strukturerade uppfdljnings- och rapporte-
ringsprocesser inom bolaget samt fokusera pa ett mer
detaljerat budget- och prognosarbete. Hon kommer ocksé
ta ett aktivt IR-ansvar tillsammans med VD.
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Viktiga handelser efter

periodens slut

Polygiene hdjer de finansiella malen

Styrelsen hojer Polygienes finansiella malsattning for
perioden 2017-2022. Enligt de nya malen ska Polygiene ha
en nettoomséattning pd mer an 400 miljoner kronor, genom
organisk tillvéxt, och en EBIT-marginal dverstigande 20
procent senast ar 2022.

Polygiene infor redovisningsstandarden IFRS och
forbereder notering pa First North Premier

Styrelsen har tagit beslut om att bolaget skall ersatta den
nuvarande standarden K3 med den internationella redovis-
ningsstandarden International Financial Reporting Standards
(IFRS]) samt att forbereda bolaget fér att g frén listningen
pa First North till First North Premier under 2017/2018.

Polygiene lanserar Polygiene News

Polygiene bdrjar med att publicera ett férdjupande nyhets-
brev med regelbundna kommersiella uppdateringar kring
den senaste utvecklingen i bolagets globala verksamhet.
Nyhetsbrevet ar ett komplement till vrig kapitalmarknads-
kommunikation och kommer att publiceras pé engelska tva
till tre ganger per &r mellan de formella kvartalsrappor-
terna. Polygiene har en hdg tillvaxttakt med ett frekvent
nyhetsflode rérande samarbetspartner, produktlanseringar
och teknikutveckling. Nyhetsbrevet ska dven ge en storre
inblick i utvecklingen inom luktkontrollsteknologi i ett
globalt perspektiv.

Hanesbrands valjer Polygiene till Champion athletic
wear-kollektion

Hanesbrands Japan Inc. samarbetar med Polygiene for att
erbjuda japanska konsumenter luktfria plagg i Champions
ikoniska host-vinter 2017/18 athletic wear-kollektion med
totalt 70 olika produkter for basket, golf, traning samt aven
Champion practise wear och strumpor.

Polygiene tillsdatter Commercial Operations Director

for Nordamerika

Polygiene har utnamnt Judd Salvas till Commercial Opera-
tions Director for Nordamerika. Judd ar baserad i Park City,
Utah och ansvarar for Polygienes kommersiella aktiviteter

i Nordamerika. Judd har Gver tio &rs erfarenhet fran Outdoor-
industrin och tar med sig en mangd vardefulla kompetenser
och ett starkt natverk. Hans tidigare erfarenheter inom
retail &r ocksd av stor vikt for att na framgang pa den nord-
amerikanska marknaden. Tillsammans med var agent
kommer han ¢ka forsaljningstakten och utveckla affars-
relationer med nya partners till Polygiene.
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VD har ordet

Fortsatt stark tillvaxt
och hadjda finansiella mal

Det andra kvartalet 2017 var praglat av en stark forsalj-
ningstillvaxt. Nettoomsattningen for kvartalet uppgick till
16,7 Mkr motsvarande en forsaljningsokning om 28%. Det
betyder att vi vuxit med 29% under forsta halvaret och fort-
satter var starka tillvéxtresa.

For att befasta var position som marknadsledare och
sakerstalla en fortsatt hog tillvaxttakt inom odérkontroll
har vi under kvartalet fortsatt att investera i organisationen,
aktiviteter med vara brand partners (kunder) och ett utvid-
gat varumarkesskydd. En stor del av marknadsaktiviteterna
flyttas nu 6ver till sociala media vilket 6kar sdval genom-
slagskraft som kostnadseffektivitet.

Efter kvartalets utgang tog ledning och styrelse ett
gemensamt beslut att hja den finansiella malsattningen
for bolaget. Beslutet baseras pd ett omfattande analys-
arbete som genomforts under véren. Utvarderingen pekar
pa en mycket stor forsaljningspotential for bolaget pd medel-
lang sikt. Vi hojer darfér malsattningen till att senast &r
2022 nd en omsattning pd over 400 miljoner kronor med en
rorelsemarginal (EBIT) p&d minst 20%.

Viaridag det ledande varumarket for odérkontroll inom
segmentet Sport & Outdoor och arbetar aktivt for att bygga
samma position inom produktsegmenten Lifestyle, Foot
Wear, Work Wear och Home Textile. Odorkontroll ar fortfa-
rande en relativung och omogen marknad men medveten-
heten om nyttan av funktionaliteten véxer snabbt hos bade
konsumenter och brands. Vi ser allt tydligare att detta leder
till en god tillvaxt hos savél befintliga som nya kunder. Vi
arbetar med kunderna for att 0ka deras genomforsaljning
i de olika kanalerna (sell through). Tillsammans med vara
agenter saljer vi aktivt in nya projekt och genomfor olika
aktiviteter pd marknaden i syfte att 6ka medvetenheten
kring férdelarna med var funktionalitet hos konsument.

P& samma satt som vi med mycket gott resultat starkt
den europeiska saljorganisationen har vi nu gatt vidare och
rekryterat en saljchef till Nordamerika. Rekryterings-
processen avslutades efter kvartalets utgéng och vi ar glada
att vi kunde anstalla Judd Salvas under augusti. Vi ar éver-
tygade om att de rekryteringar vi genomfért inom séljorga-
nisationen pd dessa nyckelmarknader dven kommer att dka
tillvaxten globalt, d& de viktigaste internationella varumar-
kena utgdr frén EU och Nordamerika.

En viktig fordel med Polygiene som ett “ingredient brand”

gr att vara brand partners erhéller en tydlig funktion som gér
det mojligt for dem att differentiera sig gentemot sina kon-
kurrenter och évriga varumarken. Bevisligen resulterar detta
i méjligheter till en 6kad forsaljning och hdgre marginaler. Vi
ser ocksa att vara partners i 6kande omfattning beskriver
funktionaliteten i sin kommunikation till bdde butiksled och
slutkonsument. Detta leder till en 6kad exponering av och
kannedom om Polygiene som ett varumarke. For oss innebar
detta att betydelsen och vardet av vart varumarke starks. For
att ytterligare forstarka denna utveckling investerar vi fort-
satt i sdval varumarkeskannedom som skydd av varumérket.

Sport & Outdoor

Vart forsaljningsméssigt stérsta segment dar vi fortsatter att
vaxa snabbt hos b&de befintliga som nya kunder. Idag finns vi
hos kunder som Adidas, Athleta, Polartec, Patagonia, Eddie
Bauer och 2XU bland bolagets top-10 forsaljningsmassigt.
Vart mal hos dessa ar att kontinuerligt addera Polygiene
behandling till allt fler kollektioner och produktgrupper.
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Vi har sakrat flera nya avtal under kvartalet med kunder
som ellesse, Henri Lloyd med flera vilket ger en god balans
mellan organisk tillvaxt hos befintliga partners och nytill-
komna. Ett exempel ar 2XU som blev Polygiene partner fér
mindre &n ett ar sedan, men som redan nu tillhor top-10
forsaljningsmassigt. Detta visar att det kan ga fort nar
Polygiene introduceras i ett kladesmarke.

Vi har framgangsrikt deltagit vid och fatt ett stort gen-
svar pa de tva stora méssorna i detta segment, OutDoor
i Friedrichshafen och Outdoor Retailer i Salt Lake City.
Massorna ar ett utmarkt tillfalle att starka samarbetet med
befintliga partners och mota nya potentiella kunder.

Vara framgangar i Asien fortsatter vilket nu senast kan
illustreras genom pressreleasen efter kvartalets utgang
rorande Champion Japan (stor inom traning, framforallt
basket och en del av Hanesbrands) som nu valt Polygiene
som sin utvalda losning for oddrkontroll.

Home Textile

Detta segment har pa kort tid vuxit till vart nast stérsta,
mycket tack vare framgédngarna i Asien. Vi véxer snabbt med
8H och ZSH. Flera av vara top-20 kunder &r aktiva i Home
Textile segmentet och saljer genom bade traditionella kanaler
(retail) och online direkt till konsument (internet). Vi ldgger
nu mer resurser och tid pé att expandera Polygienes for-
saljning inom segmentet, aven utanfor Asien.

Lifestyle

Vi ser att intresset for funktionalitet generellt och oddrkon-
troll specifikt okar aven inom segmentet Lifestyle. Athleisure
som trend, dvs branschglidningen mellan Athletic och Leisure,
fortsatter vilket verkar till var fordel. Flera av besékarna pa
de stora sportmé&ssorna kommer fran Lifestyle brands och
vi har redan etablerat oss hos brands som Wacoal, World
Group och Traveler. Samarbetet med Sinterama och deras
Newlife yarn ser vi som ett viktigt redskap for att ytterligare
6ka intresset inom Lifestyle.

Vara primara méalgrupper ar tillverkare och varumarken
inom exempelvis skjortor, underklader, strumpor, jeans och
kavajer. Att tvatta mindre (Wear More. Wash Less®) ar ett
viktigt argument for att kldderna skall halla sig frascha
langre samtidigt som miljopaverkan minskar.

Foot Wear

Ett mycket intressant segment med stor potential dar vi nu
etablerat oss hos varumarken som Converse Japan, SOLE,
ASTRAL etc. Det finns ett stort intresse och efterfrégan frén
konsument for luktkontrollésningar i skor. Detta i kombina-
tion med positiva signaler frén vara testprojekt, som
genomforts tillsammans med flera olika skotillverkare
under forsta halvéret, gor att vi ser mycket positivt pd
segmentet framdover.

Samtidigt har vi respekt for att vardekedjan for skor skil-
jer sig en hel del frén de vi jobbat med for klader och texti-
lier och det tar tid att etablera sig i en ny vardekedja. De
stora skofabrikerna ligger i Asien och fér att komma in
behdver vi jobba med underleverantdreri flera led. Under
kvartalet har vdra anstrangningar bérjat att ge utdelning
och vi raknar med att dterkomma framéver med spannande
nyheter.

Work Wear

Under kvartalet har vi lanserat arbetshandskar med Eco
Tech i Korea. Applikationen ar primart mot livsmedelshan-
tering som utgor ett uppenbart omréade dar man vill undvika
bakterietillvaxt. Samtidigt lanserar Eco Tech ytterligare tek-
nologier i denna produkt och det &r tydligt att segmentet gar
mot alltmer funktionalitet i klader och utrustning.

Work Wear ar relativt sett en mindre marknad med ett
fatal stora aktdrer. Vi ser tydligt nyttan av odérkontroll inom
detta omrade och tror att det finns en stor potential for
Polygiene nu nar vival borjat etablera oss hos de stora
tillverkarna av arbetsklader.

Utsikter framat

Viupplever ett fortsatt starkt intresse for Polygienes funk-
tionalitet och varumarke, inte bara inom vart traditionella
segment Sport & Outdoor utan ocksd inom 6vriga segment
som beskrivits. | vdra konsumentundersdkningar ser vi
samma positiva trend och vi &r dvertygande om att var
spannande tillvaxtresa bara har startat.

Som en konsekvens av var starka framtidstro har vi hojt
var finansiella malsattning och rustat var organisation for
att hantera 6kade volymer och férsaljning. Vi har natt viktiga
milstolpar inom fokuserade segment och nyckelkunder. Vi
bygger var fortsatta tillvaxt pa en bred och stabil kundbas
som nu bestar av fler an 140 partners (brands) och vi 6kar
forsaljningen starkt sasong for sasong.

Vi kan konstatera att vi under férsta halvaret har tagit en
hel del extra kostnader och investeringar som vi anser varit
vasentliga i syfte att skapa nodvandiga forutsattningar for
en fortsatt accelererande tillvaxt under de kommande aren.
Detta har temporart inneburit att vart synbara resultat
paverkats negativt, men vi gar nu in i andra halvaret med en
sasongsmassigt starkare forsaljning vilket i kombination
med en god kostnadskontroll kommer att resultera i ett
battre resultat. Med det sagt s &r var prioritet i denna fas
av bolagets utveckling fortsatt pa volymuppbyggnad och
breddning av affaren.

Christian von Uthmann, Vd
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Verksamheten

Polygiene har utvecklat och erbjuder produkter och behand-
lingsmetoder som innebar att en permanent odorbehand-
ling sakerstélls fran forsta anvéndning och under hela plag-
gets livslangd.

Varldens produktion av textil, till bland annat sport-, livs-
stils- och funktionsklader, skor, accessoarer, skydd och
hemtextilier, utgors till en vaxande andel av syntetiska
material, sarskilt polyester*. Textilmaterial baserade pa
fiber av polyester har ménga férdelar i form av goda och
flexibla egenskaper samt kostnads- och resurseffektivitet.
Dessutom kan polyester och andra syntetfibrer atervinnas.

Envalkand nackdel med polyesterbaserade textilmaterial
ar dock att de utgor en utmarkt bas for odérgivande
bakterietillvaxt. Polygiene erbjuder en effektiv och miljévan-
lig lésning som haller klader, skor, skydd [till exempel hjal-
mar och knaskydd) och andra plagg och artiklar fria fran
oddr. Det finns nagra principiellt olika angreppssatt for att
undvika problemet:

e Tvatta mer.

* Reducera forutsattningarna for bakterietillvaxt genom att
valja ett material dar bakterierna inte vaxer lika fort, till
exempel ull.

e Kapsla in eller absorbera odéren som uppstar.

e Behandla materialet med en l&sning som reducerar
bakterietillvaxten.

Polygienes metod bygger pa den sistnamnda, alltsa att
behandla materialet for att hamma bakterietillvaxt. Till stor
utstréckning baseras Polygienes 8sningar pd naturligt fore-
kommande silversalt, som tillverkas av &tervunnet silver.

Silversalt hammar bakterietillvaxt pa ett effektivt satt och
darmed minskar odéren och behovet av att tvatta sa ofta.
Lésningarna kan appliceras pa sdval trédd som tyg och &r sa
effektiva att det racker med sm& méangder for att dstad-
komma en funktionalitet som varar hela plaggets livslangd.

Affarsmodell och erbjudande

Polygiene vander sig huvudsakligen till tillverkare av
ledande premiumkladmarken och deras kunder och arbetar
aktivt med hela vardekedjan fran utveckling och tillverkning
hos underleverantdrer till marknadsféring, distribution och
aktiv kundsupport.

Polygiene levererar for narvarande produkter och 9s-
ningar till mer an 140 ledande varumarken och bearbetar
marknaden kontinuerligt.

Som ett resultat av Polygienebehandling av till exempel
klader kan de baras langre utan att de blir ofrascha. Det
medfér mindre tvatt och langre livslangd pa plaggen, vilket
bidrar till en positiv miljoeffekt.

Erbjudandet bestdr av textil- eller materialbehandling,
funktionsldésningar, kunskap och aktiv support rérande lukt-
kontroll och Polygienes STAYS FRESH-koncept. Affarsmodel-
len baseras inte bara pa forsaljning av funktionaliteten till
kunderna, utan i erbjudandet ligger dven en helhetsldsning
som innefattar ett kommunikations- och informationspaket
till butiker och konsumenter, utbildning av kundens saljare,
kontinuerlig kundsupport, hantering av hardvaran i form av
applikation av sjalva preparatet hos respektive kunds textil-
leverantdr, all administration runt detta samt kvalitetskon-
troll och uppféljning.

2

O PRODUKTION

2/3 AV MILJGPAVERKAN ORSAKAD AV KLADER
BEROR PA KONSUMENTANVANDNING

-

KONSUMENTANVANDNING

UTTJANT

Kalla: Studie gjord 2006 av Cambridge University 2006, benamnd "Well dressed?".
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Polygiene utvecklas i ndra samarbete med bolagets part-
ners och nya samarbeten inom flera segment och geogra-
fiska marknader etableras kontinuerligt. Stora resurser
investeras i utbildning av kundernas medarbetare och i
marknadsforing i syfte att kontinuerligt 6ka vardet i varu-
market samt de varumarken som anvander Polygiene i sina
produkter. Genom detta arbete hjalper Polygiene b&de varu-
marken och aterforsaljare med marknadsforing och med att

formedla ett tydligt kundvéarde till konsumenterna.

Marknad och konkurrenter

Polygiene ar i dag marknadsledande inom segmentet lukt-

kontroll, sett saval frédn en teknisk synvinkel som ur ett

varumarkesperspektiv. Bolaget ar verksamt p& en global

bas och samarbetar framfér allt med premiumvarumarken

inom sex olika segment.

* Sport & Outdoor (sportklader, skydd, friluftsliv, jakt, fiske
med mera)

* Lifestyle (skjortor, blusar, byxor, kostymer, underklader,
strumpor)

» Home Textile [handdukar, lakan, 6rngott, madrasser,
kuddar med mera)

* Foot Wear [skor och inldggssulor)

» Work Wear (arbetskldder fér professionellt bruk]

* Protective & Other (farg, golv, sanitet med mera)

De mest framgangsrika kategoriledarna, “ingredient brands”,
inom textilbranschen (till exempel Gore-tex och Lycra) kénne-
tecknas av en tydlig funktionalitet. De loser ett upplevt och
tydligt konsumentbehov, vilket resulterar i ett signifikant
kundvarde. Detta kundvarde kan kommuniceras genom

“co-branding” pa ett enkelt och konsekvent satt i marknads-
foringen av den konsumentprodukt dar funktionen applice-
rats, exempelvis skor eller jackor med Gore-texmembran.
Polygiene erbjuder ett helhetskoncept, baserat pa noggranna
tester langs hela vardekedjan och en kvalitetssakring av
alla olika applikationer. Bolaget &r global kategoriledare
inom Sport & Outdoor och har intagit en férdelaktig position
i syfte att utoka sitt kategoriledarskap till fler segment.

Nya segment som nu aktivt bearbetas &r kldder (bade
mode-, sport- och arbetsklader), skor, hemtextilier med
mera. For ett flertal applikationsomrdden har man endast i
begransad utstréackning pdborjat en marknadsbearbetning
och penetrationsgraden ar dnnu l&g. Bedémningen ar darfér
att potentialen inom dessa nytillkomna segment forvantas
vara betydande.

Trender och hallbarhet

Utvecklingen drivs pd av flera samverkande faktorer sdsom
en allt storre och kdpstarkare medelklass samt en under-
liggande halsotrend som vaxer i princip i hela varlden. En
annan faktor som i 6kande grad paverkar efterfragan &ar en
dnskan bland konsumenter att vara klimat- och resurs-
smarta. Kladesplagg behandlade med Polygiene kan anvan-
das betydligt langre och tvattas mindre ofta an obehandlade
plagg. Darigenom minskar miljobelastningen frén tillverk-
ning och tvatt av textilier och man sparar sdval vatten som
energi. Till detta kommer att man som konsument sparar
tid genom att inte behdva tvatta lika ofta. Polygiene innehar
OEKO-TEX® och bluesign®-certifieringar som &r viktiga for

miljomedvetna foretag.

Utan Polygiene

DAlig lukt Dalig lukt

Bakterier i tyg och material véxer till och skapar dalig lukt

/ / \ Bakterier som

Hud Svett skapar dalig lukt

Med Polygiene

Fri fran dalig lukt

Motverkar tillvaxt av bakterier som skapar dalig lukt

Errsr N
- .

Hud Svett skapar dalig lukt
© Polygiene AB




Partners
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Ett urval av Polygiene partners
Genom sitt unika erbjudande och sin konsekventa arbetsmetodik har Polygiene

fortlopande byggt odérkontrollmarknaden och samtidigt vunnit marknadsandelar.

Viaridag den ledande leverantoren av odorkontroll till premiumvarumarken.
Polygiene har for narvarande mer an 140 varumarken som partners.
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Finansiell utveckling

Nettomsattning och resultat
Nettoomsaéttning
Bolagets nettoomsattning for andra kvartalet uppgick till
16,7 (13,0) Mkr vilket motsvarar en tillvaxt pd 28,2 procent
jamfort med motsvarande kvartal féregdende ar (rensat for
valutaeffekter 22,1 procent). Okningen har skett p& samtliga
geografiska marknader, och kommer fran saval befintliga
som nya kunder. Den storsta tillvaxten sker framforallt i
Asien dar Polygiene adderat manga nya, strategiskt viktiga
samarbetspartners. Segmentet Home Textile har varit val-
digt framgéngsrikt i denna region under férsta halvaret.
Ovriga rorelseintakter uppgick till 0,3 (1,7) Mkr och bestdr
av positiva valutakursdifferenser.

Bruttomarginal
Under kvartalet redovisas en lagre bruttomarginal jamfort med
foregdende ar. Detta kan forklaras med kvartalsvariationer i
saljmixen da prismodellen ser olika ut beroende p& kund och
produkt. Ackumulerat férsta halvaret har denna kvartalsvaria-
tion jamnats ut och marginalen ligger i linje med fjolaret.
Kostnad for salda varor har 6kat med 1,9 Mkr och &r direkt
relaterat till den 0kade omsattningen.

Kostnader

Ovriga externa kostnader fér andra kvartalet uppgick totalt

till 13,0 (-11,2) Mkr vilket ar en 6kning p& 16 procent och

bestar av féljande poster:

e Forsaljningskostnaderna som bl a best&r av kommissioner
till agenter ligger kvar pd samma niva -1 (-1) Mkr, detta
trots att omsattningen okar kraftigt. Anledningen ar att i
takt med att en egen saljorganisation byggs upp kommer
andelen provisionsbaserad omsattning bli lagre vilket ger
en positiv effekt pa resultatet.

e Marknadsféringskostnaderna uppgick till =3,1 (-3,2) Mkr
for kvartalet och dessa kostnader styrs till stor del utifran
planerade marknadsaktiviteter. Historiskt ligger tyngd-
punkten av massor och event under férsta halvéret och
kostnaden ska darfor inte ses som en linjar kostnad.

e Administrativa kostnader uppgick till 2,2 (-2,2) Mkr och
liggerilinje med foregdende ar. | posten ingar dels sed-
vanliga driftskostnader men framférallt IR-kostnader
(Investor Relations] som ar hanforliga till att Polygiene
sedan drygt 1 ar tillbaka ar ett listat bolag.

e Kostnader for personal och kontrakterade konsulter har
okat d& den operativa organisationen forstarkts med 5 per-
soner sedan motsvarande period foregdende ar. En forut-
sattning for att nd de nya finansiella malen ar att bygga en
solid organisation med hég kompetens och lokal narvaro pa
de marknader dar Polygiene finns representerade. Under
kvartalet uppgick dessa kostnader till -4,9 (-3,5) Mkr.

 Ovriga rérelsekostnader bestar av valutakurseffekter
och withholding tax (WHT). WHT ar en typ av kallskatt
som kan avraknas mot svensk skatt nar skattepliktigt
resultat uppstar. D& Polygiene har 25,1 Mkr i tidigare
skattemassiga underskott har Polygiene valt att kost-
nadsfora WHT.

Resultat

Kvartalets rorelseresultat EBIT uppgick till -3,7 (-2,3) Mkr
vilket motsvarar en rérelsemarginal p& -22,2 (-17,6) pro-
cent. For att f& en jamférbarhet over tiden &r det viktigt att
belysa det justerade resultatet dar valutakurspédverkan och
WHT elimineras. Dessa poster har tagits ur det justerade
rorelseresultatet for att fa en mer rattvis analys av hur
karnverksamheten utvecklas. Fér andra kvartalet uppgick
det justerade rérelseresultatet till -2,3 (-2,7) Mkr.

Finansiell stallning

Finansiella anldggningstillgangar

De finansiella anlaggningstillgdngarna uppgick vid perio-
dens utgdng till 6,9 (5,5) Mkr och avser en uppskjuten skat-
tefordran for de skattemassiga underskott som uppstatt
under tidigare ar. Det totala skattemassiga underskottet
uppgick vid periodens utgang till 25,1 Mkr.

Immateriella anldggningstillgdngar

For att skydda varumérket Polygiene frén intrdng har det
under kvartalet investerats 1,4 Mkr i varumarkesregistre-
ringar pa nya marknader. Kostnaden har aktiverats i balans-
rakningen och kommer skrivas av under en femarsperiod.

Eget kapital
Eget kapital uppgick vid periodens slut till 34,5 (37,2) Mkr.
Soliditeten per 2017-06-30 var 70,6 (79,2) procent.

Kassaflode och likviditet
Kassaflodet fran den l6pande verksamheten uppgick till
-3,5(-0,8) Mkr for arets andra kvartal. Kassaflodet for
kvartalet har paverkats, forutom av det negativa resultatet
dven av investeringar i varumarkesregistreringar pa nya
marknader till ett varde av 1,4 Mkr.

Bolagets likvida medel uppgick vid kvartalets utgang till
17,3 (23,6) Mkr.

Personal

Bolagets operativa organisation vid kvartalets utgang
bestod av 18 (13) personer, varav 14 (9) ar anstallda och 4 (4)
ar kontrakterade konsulter. Okningen bestar i huvudsak av
kompetenser inom sélj- och marknad.
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Resultatrakning

april-juni april-juni jan=juni jan=juni Rullande Heldr
Resultatrdakning i sammandrag, Tkr 2017 2016 2017 2016 12 man 2016
Rorelsens intakter
Nettoomséttning 16 687 13014 34080 26 441 69 196 61557
Ovriga rorelseintdkter 344 1689 533 2 488 1123 3574
17 031 14703 34613 28 929 70319 65131
Rorelsens kostnader
Kostnad fér sdlda varor -7 706 -5814 -14 622 -11189 -29 483 -26 049
Forsaljningskostnader -1004 -962 -3079 -2153 -6 323 -5397
Marknadsforingskostnader -3 149 -3233 -6 809 -5 351 -12 031 -10573
Administrativa kostnader -2 230 -2190 -4 443 -4570 -7 863 -7 991
Kontrakterade medarbetare -1400 -1067 -2750 -1884 -5217 -4 352
Personalkostnader -3532 -2 409 -6735 -4 613 -12 626 -10 505
Ovriga rorelsekostnader -1710 -1312 -2935 -2 791 -3303 -3 656
-20731 -16 988 -41373 -32552 -76 847 -68523
Rorelseresultat -3701 -2285 -6760 -3623 -6527 -3392
Finansiella intdkter och kostnader
Ranteintakter 0 0 0 0 0 0
Rantekostnader -1 -1 -3 -1 -7 -5
-1 -1 -3 -1 -7 -5
Resultat fore skatt -3702 -2286 -6763 -3624 -6534 -3397
Skatt 0 0 0 0 233 233
Resultat efter skatt -3702 -2286 -6763 -3624 -6301 -3164
Resultat efter skatt per aktie, kr -0,18 -0,13 -0,33 -0,20 -0,31 -0,16
Resultat efter skatt per aktie efter utspadning, kr -0,18 -0,13 -0,33 -0,20 -0,31 -0,16
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Balansrakning

Balansrakning i sammandrag, Tkr 2017-06-30 2016-06-30 2016-12-31

Tillgdngar

Anldggningstillgdngar

Immateriella anlaggningstillgéngar 1369 0 0
Materiella anldggningstillgéngar 0 0 0
Finansiella anldggningstillgangar 5 587 5304 5537
Summa anliggningstillgdngar 6907 5304 5537

Omsittningstillgangar

Varulager 260 312 218
Kundfordringar 23149 15722 29927
Ovriga omsattningstillgangar 1297 2035 1613
Likvida medel 17 269 23631 20023
Summa omsittningstillgangar 41975 41700 51781
SUMMA TILLGANGAR 48 881 47004 57 318

EGET KAPITAL OCH SKULDER

Eget kapital 34531 37 233 41293
Skulder

Leverantdrsskulder 10375 6315 9139
Ovriga kortfristiga skulder 3976 3456 6886
Summa skulder 14 351 9771 16 025
SUMMA EGET KAPITAL OCH SKULDER 48881 47004 57318
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Forandring i eget kapital

april-juni april-juni jan=juni jan=juni Heldr
Forandringar i eget kapital, Tkr 2017 2016 2017 2016 2016
Eget kapital vid periodens ingang 38232 39519 41 294 40843 40843
Nyemissioner och teckningsréatter 0 0 0 14 3614
Periodens resultat -3701 -2286 -6763 -3624 -3 164
Eget kapital vid periodens utgang 34531 37 233 34531 37 233 41293

Kassaflodesanalys

Kassaflodesanalys i sammandrag, Tkr jan-juni 2017  jan-juni 2016 Heldr 2016
Resultat fore finansiella poster -6760 -3623 -3392
Erlagd ranta -3 -1 -5
Kassaflode fran den lépande verksamheten fore foriandringar av roérelsekapital -6763 -3624 -3397
Okning/minskning varulager -42 -87 7
Okning/minskning kortfristiga fordringar 7093 -363 -14 146
Okning/minskning kortfristiga skulder -1674 146 6 400
Kassaflode fran den lopande verksamheten -1385 -3928 -11136

Investeringsverksamheten

Investeringar i immateriella anlaggningstillgdngar -1369 0

Kassaflode fran investeringsverksamheten -1369 0

Finansieringsverksamheten

Nyemission 0 0 3600
Optionspremier 0 14 14
Kassafldde fran finansieringsverksamheten 0 14 3614
Forandring av likvida medel -2 755 -3914 -7522
Likvida medel vid periodens borjan 20023 27 545 27 545
Likvida medel vid periodens slut 17 269 23631 20023
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Flerarsoversikt

Flerdrsoversikt apr-juni 2017 apr-juni 2016 jan-juni 2017 jan-juni 2016 heldr 2016 helar 2015
Nettoomsattning, Tkr 16 687 13014 34080 26 441 61557 51511
Omsaéttningstillvaxt, % 28,2 21,4 28,9 50,8 19,5 47,4
Rorelseresultat EBIT, Tkr -3 701 -2285 -6 760 -3623 -3392 5599
Resultatmarginal EBIT, % -22,2 -17,6 -19,8 -13,7 -5,5 10,9
Justerat rorelseresultat, Tkr -2336 -2 662 -4 358 -3320 -3309 6836
Justerad rorelsemarginal, % -14,0 -20,5 -12,8 -12,6 -5,4 13,3
Resultat efter skatt, Tkr -3702 -2286 -6763 -3 624 -3 164 9171
Resultatmarginal efter skatt, % -22,2 -17,6 -19,8 -13,7 -51 17,8
Kassaflode, Tkr -3498 -806 -2 754 -3914 -7522 21471
Eget kapital, Tkr 34531 37233 34531 37233 41293 40843
Balansomslutning, Tkr 48 881 47004 48881 47 004 57 318 50468
Soliditet, % 70,6 79,2 70,6 79,2 72,0 80,9
Antal aktier vid periodens utgéng,

tusental 20516 19 316 20516 19 316 20516 19316
Genomsnittligt antal aktier vid

periodens utgang, tusental 20516 18066 20516 18 066 19716 16566
Resultat per aktie, kr -0,18 -0,13 -0,33 -0,20 -0,16 0,55
Kassafldde per aktie, kr -0,17 -0,04 -0,13 -0,22 -0,37 1,30
Eget kapital per aktie, kr 1,68 1,93 1,68 1,93 2,01 2,1
Bérskurs vid periodens utgéng 10,80 13,15 10,80 13,15 12,50 —

Nettoomsittning per kvartal och rullande 12 manader

Mkr Mkr
20 100
18 90
16 —— 80
14 —— 170
12 —— 60
10 50
8 40
6 30
4 — 20
2- H — 10

2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Kv. 1 Kv. 2 Kv. 3

BKv. 4

== Rullande 12 manader
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Aktiekapital, aktien
och agarforhallanden

Aktiekapital

Bolagets aktiekapital uppgar till 2 051 600 kr férdelat pa
20516 000 utestdende aktier. Bolaget har endast ett
aktieslag och samtliga aktier har lika ratt till utdelning.
Aktiernas kvotvarde ar 0,10 kr.

Under 2015 gav bolaget ut 250 000 teckningsoptioner till
personal och styrelseordforanden vilka berattigar till teck-
ning av lika m&nga aktier. Teckningsoptionerna kan utnytt-
jas under perioden 1-31 december 2018 och har en losen-
kurs om 15,00 kronor per aktie.

For mer information om aktiekapitalets utveckling han-
visas till bolagets &rsredovisning 2016.

Aktien
Aktien i Polygiene AB (publ.) &r noterad pa Nasdagq First
North, Stockholm, sedan 14 mars 2016.

Under andra kvartalet omsattes totalt 1 339 792 aktier
vilket motsvarar ett genomsnitt om 22 708 aktier per han-
delsdag. Bérskursen vid periodens utgéng var 10,80 kr, vilket
motsvarar ett borsvarde om 221,6 Mkr. Den hogsta respek-
tive lagsta kursen under perioden var 14,00 kr och 10,70 kr.

Polygiene 2016-03-14-2017-06-30

Agarforhallanden

Antalet aktiedgare vid periodens utgang var 785 (438).
Tabellen nedan visar de 10 storsta aktiedgarna per

30 juni 2017.

Aktiedgare Aktier Procent
Richard Tooby* 2065800 10,1%
JP Morgan Bank Luxembourg 2019108 9,8%
Erik Ai Malmo AB 1348800 6,6%
Clearstream Banking S.A. Luxembourg 1265977 6,2%
JPM Chase NA 940000 4,6%
Christian von Uthmann* 898 978 4,4%
Jonas Wollin* 813500 4,0%
Lennart Holm* 800220 3.9%
JP Morgan Chase N.A. 743 700 3,6%
Mats Georgson* 707 000 3,4%
Ovriga 8912917 43,4%
Summa 20516 000 100,0%

* Avser eget samt narstdende fysiska och juridiska personers innehav.
Kélla: Uppgifter frén Euroclear samt uppgifter kénda for bolaget.
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Redovisningsprinciper

Deldrsrapporten har uppréttats i enlighet med Arsredovis-
ningslagen (1995:1554) och BFNAR 2012:1, Arsredovisning
och koncernredovisning (K3). De redovisningsprinciper som
tillampas overensstammer med de redovisningsprinciper
som anvandes vid upprattandet av ,&rsredovisningen 2016.

Belopp ar uttryckt i tkr (tusentals svenska kronor) dér ej
annat anges. Siffror inom parentes avser motsvarande
period féregdende ar.

Denna rapport har ej granskats av bolagets revisorer.

Risker och osakerhetsfaktorer

Bolagets verksamhet pdverkas av ett antal faktorer, vilka kan

innebara en risk for bolagets verksamhet och resultat. For
mer information hanvisas till bolagets &rsredovisning 2016.

Definitioner
Rorelseresultat EBIT: Resultat fore rantor och skatt.

Resultatmarginal EBIT: Periodens resultat fore rantor
och skatt i procent av periodens nettoomsattning.

Resultatmarginal efter skatt: Periodens resultat efter
skatt i procent av periodens nettoomsattning.

Justerat rorelseresultat: Justerat rorelseresultat ar
rensat for valutakurseffekter och withholding tax.

Resultat per aktie: Periodens resultat efter skatt
dividerat med ett vagt genomsnitt av antalet aktier.

Soliditet: Eget kapital i forhallande till total balans-
omslutning.

Eget kapital per aktie: Eget kapital per aktie dividerat
med antal aktier vid periodens utgdng.

Kassaflode per aktie: Periodens kassaflode dividerat
med genomsnittligt antal aktier.
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Kontaktuppgifter, adresser

Fragor kring rapporten:

Christian von Uthmann, CEO Ulrika Bjork, CFO
Tel: +46 (0) 70 319 77 21 Tel: +46 (0) 70 92112 75
E-post: cvuldpolygiene.com E-post: ubj@dpolygiene.com

Polygiene AB, Stadiongatan 65, 217 62 Malmo
Tel: +46 (0) 40 26 22 22

Denna information &r sddan information som Polygiene AB (publ.) ar
skyldigt att offentliggora enligt EU:s marknadsmissbruksforordning
och lagen om vardepappersmarknaden. Informationen lamnades,
genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande
den 24 augusti 2017 kL. 08.30 CET.

Om Polygiene

Polygiene ar varldsledande leverantor av luktkontroll och Stays Fresh-l6sningar
for klader, sportutrustning, mode och andra material med malet att anvéndare
ska kanna sig frascha. Foretagets skandinaviska ursprung borgar for kvaliteten
och det miljémassigt hallbara i dess produkter och tjanster. Ett hundratal inter-
nationella premiumvarumarken har valt att anvanda Polygiene Odor Control
Technology i sina produkter. Bolaget grundades 2006 och ar listat pd Nasdag
First North i Stockholm. Remium Nordic AB ar bolagets Certified Adviser.

Polygiene’
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