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Ytrade Group AB (publ) de_l_érsrapport
januari—september 2021: Okad
nettoomsattning med 196 procent

Perioden januari-september 2021

» Nettoomsattningen uppgick till 7 295 Tkr (2 464), motsvarande en 6kning med 196 procent.
* Bruttomarginalen uppgick till 40 procent (43).

» Rorelseresultatet uppgick till -21 303 Tkr (-9 685).

* Resultat efter skatt uppgick till -21 338 Tkr (-9 722).

* Resultat per aktie uppgick till -1,03 kr (-0,47).

Kvartalet juli-september 2021

* Nettoomsattningen uppgick till 762 Tkr (1 527), motsvarande en minskning med 50 procent.
Exklusive paverkan av jamforelsestérande post av engangskaraktar avseende en foréandrad
returhanteringsprocess uppgick nettoomsattningen till 1 540 Tkr (1 527), motsvarande en 6kning
med 1 procent.

* Bruttomarginalen uppgick till 91 procent (46). Exklusive paverkan av jamforelsestérande post av
engangskaraktar avseende korrigering av en tidigare kostnadsford post uppgick
bruttomarginalen till 42 procent (46).

» Rorelseresultatet uppgick till -7 198 Tkr (-3 281).

* Resultat efter skatt uppgick till -7 211 Tkr (-3 294).

* Resultat per aktie uppgick till -0,35 kr (-0,16).

Utveckling efter perioden

» Under oktober noterade Ytrade sin hdgsta forséljning under en manad och bolaget ser en annu
starkare efterfragan under november.

Vasentliga handelser under och efter kvartalet

+ | augusti ingicks ett avtal med en ny logistikpartner fér hantering av lager och logistik vilket
resulterade i en centralisering av Ytrades e-handelslager till stdrre lokaler i JOnkdping. Flytten
mojliggor fortsatt expansion, utveckling av e-handelserbjudandet samt 6kad leveranskapacitet.

+ Avtal tecknades med australiensiska premiumvarumarkena Neuw Denim och Abrand Jeans for
forsaljning av 12 500 artiklar.

* | september forlangdes avtalen med Filippa K, Sail Racing och Stenstroms Skjortfabrik.

* | september ingick Ytrade i ett partnerskap med transportorsplattformen Ingrid. Avtalet innebar
att Ytrade kan erbjuda sina kunder ett flexibelt och anvandarvanligt granssnitt vid val av
transportor pa plattformen.

* | september tecknade Ytrade avtal med modevarumarkena Schnayderman’s och Jeanerica.

» Mikael Wiborgh tilltradde tjansten som CFO och skadespelaren Alicia Agneson rekryterades
som Global Fashion Director.

» Under oktober noterade Ytrade sin hdgsta férsaljning under en manad och bolaget ser en annu
starkare efterfragan under november.

« | oktober lanserades den nya forsaljningskategorin activewear och avtal tecknades med
varumarket Aim’n.

+ | oktober tecknades avtal med Réhnisch Sportswear avseende forsaljning av varumarkets
utgaéende lager och samples internationellt.



* | november ingicks partnerskap med modevarumarket Limitato avseende forsaljning av samples
och utgaende lager.

* | november utdékades och forlangdes avtalet med Hope. Avtalet innefattar en total forsaljning om
cirka 14 000 artiklar under 2021 och forsta halvaret 2022.

VD-kommentar
Ett intensivt kvartal som baddar for tillvaxt

Tredje kvartalet praglades av strategiskt viktiga steg for Ytrade. Vi har fortsatt att investera betydande
belopp i vart varumarke och plattform dar vi nu staller om verksamheten for att bli annu mer datadrivna
och arbetar aktivare med vara egna marknadsféringskanaler. Detta medfér att vi kan hitta nya kreativa
satt att driva kunder till var marknadsplats for att darefter 6ka konverteringsgraden genom en férbattrad
helhetsupplevelse. Eftersom vi ager var plattform styr vi helt 6ver dess utveckling. Just nu driver vi
projekt som innefattar uppdaterad design av startsida och produktsidor, férbattrad kundupplevelse vid
utcheckning samt integration av transportorsplattformen Ingrid och utékade betalningsmdéjligheter med
Paypal.

Logistik och effektivisering i fokus

E-handel praglas av sasongsvariationer i forsaljningen dar tredje kvartalet generellt ar svagare
omsattningsmassigt, vilket aven speglas i vara siffror. Darfér valde vi att férlagga planerade
effektiviseringsatgarder och pabdrija flytt av lager fran Stockholm och Boras till vart nya lager i Jénkoping
under augusti manad. Vi har aven valt att inga farre avtal under denna period for att hantera logistiken
med lagsta méjliga felmarginal. Effekten av det nya lagret med férbattrade rutiner kommer vi att bérja se
under forsta kvartalet 2022. Vi har aven implementerat en férandrad returhanteringsprocess som hade
en negativ engangseffekt pa nettoomsattningen i kvartalet. Exklusive paverkan fran denna férandring
Okade vi nettoomsattningen under kvartalet med 1 procent.

Under slutet av augusti hade vi ett storre sample sale som senarelades av leverantéren med en manad,
vilket forskjuter delar av planerad omsattning fran tredje kvartalet till fjidrde kvartalet. Pa grund av kort
varsel hann vi gj fylla perioden med ett annat sample sale. For att undvika denna typ av héndelser
framgent ingér vi idag mer strikta avtal dar viten utgar om kunden bryter mot leveransavtal.

Paborjad tillviaxtresa

Ytrades nya lager ar i pabdrjad drift sedan september. Under oktober levererade vi vara hogsta
forsaljningssiffror hittills och vi ser en annu starkare efterfragan under november. Vi ser aven hur var
korsforsaljning mellan varumarken 6kar samtidigt som vi haller 6ppet vara varumarkesbutiker langre
perioder, vilket bidrar till 6kad forsaljning och en férbattrad shoppingupplevelse for vara kunder. | oktober
slog vi rekord i antal ordrar och féranmalningar till vara sample sales. Till exempel anméalde sig éver 12
000 personer for att ta del av J Lindebergs release pa Yaytrade. Sedan noteringen i mars i ar har vi
forlangt eller paborjat nya samarbeten med mer an 20 varumarken.

Under kvartalet starktes Ytrades styrelse med de nya ledamdéterna Stefan Alvarsson och Henrik Hobik.
Deras erfarenheter som entreprendrer, investerare och branschkunniga inom sina respektive omraden
ar nagot som direkt gett ringar pa vattnet. Parallellt har operativa steg tagits med bland annat Mikael
Wiborghs tilltrade som CFO. Mikael har viktig erfarenhet fran tidigare position pa H&M-gruppen och
bidrar med goda insikter fér den tillvaxtresa vi paborjat.

Framtidssatsningar

Kommande kvartal har vi fullt fokus pa att driva forsaljningstillvaxt. Vi marker tydligt hur 2022 redan fylls
av nya samarbeten med véalkanda varumarken. Det visar att Ytrades hallbara modell och erbjudande
uppskattas och ar har for att stanna. Nu ska vi sikta pa att bredda vara samarbeten och vi planerar att
slappa partnerskap inom kategorierna activewear, outdoor, accessories, home och beauty med start
2022. Forst ut ar activewear dar vi redan under oktober tecknat avtal med premiumvarumarkena Aim’n
och Réhnisch, vilket baddar for en positiv utveckling nasta ar.

Under 2022 har vi som ambition att ga in pa en ny marknad samtidigt som plattformen kommer fortsatta
starkas. Ytrade har en uttalad strategi att genomfdra férvarv och vi for dialoger med intressanta bolag
inom framfor allt segmentet fashion. Var ambition ar att vara proaktiva och agera nar vi hittar attraktiva
forvarvsmajligheter.

Vi ser en mycket positiv utveckling framfér oss och tror pa en stark avslutning av 2021, liksom ett nytt
handelserikt 2022. Ytrade star ratt positionerade som ett hallbart bolag bade inom secondhand och



sample sales med en attraktiv plattform for tillvaxt. Vi ar pa alla satt redo att skala upp affaren.
David Knape, VD Ytrade Group AB (pubil)

Ladda ner rapporten i sin helhet hir.

For ytterligare information, vanligen kontakta:
David Knape, VD Ytrade Group AB (pubil)
E-post: david.knape@yaytrade.com

Telefon: +46 70 999 90 09

Denna information ar sddan information som Ytrade Group AB (publ) ar skyldigt att offentliggtra enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning. Informationen lamnades, genom ovanstaendes kontaktpersons
forsorg, for offentliggérande den 19 november 2021 kI 08.00 CET.

Om Yaytrade

Ytrade Group AB (publ) ar ett svenskt fashion-tech bolag som driver marknadsplatsen Yaytrade. Bolaget
bildades i Sverige och registrerades hos Bolagsverket under 2015. Den férsta versionen av Yaytrades
marknadsplattform lanserades for allmanheten i slutet av 2017. Pa Yaytrade kan privatpersoner handla
premium fashion och livsstilsprodukter fran varumarken och bolag som genom Yaytrade séljer ut
utgéende lager, samples och returer genom digitaliserade "pop-up butiker”. Bolaget bedriver aven
forsaljning av premium second hand fran privatpersoner och influensers dar anvandarna skapar sin
egna e-butik dar de kan skapa annonser sjalva eller anvanda bolagets pick-up service. Yaytrade har en
urban anvandarbas och en utstickande design som bland annat plockade hem silver i Svenska
Designpriset under kategorin e-handel 2020. Bolagets marknadsplattform ar en egenutvecklad
hdgteknologisk e-handelsplattform dar premiummode moter den cirkulara ekonomin i syfte att bidra till
ett mer hallbart konsumentbeteende som driver miljdsmart modekonsumtion.

Bolagets Certified Adviser ar Eminova Fondkommission AB, telefon: +46 (0)8-684 211 10,
e-mail: adviser@eminova.se

Fér mer information, se Yaytrades hemsida www.yaytrade.com
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