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LYKO GROUP BOKSLUTSKOMMUNIKE JAN — DEC 2020

FJARDE KVARTALET PERIODEN 1 JANUARI - 31 DECEMBER

e Nettoomséttningen uppgick till 536,9 (372,9) MSEK. e Nettoomsattningen uppgick till 1 665,0 (1 171,9) MSEK.
e  Forsaljningstillvaxten var 44,0% (27,5%). e  Forséljningstillvaxten var 42,1% (25,7%).

e  Bruttovinstmarginalen uppgick till 44,5% (43,9%). e  Bruttovinstmarginalen uppgick till 44,9% (46,1%).

e EBITDA uppgick till 47,8 (26,8) MSEK. e EBITDA uppgick till 126,4 (89,9) MSEK.

e EBITDA-marginalen uppgick till 8,8% (7,2%). e EBITDA-marginalen uppgick till 7,5% (7,7%) procent.

e Rorelseresultatet uppgick till 28,9 (7,0) MSEK. e Rorelseresultatet uppgick till 45,7 (21,3) MSEK.

e Rorelsemarginalen var 5,3% (1,9%). e Rorelsemarginalen uppgick till 2,7% (1,8%).

e Periodens resultat 23,6 (1,3) MSEK. e Periodens resultat 11,3 (9,7) MSEK

e Styrelsen féreslar att ingen utdelning ldmnas

KOMMENTARER FRAN VD

”KRAFTIGT OKAT RESULTAT OCH STARKT TILLVAXT”

Vi lyckas 6ka resultatet kraftigt samtidigt som vi lyckas bibehalla en hog tillvixttakt Online pa 67,8 procent
och 44 procent totalt for bolaget under fjarde kvartalet. Omsattningen uppgick till 536,9 miljoner dar 84,1
procent kommer fran e-handeln. EBIT-resultatet fér kvartalet uppgick till 24,4 MSEK.

2020 fokuserade vi pa mojligheterna och jag ar stolt 6ver hur vi lyckades tillvara ta dem och stérkte var position
inom har och skonhet. Vi 6vertraffade alla tidigare rekord och vdlkomnade 6ver 664 000 nya kunder, dar
aldersgruppen 65+ 6kade med hela 337 procent. Totalt summerade vi 6ver 72 miljoner besok pa lyko.com. Var
storsta prestation under aret ar helt klart driftsattningen av vart nya hégautomatiserade lager och den
spetskompetens som vara fantastiska medarbetare har utvecklat gillande kalibrering och optimering. Utan
dem hade vi aldrig klarat att leverera de 3,1 miljoner kundorder som vi packade och skickade under aret.

Under Singels day och Black Week gjorde vi aterigen forsaljningsrekord och tack vare gedigna forberedelser
fungerade vara processer, tekniken och logistiken, extremt bra trots de héga volymerna.

Vi har under aret haft en kraftig forsaljningstillvaxt online, dar Norge, Finland och Danmark 6kar mest i procent
men dar Sverige fortsatt ar storst i absoluta tal. Arbetet med vara nyetableringar i Tyskland, Nederldnderna,
Polen och Osterrike har g&tt bra men vi férvintar oss inga storre forsiljningsvolymer i nértid fran dessa
marknader. Vi haller fast vid var expansionsmodell att startar forsiktigt for att sedan snabbt vaxla upp och ta
marknadsandelar sa snart vi ser vad som séljer bra lokalt.

Forsaljning i Norge fortsatter att vdxa kraftigt och utgjorde under kvartalet 16,7 procent av bolagets totala
omsattning. Under kvartalet fortsatte vi med stora markandsinvesteringar i bred media, TV och utomhus.
Forsaljningen i kvartalet uppgick till 107 MNOK. Totalt omsatte vi 279 MNOK i Norge under 2020.

De utokade restriktionerna till féljd av pandemin har kraftigt paverkat var Retail verksamhet under kvartalet.
Totalt tappade vi 25,9 miljoner i omsattning jamfort foregaende ar. Vi ar 6vertygade om att butikerna ar en
viktig del i var fortsatta tillvaxtresa, inte minst varumarkesstarkande. Vi ser [6pande 6ver vara butiker for att
sakerstalla att vi har attraktiva lagen.

Var rorelsemarginal i kvartalet har 6kat till foljd av ratt bemanning pa lagret, aterhallsamhet med timmar i
butikerna samt en gynnsam fraktmix. Detta till foljd av att vi flyttat ett fossilfritt alternativ hogst upp i kassan,
vilket manga kunder varit villiga att betala fér. Samtidigt har vi forbattrat marginalen under kvartalet mot
foregaende ar till foljd av att vi forbattrat var forhandlingsposition samt exkluderat varumarken fran
kampanjer.



TOP-OF-MIND INOM HAR OCH SKONHET

Vart mal &r att bli konsumentens "Top-of-mind” inom Har och skonhet genom att erbjuda det
bredaste produktutbudet. Vi passerade nyligen en milstolpe da vi uppnadde 6ver 100 000
recensioner av produkter pa var site vilket bygger unik data om produkterna. Transparensen ar
avgOrande fOr att bygga fortroende hos vara kunder och underlattar fér dem att skapa sig en bra
uppfattning om olika produkter innan kopet. Under aret har vi sett ett 6kat intresse for att anvanda
vara professionella radgivningstjanster online. Hudtestet och Harfargstestet dar kunden far en
personlig feedback och rekommendation om produkter och rutiner fran vara hudterapeuter och
frisorer.

FORTSATTER ATT BYGGA FOR FRAMTIDEN
Vi ser ett stadigt 6kat intresse fran leverantorer och vi kommer de ndrmaste veckorna vilkomna flera
nya varumarken vilket beféster var position som en attraktiv aterforsaljare.

2021 fortsatter vi med hég ambitionsnivan och prioritera att utveckla organisationen till ndsta niva
for att mojliggora ytterligare tillvaxt och 6kad effektivitet. Detta samtidigt som vi ger kunderna den
basta mojliga upplevelse!

Rickard Lyko, VD

F6ér mer information vanligen kontakta
Rickard Lyko, VD
076 026 74 28, rickard.lyko@lyko.com

Tom Thornblom, Kommunikation- & hallbarhetschef
072 555 01 90, tom.thornblom@Ilyko.com

Denna information ar insiderinformation som Lyko Group AB (publ) &r skyldigt att offentliggora enligt
EU:s marknadsmissbruksférordning och information som Lyko Group AB (publ) ar skyldigt att
offentliggora enligt lagen om vardepappersmarknaden. Informationen [amnades, genom
ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggérande den 11 februari 2021 kl. 07.00 CET.

Om Lyko

Lyko Group AB (publ) ar en harvard- och skdnhetspecialist med ambition att férandra branschen. Vi har vart
ursprung i den professionella harvarden. Med marknadens bredaste sortiment online, integrerade butiker och
salonger inspirerar och guidar vi kunden till sitt basta jag. Koncernen driver webbplatsen Lyko.com samt 33
heldagda integrerade butiker och salonger i Sverige och Norge. Verksamheten sysselsatter narmare 750 personer.
Lyko ar noterat pa First North Premier Growth Market. Avanza Bank, +46(0)8-409 421 20, corp@avanza.se, ar
bolagets Certified Adviser. Besok www.lyko.com for mer information.
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